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Введение

Логотип является неотъемлемой частью дизайна. Современный дизайн в

большей степени направлен на удовлетворение потребностей человека, но при

этом объединяет в себе как материа льную, так и духовную составляющую.

 Человеческие потребности всегда были и есть основным двигателем

прогресса. Сегодня общество потребления требует постоянного роста рынка

предложения, поэтомуколичестворазличных фирм для удовлетворения

потребностей человека постоянно и стремительно растёт . В следствии чего

возникает резонный вопрос: как при такой жёсткой конкуренции, товару или

бренду, только что появившемуся на рынке , заявить о себе?

Безусловно, самым эффективным ре шением этой проблемы является

грамотная разработка фирменного стиля, в частности логотипа.

Слово «логотип» происходит от греческого ( λόγος — слово и τύπος —

отпечаток)1 и относится к любому графическому изображению названия или

понятия, легко узнаваемому или воспринимаемому как знак собственности или

подлинности, используемый территориальными образованиями,

коммерческими предприятиями, организациями и частными лицами для

повышения узнаваемости и распознаваемости в социуме.

В наши дни слово «логотип» подразумевает простой, узнаваемый образ,

который передает индивидуальность конкретного бренда. У каждого товара и

услуги сейчас есть свой собственный уникальный логотип и его создание порой

требует много времени, денег и творческих навыков. Чем чаше нам на глаза

попадается один и тот же логотип, том большее доверие он нам внушает, а

1Комлев Н.Г. Словарь иностранных слов // «ЭКСМО-Пресс», 2000г. –С.546



доверие уже заставляет покупателей или клиентов пользоваться товаром или

услугой снова и снова.  Именно поэтому диз айнерские изделия окружат нас

абсолютно везде и с каждым годом влияние дизайна на социальную и

культурную сферу жизни только усиливается. Многие логотипы сталитак

известны, что теперь являются лицом целой профессии. Например, кабинет

доктора ассоциируется у нас с с изображением змеи, обвивающей чашу. Теперь

в медицине часть используется этот логотип, и любой человек  сразу понимает,

что перед ним, например, медпункт .

В настоящее время руководители даже небольших компаний приходят к

осознанию того, что корпоративная символика необходима. Но разработать

хороший логотип в начале деятельности компании  совсем не простая задача.

Дизайнер, создающий логотип для какой -либо компании, должен не

только обладать художественными навыками, а также хоть немного

разбираться в маркетинге. Несмотря на то, что логотипы считаются

современным явлением, люди ещё тысячи лет назад применяли различные

эмблемы и символы для того, чтоб отличаться друг от друга.

По сути, на протяжении всей истории, символический дизайн в целом

является средством изображения личной индивидуальности и её визуального

выражения. Современные компании и предприятия для выбора и изготовления

логотипов придерживаются всё тех же правил и канонов, что и когда -то

активно использовались для изготовления королевск их гербов, знамен и

иероглифов, но при этом, каждый год дизайнеры пытаются создать что -то

новое и интересное, то, чего не было раньше, но что будет вне времени и будет

олицетворять компанию долгие года.

Целью данной работы  является разработка учебно -методического

пособия по созданию логотипов.

Данная цель определяет постановку следующих задач:

- Изучить историю создания логотипа от древних времён до современности;



- Рассмотреть основные принципы и особенности логотипов;

- Составить программу данного учебно -методического пособия;

-Обучить учащихся дополнительных курсов использовать полученные знания

на практике.

Предметом исследования  являются первичные знания по составлению

логотипа, а объектом исследования  является создание логотипа для учащихся

дополнительного образования.



ГЛАВА 1. Визуальный логотип как символ идентичности социальной

группы

1.1 История появления зримых логотипов

Если заглянуть в глубь истории, то можно заметить, что символизм и

графическое искусство известны нам ещё  с периода первобытной культуры, со

времён палеолита.

Древние люди заложили основу графического искусства, нарисовав

первых животных на стенах пещер в период 40-го и 30-го тысячелетия до

нашей эры.2 Позднее, в таких странах, как Ассирия, Египет, Мидии, Карфаген,

Шумеры и Персия, люди стали создавать керамику учитывая и отображая в

своих работах эстетическую и этническую при надлежность, культуру,

социальную политику и, конечно же, мифы и религии. Таким образом, уже в

такие далекие первобытные времена люди умели представить себя и могли

передать свои идеи через символы и изображения. Это было наиболее четко

выражено в древнеегипетской культуре где-то в четвёртом тысячелетии до

нашей эры.

Одними из первых графических логотипов можно считать  петроглифы—

наскальные рисунки, высеченные на камнях, насчитывающие не менее 5 -6

тысяч лет.3 Петроглифами называют как первобытные пещерные наскальные

живописные рисунки, так и более поздние рисунки, и гравировки, например, на

специально установленных камнях, мегалитах или на скалах.4 Петроглифы

распространены по всему миру, их находили и в Азии и в Европе, в обеих

Америках, в Африке и в Австралии.  Все петроглифы, обнаруженные в разных

местах, различаются по сюжетам , по местонахождению и по исполнению. Это

2Karla Lant«The history of logos» URL: https://99designs.com.au/blog/design -history-movements/the-history-of-
logos/

3 Игорь Георгиевский «Карельские петроглифы» URL: https://www.culture.ru/materials/32944/karelskie -petroglify
4Петроглифы URL: https://ru.wikipedia.org/wiki/Петроглифы



одни из первых стилизованных изображений, которые в виде символов

передавали главные аспекты жизни и быта того времени.

Начиная с рубежа 4-го и 3-го тысячелетия до нашей эры, д ревние

египтяне не только разработали иероглифическ ую систему как свою

официальную письменность, в которой только картинки передавали как слова,

так и звуки, но также сумели применить это всё и в своём национальном

искусстве5. Картины и скульптуры включали в себя специальные символы и

различные цветовые комбинации, которые имели и имеют до сих пор особое

значение.

Так же, интересный факт, что уже Месопотамский и Египетский кирпичи

были помечены специальными марками, указывающими их предполагаемое

место строительства, а Римские кирпичи были отмечены знаком производителя,

места происхождения и символом конечного пункт а назначения.6

В искусстве Древнего7, стали применять систему сеток, которая даже

сейчас  активно применяется уже в современном дизайне. В то же время

каллиграфическое письмо появилось и в древнем Китае, оно же позднее стало

основой для всех впоследствии разработанных языков, включая м енее

визуальные, такие как английский.

Чуть позже, уже в древней Европе появляются два визуальных языка:

геральдические рисунки и символические таблички. Отдельный набор цветов и

форм помогал идентифицировать особую семью благородного происхождения.

Из этого набора графических элементов и была создана семейная эмблема.

Однако первоначальная цель этого была несколько иной - отличить союзников

военного времени от вражеских сил. Таким образом, элементы дизайна

5  The Oxford History of Historical Writing. Vol. 1. To AD 600, page 5

6Stone, A. S.Rockport Publishers, Ink.:  Logo design workbook: a han ds-on guide to creating logos. 2004 P.12

1Karla Lant«The history of logos» URL: https://99designs.com.au/blog/design -history-movements/the-history-of-
logos/



неожиданно начали приобретать определенные значени я, которое позволяло

людям идентифицировать свой любимый «бренд» от всех остальных.

Тогда, кроме знати, большая часть населения была неграмотной и для них

знак часто служил вместо подписи. Со временем население средневековья

начало увеличиваться, жизнь в д еревне становилась всё унынее и люди

стремились в крупные города, соответственно и количество жителей города

увеличилось. Общество постепенно начало забывать о независимой

сельскохозяйственной системе и начало переход к более специализированной и

разнообразной торговой системе. У людей больше не было навыков, чтобы

самостоятельно создавать все, что им нужно. Таким образом стали набирать

популярности торговые отношение и на витринах магазинов начали появляться

вывески, указывающий на то, какой продукт можно здесь приобрести,

например, парикмахерские обозначались столбиком с красными полосками, а

аптека плюсом.

Производство бумаги в Китае началось ещё во втором веке до нашей эры,

а затем в седьмом веке до нашей эры распространилось и в Японии. 8 Тем не

менее, оно достигло Европы только в 1276 году нашей эры в Италии после того,

как было привезено туда арабским купцом. А уже в 1495 г. н.э. изготовление

бумаги окончательно пришло в Англию.

ЙоханнесГутенберг изобрел печатный станок в 1440 году. 910 Это дало

мощный импульс для производства печатной продукции и в то же время сильно

повлияло на историю разработки логотипа. Однако ранние печатные книги

считались хуже письменных рукописей, и поэтому сначала у печатников не

было никакого желания претендов ать на право собственности на свою

продукцию. Но вскоре потребность в печатных книгах и их оценка в целом

8Europapier«История появления и развития бумаги» URL:

https://europapier.ru/interesno_dlya_vas/art141.html
9Владимиров Л.И. Всеобщая история книги. - М.: Книга, 1988. - с. 112.

10Баренбаум И.Е. История книги: Учебник. 2 -е изд., перераб. - М.: Книга, 1984. - с. 138.



возросли, и печатники начали отмечать свою работу. Авторы хотели пометить,

что печатная работа принадлежит именно им, поэтому стали использовать

некий аналог логотипов в печатной продукции.

Естественно, все больше и больше печатной продукции стало появляться,

и уже в 17 веке мы впервые увидели регулярно публикуемые печатные издания.

Газеты очень быстро завоевали популярность, и им нужно было как -то

зарабатывать деньги, для чего была использована реклама. Печать заставила

владельцев бизнеса выделиться среди конкурентов по -новому.

В 1740 году в Венсене, Франция, была основана первая фабрика по

производству фарфора. Двадцать лет спустя был издан указ, гара нтирующий

только королю Франции монополию на производство фарфора. В последствии

каждое изделие из фарфора был тщательно маркирован символом этой

фабрики.11

В течение 19-го века стали появляться улучшенные печатные машины,

что позволило начать развивать массовое печатное производство.

Хромолитография привела к цветной печати в США в 40 -м году. В то время

цветные знаки, рекламные материалы и эмблемы стали появляться повсюду.

Средний класс сформировался благодаря промышленной революции.

Впервые в истории люди, не принадлежащие к высшим слоям общества,

смогли обеспечить себе достойный доход. Благодаря розничным магазинам

центр города начал развиваться.  Не удивительно, что вместе с тем развивался и

брэндинг. Промышленная революция повысила ценность идентификации, а

торговые марки сыграли решающую роль в визуальном распознавании.

После 1950 года использование торговых марок радикально изменилось.

Многонациональные корпорации с широким спектром продуктов начали

использовать логотип в качестве инструмента для поддержания узнаваемости.

Более широкое использование логотипа разнообразной группой дизайнеров и

11 Stone, A. S. Rockport Publishers, Ink.:  Logo design workbook: a hands -on guide to creating logos. 2004 P.13



рекламных агентств обеспечило необходимость в комплек сной визуальной

системе для создания логотипа. Знаки были основой для четкой и сплоченной

рекламы и коммуникаций. Использование отрицательного пространства и

простота, объединенные в круг, обеспечили ясное и последовательное виденье.

Фрэнк Мейсон Робинсон создал знаменитый логотип компании Coca -Cola

в 1885 году.Это событие считается современным началом логотипа. Посетители

искали знакомый логотип Coca -Cola, чтобы остановить и попробовать этот

популярный напиток, подобно тому как в наше время любители кофе

высматривают логотип Starbucks. Этот логотип является одним из самых

известных когда-либо логотипов.

С 1910 по 1913 год коммерческие логотипы начали появляться по всей

территории Соединенных Штатов и Европы. Но позднее логотип вышел за

рамки коммерции, когда дизайнер Пьер де Кубертен нарисовал олимпийский

флаг в 1914 году. Это еще раз показало, что логотип имеет более глубокое

культурное и социальное значение.

В XIX веке У. Моррисом началось формирование концепции образования

в дизайне. Позже развитее этих идей продолжили такие известные школы

дизайна как БАУХАУЗ и ВХУТЕМАС-ВХУТЕИН. Каждая из этих школ были

достаточно смела в своей деятельности, осуществляя поиск и различные

эксперименты в области дизайна. Они разрабатывали различные представления

о дизайне и его роли как в культуре, так и в обычной, повседневной жизни,

находя новые педагогические концепции и средства их воплощения. В этом

плане школы намного опережали практическую часть дизайна того времени, и

придумали систему, по которой дизайнеры обучаются  даже по сей день. Это

позволило вывести весь дизайн, включая логотипы, на новый уровень.

Образовавшиеся школы сосредотачивали  своё внимание и педагогический

процесс в целом на выявлении и развитее художественных талантов и, главное,

художественной индивидуальности у учащихся.



В 1956 году Пол Ранд создал логотип IBM который представлял собой

человеческий глаз (английский «eye», который звучит как буква I), пчелу

(английская «bee», звучащая как буква B) и обычную полосатую букву М.
12(Рисунок 1) Большинство исследователей в истории дизайна считают этот

момент переломным в искусстве создания логотипов. Когда компании начали

понимать, как их логотипы будут влиять на развитие бренда, люди начали

забывать практические логотипы и стали более т щательно рассматривать

бренды.

В начале 60-х различные лидеры общественного мнения в Лондоне

решили сотрудничать в улучшении общего дизайна, учитывая популярность

«вдумчивого» дизайна. С течением времени Чарльз Кери и Майкл Нолл начали

экспериментировать с компьютерными изображениями, и  все заметили, что

современный дизайн вот-вот изменится. 1977 год был годом баннерной

рекламы. Милтон Глейзер представил миру классический логотип «I ❤ NY »

для маркетинговой кампании Министерства торговли Нью -Йорка.13 (Рисунок 2)

В том же году Национальное управление безопасности дорожного

движения США (NHTSA) выпустило логотип «звезда жизни» чтоб закрепить за

собой этот товарный знак.Логотип  выглядит как голубая шестиугольная звезда

с белой тростью Асклепия в центре. Сейчас этот знак можно увидеть почти на

каждой американской машине скорой помощи. (Рисунок 2)

В конце 20 века логотип получил широчайше распространение и стал

обязательным атрибутом всех компаний. Если владелец хотел, чтобы клиент

запомнил его, компании был просто необходим уникальный, простой и

красивый логотип.

В 1970-х годах началась разработка технологий компьютерной графики

(CGI) и компьютеризированного изготовления чертежей (CAD), что

13Karla Lant «The history of logos» URL:  https://99designs.com.au/blog/design -history-movements/the-history-of-
logos



окончательно перевернул историю логотипов и вывело её на новый уровень. В

1990-х персональные компьютеры получили более широкое распространение и

их популярность резко возросла. Кроме того, в начале 2000 -х годов Adobe

разработала Photoshop, чтобы представить публике сложные инструменты

дизайна которые можно было освоить даже непрофессиональному дизайнера и

InDesign, что позволило даже непрофессиональным программистам начать

писать несложные скрипты . 14

С веком цифровых технологий общество сильно изменилось. В настоящее

время большее количество информации потребляется именно с экранов

различных устройств. При создании логотипов дизайнеры стали еще более

креативными. Например, в 1980 -х годах логотип канала MTV постоянно

менялся на экране. (Рисунок 3) Именно это позже стало символом бренда.

Анимированный логотип MTV взрывался, менялся, исчез ал и снова появлялся

на экранах привлекая тем самым внимание общественности и делая бренд MTV

еще более запоминающимся. Конечно, без цифровых технологий это было бы

невозможно.

С развитием Интернета дизайнеры призывали людей применять новые

технологии, отображая элементы на экране в виде реальных природных

элементов. Этот стиль стал известен как скевоморфизм. Он характеризуется

реалистичные тени, градиенты, текстуры дерева и металла. На заре развития

дизайна и цифровых технологий этим физическим орнаментом пользовались

такие компании-гиганты как Apple, IBM и Microsoft, для которых главной

задачей было сблизить устройства, интерфейс и человека 15

В начале 2000-х произошли большие изменения благодаря разработке

Web 2.0. Web 2.0 начал появляться повсюду, с закругленными буквами, яркими

цветами и множеством градиентов. В наши дни прогресс шагнул вперёд и мир

14Артём и Владислав Осиповы «Краткий Курс истории AdobeInDesign» URL: https://designgu.ru/notes/indesign -
brief-history/
15Павел Криворучко «Плоский дизайн или скевоморфизм (реализм) URL: https://merehead.com/ru/blog/flat -
design-vs-skeuomorphism/



уже привык к разработке цифровых т ехнологий, поэтому больше нет

необходимости рисовать 3D в 2D, для этого теперь существует множество

специальных программ.

Таким образом, можно заметить, что во все времена людям был важно

выделить себя из толпы и поэтому логотипы присутствовали в нашей ист ории

на протяжении всего времени, начиная с наскальных рисунков и заканчивая

появлением графических редакторов. Логотипы развивались и изменялись с

течением времени, но сама идея и основные принципы оставались

неизменными. Одна из самых захватывающих вещей  в истории дизайна

логотипа заключается в том, что, несмотря на его долгую и продолжительную,

все еще есть много возможностей для развития, и сейчас история

разворачивается перед нами.

1.2 Значение видимых символов в современной культуре

В современном мире логотипы окружают нас буквально везде. Мы видим

их по сотне или даже по тысячи каждый день: вывески магазинов, название

продуктов, модели техники, этикетки одежды, названия сайтов…

Логотипы являются неотъемлемой частью нашей повседневной жизни.

Средний американец видит около 16 000 рекламных объявлений, логотипов и

этикеток в день, сказал Дхарма Сингх Хальса, доктор медицинских наук, в

своей книге «Долголетие мозга» 16. Сейчас у каждого бренда, продукта и услуги

есть свой индивидуальный логотип.

Логотипы – это визуальные символы вербальных вещей ; где элементы,

которые обычно предназначены для скоростного чтения заставляют глаза

1M.D. Khalsa, D. S. Brain Longevity:The Breakthrough Medical Program That improves Your Mi nd and memory.
Hardcover.1997



задержаться; где выбор шрифта никогда не будет случайным; где пробелы и

интервалы имеют большое значение; где состав слов и их характеристики

действительно имеют вес; где буквы и даже фрагменты буквы могут передавать

задуманную атмосферу, эмоции, события, места, личн ости и периоды в

истории, всё это может быть отображено буквально в нескольких символах или

даже в одном знаке.

Это легко можно проследить, если представить себе оживлённый район

мегаполиса, например, Шибую в Токио или Таймс -сквер в Нью-Йорке: сколько

там заведений, сколько вывесок, сколько рекламных баннеров и всем им нужно

передать вам некую информацию о совей компании, но  проходя мимо

невозможно прочитать и половину названий, а тем более какую -либо

дополнительную информацию, но зато возможно заметить огромное

количество логотипов и, возможно, даже запомнить самые интересные из них,

которые заключают в себе первичные сведенья о своей компании. Так, не

ознакомившись с хозяином логотипа, уже можно иметь начальное

представление о том, что это за компания, о вкусе, выбранном направлении

деятельности, амбициозности перспективных планов компании, и может стать

последним аргументом в пользу выбора услуг и товара данной компании.

Такая реклама вызывает у потребителей интерес не только к имиджу

компании, или продукции, но и к деятельности фир мы в целом. Наличие

качественного и интересного рекламногологотипа может повысить

эффективность рекламы в несколько раз.

Дело в том, что при ознакомлении с логотипом, наш мозг запоминает его

как символ: как единый, визуальный объект, а на это нужно намного меньше

времени, чем на чтение и запоминание набора слов.

Тем не менее, логотип и символ всё -таки немного разные вещи. Символ

представляет собой просто знак в то время, как логотип может включать ещ ё и

словесное написание или же полностью быть им. Знание языка не влияет на



наше восприятие символов, но может влиять на восприятие именно словесных

логотипов.

С другой стороны, даже не знание языка не помешает нам отличить один

логотип от другого и индифицировать его владельца, ибо для каждой компании

дизайнеры пытаются создать индивидуальный набор шрифтов, форм и цветов,

что тоже хорошо отпечатывается у нас в памяти. Пока словесный логотип

представляет сам себя, символ всё равно нуждается в написании имен и копании

рядом с ним, иначе это называние может просто на просто не отложиться в

нашей голове.

Только когда ассоциация с брендом уже укоренилась в умах аудитории,

символ может существовать отдельно.  Например, символы таких всемирно

известных компаний как Shell, Apple и Mercedes-Benzне требуют обязательного

указания своего имени, наоборот указание только символа ускоряет их

узнаваемости и фокусирует внимание; в то время, как малоизвестные же

компании наоборот рискуют если их символ будет указан без имени и поэтому

вынуждены созывать логотип с текстовыми элементами.

Символы не требуют каких-то особенных знаний для прочтения и

поэтому позволяют компаниям преодолевать языковые барьеры, конкурировать

во всем мире и поддерживать постоянство бренда в медиа куль туре по всему

миру.

Мы часто судим книги по их обложкам, будь то правильно или нет.

Именно поэтому то, каким будет восприятие логотипа того или иного продукта

или услуги обычно очень высоко ценится. Символ или логотип, увиденный

снова и снова создает некое  доверие, а доверие не только удерживает клиентов,

но и заставляет их возвращаться за чем -то большим. Это похоже на то, будто у

названия компании есть своё собственное лицо, при виде которого, люди могут

вспомнить свой опыт сотрудничества с этой компанией.



В Европе логотипы и дизайн-образование в целом возникло благодаря

промышленной потребности в улучшении сбыта товаров, в то время, как в

России толчок к возникновению дизайна появился бл агодаря беспредметному

искусству. Дело в том, что во времена правлени я Сталина такое слово как

«дизайн» отсутствовало вообще, так же, как и само высшее  дизайн-

образование, существовали только архитекторы либо художники. Только в

конце 80х годов дизайн постепенно стал возвращаться и в конце 90х годов

дизайн вошёл в образовательную программу. В следствии этого дизайн

программа для обучения всё ещё разрабатывает ся. Из-за такой долгой задержки

в развитии, современный дизайн РФ находится на более отсталом уровне, по

сравнению с уровнем Европы.

Помимо этого, между Русским и Европе йским дизайном есть много

отличий. Российская культура на протяжении всей истории имеет «невещевой»

характер: искусство существует отдельно от предметов быта, а не в строгой

взаимосвязи. И этому объединению препятствует большое количество

критиков, считающих что такое объединение культур может стереть

религиозные и национальные составляющие русской культуры, что многие

люди до сих пор не могут принять.

Именно поэтому современный дизайн в России носит этнический

характер и отличается слиянием сильного национ ального влияния с

предметным миром и индивидуальностью.

Это непосредственно влияет и на логотипы. Логотип в России

практически всегда несёт в себе символическое значение, в то время как

логотипы в Америке и Европе делают упор на маркетинг и эстетические ве щи.

Раньше логотип использовался в основном в контексте товаров и услуг,

но сейчас многое изменилось. В настоящее время не только компании могут

позволить себе логотип или фирменную эмблему,  логотип может быть

практически у всего, даже человек, например, известный блоггер, делает себе

олицетворяющий его логотип, чтоб быть более узнаваемым и заметным,



(Рисунок 4) логотип может быть даже у собаки, которая, например, известна

какому-то количеству людей в интернете.

Существуют целые студии, специализирующиеся на разработке логотипа

и фирменного стиля, в России: это, например, студия «логомашинна» 17 или

студия Артемия Лебедева 18. В студиях работают профессиональные дизайнеры

и создают качественнее и успешные логотипы, но их услуги требуют больших

финансовых вложений. Для тех, кто не может позволить студийный логотип,

есть много художников-фрилансеров, специализирующихся на этой т ематики, а

также обычные копи центры, у которых этой займёт буквально несколько дней,

но качество такого логотипа не обещает быть высоким.

Таким образом можно сделать вывод, что в современной жизни логотипы

востребованы намного больше, чем когда -либо в истории. Также в настоящее

время они доступны абсолютно всем и не потеряют свою актуальность ещё

долгое время.Разработка логотипа имеет большое значение не только в аспекте

современной культуры, но также и для социальной культуры, и для

современного маркетинга.

1.3Создание логотипа социально-художественной группы Вконтаке

«Картинки русской ментальности»

В январе месяце 2020 года поступила просьба от заведующей кафедрой

изобразительного искусства Регинской Наталии Владимировны создать

логотип для тематической группы Вконтакте. Название группы звучит как

«Картинки русской ментальности» и представляет собой творческий союз

людей, интересующихся историей и культурой России.

17 Студия «Логомашина» URL: https://logomachine.ru/

18 Студия Артемия Лебедева URL: https://www.artlebedev.ru/



Идея создания группы возникла после того, как в уже существующей

группе «Героические лики Святой Руси» 19 скопилось очень много

тематического контента, который частично мешал правильному восприятию

информации в следствии чего появилась необходимость структурировать

информацию, разделить её и сделать удобной для восприятия подписчиками.

 Новая группа «Картинки русской ментальности» должна не только

разгрузить уже существующую группу «Героические лики Святой Руси» и

сделать контент более отборным, но и создать новое сообщество по интересам

и привлечь заинтересованную молодёжь информацией по истории отечества и

истории изобразительного искусства: философии, российской этнографии,

проблемам сохранения ментальных ценностей.

Концепт идея заключается в объединении  различных сфер культуры

России, сопровождающаяся\подкреплённый. Группы направлена на

тщательный отбор информации и видеоматериала, а также научных статей и

монографий для повышения интеллектуального уровня российской молодёжи .

«Картинки русской ментальности» следует позиционировать как надёжный и

компетентный источник объективной информации с научным и

познавательным уклоном.

Целевыми пользователями являются люди, интересующиеся историей и

культурой своего отечества: это как молодые люди включая студентов

Гидрометеорологического университета  и других университетов Санкт -

Петербурга., так и состоявшиеся люди,  интересующиеся проблемами

национальной культуры, включая преподавателей.

На старте группы аудитория предположительно будет 60 -70 человек, уже

являющиеся подписчиками группы «Героические лики Святой Р уси», в

последствии группа будет расширяться.

19«Героические лики Святой Руси» [группа Вконтакте]URL: https://vk.com/club45894336



Оформление должно быть представлено в цветной версии. Задачей

является разработать уникальный и значимый логотип, который бы ёско

отображал суть тематики группы. Логотип должен быть визуально интересным,

хорошо читающимся, эффективным. Так же важной чертой является

возможность адаптировать логотип под различные праздники, не меняя при

этом общую стилистику.

Должно быть разработано одно большое лого, которое будет

располагается на главной странице и встречать пользователей. Э то то, на что

они будут обращать внимание в п ервую очередь при посещении группы.

Поэтому логотип должен быть не только информативный, но ещё и цельный , и

интересный. Также логотип должен быть разработан так, чтоб часть его

успешно смотрелась на превью группы, ведь это первое, что будут видеть

потенциальные подписчики.

Так же желательно разработать мини логотипы для различных разделов

группы, основываясь на стиле основного логотипа, чтобы таким образом

помочь подписчиками лучше ориентироваться в группе и упростить поиск

нужного контента.

Название группы звучит как «Картинки русской ментальности». Слово

«ментальность» происходит от слова «менталитет», этимология слова восходит

к латыни: mens значит ум, мышление, образ мыслей, душевный склад 20.

Понятие менталитет представляет собой мироощущение, мировосприятие,

формирующееся на глубоком психическом уровне индивидуального или

коллективного сознания; совокупность психологических, поведенче ских

установок в недрах определенной культуры под воздействием традиций,

социальных институтов, среды обитания. Ментальность является очень

20Мыльников А.С. О менталитете русской культуры: моноцентризм или  полицентризм // Гуманитарий:
Ежегодник. Спб., 1996. № 1.



устойчивым образованием, меняющимся медленно и незаметно для тех, кто им

обладает.21

Это общая духовная настроенность, относительно целостная

совокупность мыслей, верований, навыков духа, которая создает картину мира

и скрепляет единство культурной традиции или какого -либо. сообщества.

Ментальность характеризует специфические уровни индивидуального и

коллективного сознания; в этом смысле она представляет собой специфический

тип мышления.22 П. Гуревич,советский и российский философ, культуролог и

социолог, предлагает отличать понятие ментальность не только от типа

мышления, но и от общественных настроений, ценностных ориентаций и

идеологии; ментальность выражает нечто более или менее устойчивое:

привычки, пристрастия, коллективные эмоции. 23

В контексте будущего группы Вконтакте словосочетание «русская

ментальность» это то, что отображает наш национальный характер и

национальное своеобразие, это те общие культурные ценности, которые

являются едиными для нас как для русского народ а. Контент группы должен

будет соответствовать этим принципам и отображать собой то, что является

«русской ментальностью» в культурном и историческом контексте.

Логотип будет представлен в виде фирменного блока и будет сочетать в

себе как символы, так и название группы.

За основу логотипа берётся открытая книга, ассоциирующая Евангелие -

часть библии, состоящая из четырех книг, важнейшая в христианском

вероучении. Евангелие в логотипе выступает как символ вечной истины24

21П.С. Гуревич, О.И. Шульман.Культ урология ХХ век. Энциклопедия. М.1996

22Мыльников А.С. О менталитете русской культуры: моноцентризм или полицентризм // Гуманитарий:
Ежегодник. Спб., 1996. № 1.

23 Артемова В.Г. Филиппова Я.В. //МЕНТАЛЬНОСТЬ РУССКОГО НАРОДА: ТРАДИЦИИ И ЭВОЛЮЦИЯ: сб.науч.ст.
Нижегородский государственный университет им. Н.И. Лобачев ского, 2008г

24Евагелие(Отк.14:6 )



На левой странице изображён Георгий Победоносец, символизирующий

справедливость, духовную силу и победу добра и правды. «Этот символ близок

духу русской нации, ибо его значение, закрепляясь в самой истории, стало

объективным содержанием народного сознания» 25. Его образ является одним из

главных образов в искусстве России.

На переднем плане логотипа мож но увидеть свечу благородного медного

цвета. Значение свечи многообразно. Это может быть символ тепла, защиты,

жизни и света, может олицетворять собой мудрость и знания, а также

быстротечность человеческой жизни, например, в натюрмортах Ванитас 26.

Логотип вписан в овал- символ вечности и бытия.  Его горизонтальное

положения делает акцент на движении и развитии.

Для логотипа будет использоваться сдержанная, и прия тная глазу

цветовая гамма. Богатые и изящные классические

Для логотипа использован оттенок светлой бронзы поскольку это

благородный метал, который испокон веков используется в декорировании

убранств помещений, архитектурных элементов и оформлении значимых  книг.

Таким образом, как пример методического пособия будет создан логотип

для группы в контакте «Картинки русской ментальности».

25Борозова Е.П Значение символа Победы в образе святого Георгия Победоносца в культуре России// Образ
святого Георгия Победоносца в культуре России -СПБ, 2009,-С. 11-14

26Звездина Ю. Н. Эмблематика в мире старинного натюрморта: К проблеме прочтения символа. М., 1997.



Глава 2. Предложение по разработке учебно -методического пособия

2.1 Описание пособия

Предлагаемое мной учебно-методическое пособие имеет художественную

направленность, былоразработанов соответствии с требованиями к

образовательным программам для дополнительного образования детей,

рассчитано для курсов дополнительного образования и подойдёт  подросткам,

которые хотят получить специфические навыки в области дизайна, а также тем,

кто планирует в дальнейшем поступать в художественные вузы на

специальность, связанную с дизайном.

Пособие предполагает, что учащиеся уже не первый год проходят курсы

дополнительного образования в области дизайна и уже имеют начальные

знания в художественной области, а именно в области графического дизайна, а

также имеют набор минимальных художественных навыков и навыков работы

в программе «AdobeIllustrator».

Задача пособия; рассказать учащимся про составляющие логотипов, про

их виды, научить работать с образами, аналогами, формой, цветом для создания

логотипа.

Формат занятий: во время обучения будут использованы такие формы

работы, как:

- лекционная

-практическая

-самостоятельная работа учащихся.

Методы обучения:



-вербальный

-наглядный

-пояснительно-иллюстративный, практический

Во время обучения буду применены приёмы:

-беседа

-показ педагогом

-работа по образцу.

Курс рассчитан на 6 уроков по 1.5 часа и подойдёт для детей в возрасте

14-18 лет.

Во время обучения, учащиеся смогут улучшить сои навыки в программе

AdobeIllustrator, развить навыки композиционного мышления и

геометрического решения задачи.

Курс предполагает работу учащихся как в коллективе, так и

самостоятельно.

Функции пособия:

 Обучающая функция:

-формирование творческого опыта

-получение первичных знаний о логотипах

-освоение методов стилизации сложных форм и их комбинации.

 Познавательная функция курса -

-знакомство с историей логотипов

-изучение видов логотипов

-изучение методов создания логотипов

 Развивающая функция



-развитие композиционного мышления

-тренировка памяти

-развитее воображения и художественного вкуса

-отработка навыка работы в графический программах

-развитее умение довести работу до конца,

-формирование самостоятельности как качества личности.

 Воспитательная функция

-выработать умение и навыки учебной деятельности

-воспитать любовь к графическом у дизайну на примере логотипов

-привить умение общаться

-делиться идеями и воплощать замысел в работе

-формирование готовности к самообразованию.

Материалы и оборудование:

Для курса понадобиться

-бумага,

-карандаши или маркеры

-компьютеры с программой AdobeIllustrator

-дидактический материал в виде методического пособия

-проектор для демонстрации результатов

После прохождения данного курса учащиеся должны будут знать:

-краткую историю логотипов

-роль логотипов в современной жизни

-виды логотипов



-функции логотипов

-метод создания логотипов

После прохождения данного курса учащиеся должны уметь:

-находить визуальные референсы и анализировать их

-создавать свой собственный логотип

-работать с цветом и формами

-подбирать удачный шрифт

-готовить свою работу к презентации

После прохождения данного курса учащиеся должны владеть:

-общими знаниями по истории логотипов

-программой AdobeIllustrator

Пособие предполагает занятия по 1.5 часа в день 2 раза в неделю и таким

образом, весь курс займёт 3 недели.

2.2 Тематический план занятий «Создание логотипов»

Краткое содержание занятий:

Неделя Пара Тема

1 неделя 1 урок

Вводное занятие:

знакомство с

символами.

Вводное занятие

Теория: Введение в историю символов,

понятие «логотип», краткая история

логотипов. Виды логотипов (с визуальными



История

логотипов. Виды

логотипов.

примерами) и их применение.

2 урок

Функциональные

элементы

логотипа.

Теория: функциональные элементы

логотипов (с визуальными примерами), что

влияет на восприятие логотипов

Практика: обсуждение задания на

практическую часть

Домашнее задание: продумать и выбрать

сферу для будущего практического занятия

3 урок

Разработка идей.

Теория: обсуждаем домашнее задание

(выбор сферы)

Практика: разработка идей, отрисовка

набросков на бумаге

Домашнее задание: поиск визуальных

референсов и отрисовка набросков на

бумаге

2 неделя

4 урок

Форма и цвет.

Практика: обсуждение нарисованных

набросков и принесённых визуальных

референсов,  работа с формой и цветом,

перенос набросков в «AdobeIllustrator»

5 урок

Работа в

AdobeIllustrator.

Практика: работа в «AdobeIllustrator»,

превращение набросков в готовые формы

3 неделя

6 урок

Разработка

чистового

варианта в

AdobeIllustrator.

Завершение

Практика: работа «AdobeIllustrator»

доработка, оформление, подведение итогов



работы и

подведение

итогов.

Развёрнутое описание занятий:

Урок первый. Вводное занятие: знакомство с  символами. История

логотипов. Виды логотипов.

Целью и задачей этого вводного занятие является познакомить учащихся

с логотипами.

Учащиеся узнают, что такое «логотип», послушают краткую историю

появления зримых логотипов, узнают про виды логотипов и про их

применение. Учащиеся рассмотрят визуальные примеры шрифтового

начертания, фирменного знака и фирменного блока, а также узнают про  их

отличие друг от друга и сферу применения.

Занятия проводятся в виде лекции и наглядного объяснения.

Оборудование: проектор с иллюстративными материалами .

Урок второй. Функциональные элементы логотипа.

Целью занятий является знакомство с различными функ циональными

элементами логотипов.

Учащиеся узнают про влияние цвета, формы и про восприятие логотипов,

а также учащимся будет озвучена тема будущего практического задания и

предложены сферы\профессии, которые можно будет выбрать для создания

логотипа.

Занятия проводятся в виде лекции и наглядного объяснения.

Оборудование: проектор с иллюстративными материалами, наглядное

обучающее пособие.



Урок третий. Разработка идей.

Цель занятий:

-разбор домашнего задание

-применение полученных знаний на практике

-развитее композиционного мышления

Урок начнётся с обсуждения домашнего задания, а именно выбранных

сфер деятельности для создания логотипа, продумывания концепта.

Вторая часть урока будет проходить в виде практики и посвящена

разработке идей уже на бумаге, а именно отрисовки набросков от руки.

Ученикам будет выдано домашнее задание по поиску визуальных

референсов на уже существующие логотипы в выбранной ими сфере.

Оборудование: бумага, карандаши, маркеры .

Урок четверной. Работа в AdobeIllustrator.

Цель занятий:

-применение на практике изученных методов создания логотипов

-развитее композиционного мышления

-развитее навыков использования AdobeIllustrator.

Занятие проходят в виде практики.

Урок начнётся с обсуждения найденных дома визуальных референсов и

уже отрисованных набросков. Позже ученикам будет предложено перенести

бумажные наброски в «AdobeIllustrator».

Оборудование: компьютеры с установленным на них AdobeIllustrator.

 Урок пятый. Работа в AdobeIllustrator.

Цели и задачи занятий:



-применение на практике полученных знаний по созданию логотипа

-развитее композиционного мышления

-решение задуманной композиции в AdobeIllustrator

-развитее и улучшение навыков работы в AdobeIllustrator

-формирование творческих способностей

-реализация задуманного.

Занятие полностью подразумевает практическую работу в

«AdobeIllustrator». На этом этапе учащиеся превращают наброски в готовые

формы и символы.

Оборудование: компьютеры с установленным на них AdobeIllustrator.

Урок шестой.Разработка чистового варианта в AdobeIllustrator.

Завершение работы и подведение итогов.

Целии задачи занятий

-применение на практике изученных методов создания логотипа

-развитее композиционного мышления

-решение задуманной композиции в цифровом виде

-формирование творческих способносте й,

-развитее навыков работы в AdobeIllustrator,

-реализация задуманного умение довести работу до конца,

-умение оформить конечную работу,

-умение оценивать свою работу,

-коллективное обсуждение,

 подведение итогов



Занятия в виде практики. Учащиеся дор абатывают логотип и оформляют

готовую работу с помощью Mockupов.

2.3План-конспект занятий по теме «Создание логотипа»

В качестве примера, подробно будут расписаны уроки номер:

2 «Функциональные элементы логотипа »

3 «Разработка идей»

4»Работа в AdobeIllustrator»

Ход занятий:

Урок 2 «Функциональные элементы логотипа»

План урока:

1. Организационные моменты

2. Введение в тему урока

3.Изложение матерела по теме «Функциональные элементы логотипа»

4.Ответы на вопросы учащихся по поводу прослушанной лекции.

5. Обсуждение задания на практическую часть

1. Организационные моменты:

Проверяем работу проектора, подготавливаем методические материалы,

дожидается готовности учащихся.

2. Введение в тему урока



В современном мире логотипы окружают нас буквально везде. Мы видим их по

сотне или даже по тысячи каждый день: вывески магазинов, название

продуктов, модели техники, этикетки одежды, названия сайтов…Это

неотъемлемая часть как нашей жизни, так и культуры в целом.

На прошлом уроке мы познакомились с историей логотипов и рассмотрели их

влияние на нашу современную жизнь.

На сегодняшнем занятии вы узнаете:

-какие аспекты нужно учитывать при создании логотипа

- что влияет на наше восприятие логотипов

-функции логотипов

-виды логотипов

3. Изложение матерела по теме «Функциональные элементы логотипа»

Любой может создать логотип, но не каждый сделает это правильно.

По-настоящему успешный и знаковый дизайн должен быть простым,

актуальным, стойким, своеобразным, запоминающимс я, и главное

адаптируемым.

Давайте рассмотрим каждый пункт по порядку, чтоб в последствии

соединить их ведено:

Взгляд в прошлое

Обращение к истории  никогда не бывает лишним. Деятельность многих

компаний связана с историческими событиями и иногда хорошо под обранный

символ этого события можно выигрышно использовать как основу будущего

логотипа. Это не только поможет развить интересную идею, но и подчеркнёт

уважение компании к её истории.



Так же указание года создания компании на логотипе иногда позволяем

вызвать ещё большее доверия у будущих клиентов, вызвать ассоциации как со

стабильной, уверенной в своих силах компанией.

Чем проще, тем лучше

Самое простое решение часто является наиболее эффективным. Простой

логотип может обхватить больше потребностей знако вого дизайна, проще

говоря простота помогает дизайну быть более универсальным.

Минималистский подход  позволяет вашему логотипу обхватить широкий

спектр средств массовой информации, таких как визитные карточки, рекламные

щиты, значки-булавки или даже веб-сайы и будет выигрышно смотреться как

на больших, так и на маленьких форматах. Простота также облегчает быстрое

запоминание и распознавание вашего дизайна, что даёт ему больше шансов

надолго отпечататься в головах общественности. Например, логотипы крупных

корпораций, таких как Mitsubishi, Samsung, BBC и так далее. Их логотипы

просты, и из-за этого их легче распознать.

Всегда уместный

Любой логотип, который вы разрабатываете, должен соответствовать

бизнесу. Ваш дизайн должен соответствовать отрасли, вашему клиенту и

аудитории, к которой вы обращаетесь. Для всех этих аспектов требуется много

глубоких исследований, но вложение времени того стоит: без хороших знаний о

вашем клиенте, вы не сможете создать дизайн, который сможет успешно

отличить бизнес вашего клиента от его конкурентов. Однако логотип не должен

буквально показывать то, чем занимается компания. Например, на логотипе

BMW нет машины и на HawaiianAirlines нет самолёта. Но они оба выделяются

среди конкурентов и актуальны для любой страны.

Использовать традиции

Когда дело доходит до дизайна логотипа и фирменного стиля, лучше

всего оставить тенденции для индустрии моды. Тенденции приходят и уходят



очень быстро, что создаёт риск потратить значительные количество вашего

времени и денег вашего клиента на дизайн, который станет устаревшим почти в

одночасье. Долголетие является ключевым критерием, которое должно

позволить вашему логотипу существовать в течение всего срока действия

бизнеса, который он представляет. Возможно через некоторое потребует ся

немного освежить уже созданный логотип, но основная идея должна остаться

неизменной.

«Самым жестоким человеком, которому нужно угодить во время

создания любого дизайн проекта должен быть сам дизайнер, который создает

марку», сказал Малкольм, создатель MalcolmGrearDesigners из Род -

АйлендаGrear. «Это сложно, потому что работа должна быть запоминающейся

и вне времени насколько это возможно. Я не хочу быть в моде. Я хочу

установить свой стандарт и не следовать за другими » 27

Цель в различии

Отличительным логотипом является тот, который может быть легко

визуально отделен от других , конкурирующих логотипов. Он имеет уникальное

качество или стиль, который точно изображает направления и перспективы

товара или услуги, которые он представляет. Поэтому лучшая стратегия - это

изначально сосредоточиться на дизайне, который будет узнаваем, причём

настолько, что просто его форма или контур уже моментально считывались.

Работа в чёрно-белой плите поможет создать более отличительн ые знаки, так

как контраст подчеркнёт форму или идею. Цвет действительно вторичен для

форма вашего дизайна. Просто придумать идею это уж вызов, но при этом знак

должен быть ещё и смелый, простой и актуальный. Это поможет сделать его

отличительным и усилить вероятность того, что зрители его не забудут.

Зафиксировать в памяти

27Ошибка! Источник ссылки не найден.



Строгий культовый дизайн - то, что будут помнить зрители даже после

одного быстрого взгляда. Взять, например, пассажиров автобус а, которые во

время поездки сморят в окно и замечают рекламный щит около дороги. Или

пешеходов, смотрящих по сторонам в то время как мимо проезжает фирменный

грузовик. У них есть буквально несколько секунд чтоб разгядет логотип и

запомнить его. Поэтому очень важно при создании логотипа сосредоточиться

на каком-то одном элемент логотипа и выделить его. Для этого можно

вспомнить логотипы, которые мы всегда хорошо помним. Там же может

помочь ограничить время, затрачиваемое на каждую идею эскиза –например до

30 секунд.

Как пример можно рассмотреть MalcolmGrearDesigners,которые работали

с музеем китобойного промысла NewBedford. Музей является крупнейшим в

Америке музеем, посвящённым истории американского китобойного промысла

и промышленности в то время, когда па русные корабли доминировали в

торговле и китобойном промысле. Дизайнеры скомбинировали паруса с

хвостом кита, в результате чего дизайн отражает идею «китобойного промысла

в эпоху паруса».

Думай о малом

Насколько бы детальным и отработанным не был бы логоти п, нельзя

забывать, что заказчику может потребоваться приспособить лого на маленьких

объектах, например, на застежки-молнии или ярлыки одежды. Клиенты обычно

полны энтузиазма по поводу создания адаптированного логотипа  и даже

просят его, так как он может помочь им сэкономить им значительную сумму

денег на расходах на печать.

В создании универсального дизайна простота является ключевым

фактором. Ваш дизайн в идеале должен работать на минимальном размере

около одного дюйма, без потери деталей так же х орошо, как и смотреться на

больших баннерах. Единственный способ добиться этого - сохранить простоту,



что также увеличит шансы создать такой дизайн, который, вероятно, будет

актуален долгое время.

Если подвести итог, то, можно выделить такие правила создан ия

успешного логотипа, как:

• Чем проще, тем лучше.Самое простое решение часто является самым

эффективным, ибо простой логотип помогает удовлетворить большинство

требований культового дизайна.

 Всегда уместный . Любой логотип, который вы разрабатываете, до лжен

соответствовать бизнесу и отображать его направленность.

 Использовать традиции. Тенденции приходят и уходят. Ваш логотип должен

быть вне времени.

 Цель в различии. Нужно сосредоточится на дизайне, который будет

узнаваем. На самом деле настолько узн аваемым, что просто его форма или

контур делают это.

 Зафиксировать в памяти. Довольно часто одного быстрого взгляда достаточно,

чтобы произвести впечатление.

 Думай о малом. Ваш дизайн должен идеально работать как на

минимальномразмере, так и на больши х баннерах

Функции логотипов:

Также,каждый логотип должен обладать следующими функциями

· Фатическая

· Экспрессивная

· Референтная

· Импрессивная

· Поэтическая



· Металингвистическая

· Отличительная

· Гарантийная

· Эстетическая

· Рекламная

Фатическая функция - это разработка логотипа для визуального контакта

между клиентом (потребителем) и фирмой, может быть представлена как:

вывески магазинов, таблички в офисах, изображения на транспорте и т.д.

Экспрессивная – это функция логотипа, которая будет визу ально

сообщать клиентам (потребителям) о предназначении и миссии Вашей фирмы

или компании.

Референтная функция – это функция несет в себе краткую информацию о

фирме производителе ее продукте или услуге.

Импрессивная функция – это одна из основных функций л оготипа, она

должна оказать эмоциональное воздействие на клиента, чтобы он остался под

впечатлением и запомнил его.

Поэтическая – это функция которая направлена на эстетическое

восприятие логотипа клиентами (потребителями).

Металингвистическая – это функция логотипа, которая акцентирует

внимание клиента (потребителя) на символическом и словесном восприятии

Вашего логотипа.

Отличительная функция , которая отвечает за непохожесть одной

компании на другую, за отождествление товара и торговой марки. Таким

образом, логотип предназначен для защиты его владельца от конкурентов, так

как является отличительным знаком предприятия, которое владеет им по праву

собственности;



Гарантийная функция , которая позволяет покупателю продукции

приодном взгляде на эмблему компании принять решение о качестве товара и

совершить покупку. В восприятии обществом продукция, имеющая логотип,

воспринимается лучше, чем продукция, логотипа не имеющая;

Эстетическая функция , придающая дополнительную привлекательность

продукту за счет эстетически приятного внешнего вида логотипа. Эта функция

очень важна в товарах общего потребления.

Рекламная функция, тесно сплетённая с эстетической функцией товара,

формирует образ компании и продукции, несёт психологическую и

информационную нагрузку, благодаря к оторой бренд становится более

узнаваемым и запоминающимся.

Виды логотипов:

1. Символические логотипы– это представление компании в  упрощённом

графическом виде. Это могут быть  как фотографии и картинки, так и иконки и

символы. Несмотря на то, что символы в логотипах используют не так уж

часто, они играют информационную роль (например, символ хрупкого товара –

разбитый бокал). Символ лёгок в запоминании, что помогает создать из него

сильный и успешный логотип.

2. Текстовый логотип  используется чаще, чем символический, однако он имеет

много общего с ним. Вместо символов в таких логотипах представлены буквы ,

слова или фразы, которые выражены графическим способом, иногда

нарисованы с помощью пиктограмм. Без дизайнера в разработке текстового

логотипа также не обойтись. В таком логотипе шрифт, цвет, форма так же

имеют своё особое значение. Существует масса примеров, удачно

разработанных текстовых логотипов, например, логотип компании IBM.



3.Комбинированный логотип или фирменный блок это тот, который может

сочетать в себе другие виды логотипов – все или только некоторые. Такой вид

логотипа используется не часто  и имеет более сложную структуру.

4.Буквенно-цифровой логотип. Является самым распространенным, такие

логотипы можно увидеть повсюду. Буквенно-цифровой логотип с точностью

отражает написание названия бренда или компании, и даже типографская

обработка сохраняет индивидуальность этого названия. К такому виду

логотипов можно отнести логотипы компаний: Ford, Sony, Microsoft и других.

Буквенно-цифровой логотип является самым удачным и наиболее легким

вразработке для любителей. А профессиональный дизайнер сможет сделать его

также качественно, как и любой другой вид логотипа (буквенный или

символический). Разрабатывая буквенно -цифровой логотип, необходимо делать

упор на тщательную разработку шрифта, цвета, набора элементов, и конечно

продумать, какую смысловую нагрузку будет нести этот логотип .

4. Ответы на вопросы учащихся  по поводу прослушанной лекции.

Ответить на вопросы учеников, если такие имеются, при этом похвали в за

проявленный интерес.

5. Обсуждение задания на практическую часть

После того, как прозвучала лекционная часть, нужно определить для детей

задачу будущих практический занятий .

Идёт объяснение, почему это востребовано в данный момент и рассказывается,

где можно это применить

Сообщить учащимся, что, начиная со следующего урока они будут

разрабатывать свой собственный логотип. Учащимся рассказывается, что их

целью будет создание своего собственного логотипа для группы Вконтакте на

основе услышанной лекции.  попросить продумать, что как бы они хотели

воплотить свои идеи.



Урок 3 «Разработка идей»

План урока:

1. Организационные моменты

2. Введение в тему урока

3. Лекционная часть: изложение матерела по теме «Методы создания логотипа»

4.Практическая часть: Разработка идей, отрисовка набросков на бумаге .

5. Ответы на вопросы учащихся

6. Обсуждение домашнего задания

1. Организационные моменты:

Проверяем работу проектора, подготавливаем методические материалы,

дожидается готовности учащихся.

2. Введение в тему урока

На прошлом занятии вы познакомились с видами логотипов, их функциями.

Теперь вы готовы к созданию своего собственного логотипа, но перед этим,

давайте рассмотрим методы и порядок создания успешного лого.

На сегодняшнем занятии вы:

-изучите метод создания логотипа

-узнаете про значение цветов

-узнаете про влияние формы логотипа

-начнёте отрисовку вашего логотипа на бумаге

3. Лекционная часть: изложение матерела по теме «Методы создания

логотипа»»



Так как же создать такой логоти п, который не только приковывал бы

взгляды, но и давал нам первичную информацию о самой компании и вызывал

желание воспользоваться её услугами или товарами?

Существует огромное количество всевозможных методов создания

логотипа. Исследуя множество различных  источников хочется обобщить это

всё в одну, самую удобную систему создания логотипа:

-определение тематики\целевой рынок

-ассоциации

-подбор визуальных референсов

-цветовые ассоциации\гамма\

-формы

-аналоги

-отрисовка элементов

-компоновка в единый образ

Определение тематики\целевой рынок

Для начала, надо определить для кого мы разрабатываем логотип. Узнать

больше не только о заказнике, но и о его клиентах. Так же будет не лишним

изучить предыдущие логотипы компании, если такие были, отметить любые

визуальные характеристики. Узнать мысли самого заказника, узнать если у него

конкретные требования, важно сделать это в самом начале работы, чтоб в

дальнейшем не тратить время и иметь некие рамки.

Ассоциации

На основе первого пункта проследить свои ассоциации. П одумать, что

может символизировать деятельность компании,  записать это и в дальнейшем

использовать.



Подбор визуальных референсов

Рассмотреть уже существующие логотипы и эмблемы в этой или схоже

области, посмотреть, на что сделан упор, какие элементы исполь зованы. На

этом этапе уже важно задумываться над тем, как в целом будет выглядеть

будущий логотип.

Сами по себе элементы логотипа уже влияют на наше восприятие

продукта или услуги, влияют на наш ассоциативный ряд и подсознательно

складывают в наших головах определённое впечатление о компании. Есть 2

вещи, которые на этом этапе надо тщательно продумать:

Цветовая гамма логотипа:

Каждый цвет в логотипе не должен быть случайным, цветовая

составляющая оказывает колоссальное воздействие на человеческий мозг и

может помочь улучшить зрительное восприятие.

Давайте рассмотрим, какие ассоциации возникают у нас с самыми

распространёнными цветами: (Цвет логотипа: как выбрать, психология цветов,

2017)

- красный цвет: цвет олицетворяет силу, страсть и величие, но также оказывает

возбуждающее воздействие на нервную систему, может вызывать страх,

раздражение, агрессию и гнев

-жёлтый цвет: теплота, творчество, веселье и пози тив. Эмоции здесь самые

приятные и положительные, но важно не переборщить иначе этот цвет будет

утомлять

-синий: способен успокоить, расслабить, охладить пыл и настроить на работу

-оранжевый: теплота, дружба, уют

-зелёный: здоровый образ жизни, природа, св ежесть, натуральность, спорт,

спокойствие. Также стимул к активности и расслаблению



-фиолетовый: власть, знать, магия и духовность, символ мудрости, тайного

знания, волшебства, уверенности.

Однако в восприятии цвета и его символизме не всё так просто. Как уже

отмечалось, огромное внимание влиянию цвета на восприятие человека и его

психическое состояние уделял швейцарский психолог Макс Люшер. Он

установил, что определенный цвет вызывает у человека вполне определенные

эмоции. Например, желто-красные тона создают чувство взволнованности,

возбуждения. Синие, серые цветовые тона, напротив, действуют

успокаивающе. Интересно, что свои исследования он проводил по заданию

одной рекламной фирмы. Однако, постигнув всю глубину и сложность

проблемы, ученый стал разрабаты вать ее фундаментально.

Создавая свой цветовой тест, Люшер исходил из того, что восприятие

цвета у человека сформировалось в результате образа жизни и взаимодействия

с окружающей средой на протяжении длительного периода исторического

развития. Сначала жизнь человека определялась главным образом двумя

факторами, не подлежащими произвольному изменению: ночью и днем, светом

и тьмой. Ночь означала условия, когда активная деятельность могла

прекращаться. День требовал активных действий - поиска пищи, элементарного

обустройства. Отсюда темно-синий цвет ассоциировался с ночным покоем, а

желтый - с солнечным днем и его заботами. Красный цвет напоминал о крови,

пламени и связанных с ними ситуациях, требующих высокой мобилизации,

активности.

Применение того или иного цвета может зависть также от страны

использования логотипа, в разных странах предпочтение отдаётся разным

цветам.

Отношение к цвету определялось характером жизнедеятельности многих

поколений, обретая устойчивость, а любое проявление жизнедеятельности в

свою очередь всегда сопровождалось тем или иным эмоциональным

состоянием. Поэтому и отношение к цвету всегда было и остается



эмоциональным. Кроме того, Люшером был сделан еще один важный для

рекламной индустрии вывод - цвет не только вызывает соответствующую

реакцию человека в зависимости от его эмоционального состояния, но и

определенным образом формирует его эмоции .

красный: в Америке - любовь, в Китае - доброту, праздник, удачу, в

России - высокую активность, агрессию, борьбу, в Индии - жизнь;

желтый: в Америке - процветание, в России - солнечность и разлуку; в

Сирии - траур, смерть, в Индии - великолепие, в Бразилии - отчаяние;

зеленый: в Америке - надежду, в Китае - роскошную жизнь, в Индии -

мир и надежду;

голубой: в Америке - веру, в Индии - правдивость, в Китае - один из

траурных цветов;

синий: в России - ночной покой;

фиолетовый: в Индии - печаль и утешение, в Бразилии - печаль;

белый: в Америке - чистоту и мир, в Китае - подлость, опасность, траур:

в Европе - молодость;

черный: в Америке - символизирует сложную, чрезвычайную ситуацию,

в Китае - честность.

В Австрии наиболее популярным является зеленый цвет, в Болгарии -

темно-зеленый и коричневый, в Пакистане - изумрудно-зеленый, а в Голландии

- оранжевый и голубой. В целом, чем ближе к Востоку, тем бол ьшее значение

придается символике цвета. Так, в Китае красный цвет означает доброту и

отвагу, черный - честность, а белый, в отличие от общепринятого европейцами

символа чистоты, ассоциируется с подлостью и лж ивость.

Ещё одним важным аспектом является то, что логотип должен быть

одинаково хорошо воспроизведён не только в краске или на экране но и

одинаково хорошо работать как в цветном варианте, так и в чёрно -белом, а



также в негативе. Яркий пример - логотип фирмы Adidas. Никто не будет

спорить, что он необычайно практичен и технологичен .

 Формалоготипа:

Форма имеет огромное значение в логотипе. Ещё с давних времен

известно психологическое воздействие разных форм на человека. Позже

специалистами было выяснено, что формы и цвета действительно влияют на

человеческое подсознание по -разному.

Простейшие геометрические фигуры лучше понимаются наблюдателем и

лучше запоминаются, сравнивая со сложными и заковыристыми

неправильными формами.

В 2016 году были опубликованы результаты исследования учёных из

Сингапура, Гонконга и Барселоны. (February 2016)(Airey, 2010)(Как форма

логотипа влияет на восприятие компании. Исследование, 2018)

 Результаты эксперимента позволили сделать три важных вывода  о

влиянии формы логотипа:

-овалы, круги и плавные формы в логотипе будут вызывать ассоциации с

комфортностью или удобством продукта, а также с лояльностью,

сговорчивостью, добротой, если логотип принадлежит компании,

-прямоугольные элементы вызывают ассо циации с его прочностью и

долговечностью, а также с практичностью и принципиальностью и

непреклонностью в случае компании или услуги.

Его присутствие перед глазами вовсе необязательно, чтобы вызывать

нужные ассоциации, эффект может быть отложенным, более т ого, эффект

настолько мощный, что может скорректировать восприятие компании, не

имеющий никакого отношения к показанному логотипу.

Также на восприятие поступающей информации некоторое влияние

оказывают формы линий. Известно, что горизонтальные или вертикал ьные



прямые линии в первую очередь ассоциируются со стабильностью и

спокойствием, а выгнутые - с лёгкостью и несерьёзностью. Но это утверждение

справедливо не всегда - к примеру, чем чаще расположены вертикальные и

горизонтальные линии и чем ярче и контрас тнее расцветка, выбранная для их

отображения, тем более неоднозначные и неприятные ощущения они

доставляют.

Если провести анализ развития и возникновения национальной

символики в истории народов мира, то можно с определенной долей

уверенности сказать, что между ними есть определенная схожесть. Обычно в

такой символике используются простые круги, квадраты, ромбы,

равносторонние треугольники, иллюстрирующие ту или иную особенность

народа или символизирующие некие исторические события.

Исходя из этого, для создания логотипа рекомендуется использовать

простые геометрические формы, непринужденные и ненавязчивые, легко

запоминающиеся и вместе с тем иллюстрирующие индивидуальность имиджа

компании.

Круг - символизирует солнце, Луну.

Один из самых распространённых с имволов. Символ бесконечности,

вечности, совершенства.

Квадрат - является символом комбинации и упорядочивания четырех

различных элементов, например, четыре основных стихии или четырех времен

года.

Символ числа 4, равенства, простоты, прямоты, истины, спр аведливости,

мудрости, чести.

Равносторонний треугольник -мужской и солнечный знак,

представляющий божество, огонь, жизнь, сердце, гору и восхождение,

благополучие, гармонию и королевскую власть.



Перевернутый треугольник - женский и лунный символ, воду,

плодовитость, дождь, божественную милость.

Эллипс-символизирует Космическое Яйцо. Две его стороны

олицетворяют снижение и восхождение, инволюцию и эволюцию.

Наклоненный эллипс - это динамика и напор.

Прямоугольник. Из всех геометрических форм это наиболее

рациональная, наиболее надежная и правильная фигура; эмпирически это

объясняется тем фактом, что всегда и везде прямоугольник был излюбленной

формой, с помощью которой человек приспосабливал пространство или какой -

либо предмет для непосредственного использ ования в своем быту, например:

дом, комната, стол, кровать и т.п.

Пентагон - правильный пятиугольник в виде звезды символ вечности,

совершенства, вселенной. Пентагон - амулет здоровья, знак на дверях для того,

чтобы отогнать ведьм, эмблема Тота, Меркурия, кельтского Гавайна и др.,

символ пяти ран Иисуса Христа, благополучия, удачи у евреев, легендарный

ключ Соломона; знак высокого положения в обществе у Японцев.

Гексагон(правильный шестиугольник) - символ изобилия, красоты,

гармонии, свободы, брака, символ числа 6, образ человека (две руки, две ноги,

голова и туловище).

Свастика - обозначение благоприятного, счастливого объекта,

изображается в виде креста с загнутыми (под углом или овально; чаще - в

направлении часовой стрелки) концами. У индийцев - символ света и

щедрости. Крест - символ высших сакральных ценностей. Крест моделирует

духовный аспект, восхождение духа, устремление к богу, к вечности. Крест -

универсальный символ единства жизни и смерти.

Отрисовка элементов.



На основе изученных визуальных референсов начать отрисовку

элементов будущего логотипа.

Сначала рекомендуется начать с набросков на бумаге, отрисовываем

много разных вариантов как в чёрно -белом варианте, так и в цветном. На этом

этапе исключаем большинство  визуально непривлекательных идей и оставляем

3-7 самый интересных варианта. Когда примерный концепт будет разработан,

над перенести это всё в цифровой вид.

Начнём с отрисовки элементов. Можно делать это сразу же в

иллюстраторе, но может быть удобнее снач ала отрисовать всё в растровом виде

и уже потом переводить в векторный, так как в растровом виде больше именно

художественных возможностей. После переноса непосредственно в

иллюстратор изображение упрощается и стилизуется, что делает его внешний

вид ближе к виду символа.

Компоновка в единый образ.

Уже в цифровом виде совместить все элементы, создать множество

вариантов. Можно покрутить их, попробовать отразить зеркально и найти

идеальное цветовое и композиционное сочетание. В итоге выбрать один самый

подходящий.

4. Практическая часть: Разработка идей, отрисовка набросков на

бумаге.

На основе домашнего занятия обсудить с учащимися их идеи по поводу

будущих логотипов.

Ученикам демонстрируется наглядное пособие в виде готовой работы в

качестве примера. Учащимся необходимо на основе выбранной тематики

подумать над формами и цветовой гаммой основываясь на их ассоциацию с их

темой, выбор необходимо обосновать. Важно поощрять нестандартные мысли и

ассоциации. Проговорить с учащимися их темы и выслушать их мысли, помочь

сориентироваться.



Лучше всего применить метод беседы, чтоб вызвать у учащихся интерес и

игровой метод, чтоб помочь учащимся проявить свою фантазию.

Учащимся необоримо будет сначала сделать наброски на бумаге с

помощью простого карандаша, чёрной ручки или маркеров, это простой и

доступный для покупки в любых канцлерских магазинах материал, с помощью

которого, можно легко создавать традиционный графические изображения,

материал удобен в обращении и не требует особых навыков.

Применение посторонних художественных средств не возбраняется:

учащиеся могут пользоваться и цветными карандашами, и цветными ручками,

тут уж индивидуально, кому как угодно, главное, чтоб набросок не занимал

много времени.

5. Ответы на вопросы учащихся

Спросить, всё ли было понятно и ответить на вопросы учащихся, если

такие имеются.

6. Обсуждение домашнего задания

Сообщить учащимся домашнее задание. Учениками нужно будет найти

визуальные референсы, чтоб в последствии ориентироваться на них при

создании своего логотипа.

Урок 4 «Работав Adobe Illustrator»

План урока:

1. Организационные моменты

2. Введение в тему урока

3. Обсуждение нарисованных набросков и принесённых визуальных

референсов

4. Практическая часть: работа с формой и цветом, перенос набросков в

«AdobeIllustrator»



5. Обсуждение проделанной работы

1. Организационные моменты:

Проверяем работу компьютеров и программ , подготавливаем

методические материалы, дожидается готовности учащихся.

2. Введение в тему урока

На прошлом занятии вы познакомились с  Методами создания логотипов

и начать отрисовку набросков.

На сегодняшнем занятии вы:

-Начнёте перенос набросков с бумаги в цифровой вид

-начнёте работу с формой и цветом

На основе данного во время лекции задания и поставленной задачи,

учащиеся должны будут выполнить короткое задание, создать логотип

использую программу AdobeIllustrator.

3. Обсуждение нарисованных набросков и принесённых визуальных

референсов

Разбор домашнего задание. Выслушивание идей учеников, ответы на их

вопросы.

4. Практическая часть: работа с формой и цветом, перенос набросков в

«AdobeIllustrator»

Наброски необходимо перенести в цифровой вид при помощи программы

AdobeIllustrator, учащиеся уже должны быть знакомы с этой программой и

иметь минимальный опят работы в ней.

Прежде чем приступать-кратко рассказываем учащимся про технику

безопасности при работе с компьютером.



Ученики выполняют практическую работу: отрисовывают заранее

приготовленные наброски в векторном виде, а программе AdobeIllustrator.

Так как наброски в традиционном и цифровом виде могут значительно

отличаться, при переносе набросков в в ектор, учащийся ищут самую

походящую форму и цветовую гамму для своего логотипа

Хоть это и самостоятельная работа, педагог будет находиться рядом с

учащимися, давать им совет и там, где необходимо помогать справиться с

практическим заданием, это поможет ос уществить индивидуальный подход

преподавателя к каждому ученику. Самостоятельная работы поможет детям

качественней освоить новую информацию на практике, а также послужит

формированию самостоятельности как качества личности.

5. Обсуждение проделанной работы

Ответить на вопросы учеников, если такие имеются,  подвести итоги

пройденного.

ЗАКЛЮЧЕНИЕ

Делая выводы, на основе данной выпускай квалификационной работы,

можно сказать, что логотипы имеют большое значение не только для

культурной и социальной сферы, но и для многих аспектов нашей жизни.

Логотипы присутствовали в жизни людей во все времена на протяжении

истории: начиная с петроглифов и заканчивая новыми компьютерными



технологиями и появлением графи ческих редакторов в XXI веке. Актуальность

логотипов была всегда и с каждым годом только увеличивается. Они

развивались и изменялись с течением времени, но сама идея и основные

принципы оставались неизменными, при этом все еще есть много

возможностей для развития.Умение создавать логотипы и фирменные знаки

непременно пригодиться дизайнеру в его карьере, ведь в наше время логотипы

востребованы намного больше, чем когда -либо в истории, более того, сейчас

они доступны абсолютно всем и не потеряют свою актуальн ость ещё долгое

время.

В процессе написания данной выпускной квалификационной работы был

разработана программа учебно -методического плана на тему «Создание

логотипа». Была проведена работа по изучению истории логотипов, а также их

влияние на нашу современную жизнь.

Знания, полученные благодаря этой работе, помогут:

-развить художественный вкус у будущих дизайнеров

-развить творческое мышление

-научить переносить свои мысли как в бумажный, так и в цифровой вид

-развить умения работать в современный векторной  программе

AdobeIllustrator

В ходе данной работы были подробно описаны понятие логотипа,

исторические моменты его возникновения и развития, функции современного

логотипа, и его ключевые аспекты, а также техника создания логотипа.

Исходя из этих знаний был разработан план уроков по созданию

логотипа, а также создана вспомогательная таблица.

Курс «Создание логотипа» рассчитан на 6 уроков по 1.5 часа в день 2 раза

в неделю, весь курс займёт 3 недели.



В курсе написано, как последовател ьно создать логотип и подробно

расписаныодин лекционных, один комбинированный и один практический

урок. В ходе работы предполагается как индивидуальный, так и групповой

подход к детям, для успешного изучения материала.

В ходе работы было изготовлено нагляд ное пособие для проведения

занятий в виде презентации. Использована была подробная инструкция,

которая была составлена при написании данной работы.

Основываясь на изученном материале можно сделать вывод, что изучение

логотипов является актуальной, интересн ой и познавательной темой и поможет

учащимся не только получитьпрактические художественный навыки, но и

развить свой кругозор.
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