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Введение

В настоящее время направленность торговой деятельности любой фирмы

стала более разносторонней и сложной в виду огромного разнообразия товаров

и желаний покупателя. В рыночной экономике выживают, как известно, те

фирмы, чья продукция, работы, услуги находят  сбыт. Необходимость

оперативного реагирования на конъюнктуру рынка и быстро меняющуюся

экономическую ситуацию требует перестройки внутренней микроэкономики

предприятия, постановки управленческого учета, оптимизации процессов

управления. В условиях рыночных отношений обеспечить современному

предприятию эффективное функционирование и конкурентные преимущества

может только эффективная система управления его экономической

деятельностью. Сегодня предприятие само должно определять и

прогнозировать параметры внеш ней среды, ассортимент продукции и услуг,

цены, поставщиков, рынки сбыта и многое другое, уметь быстро, а главное

правильно реагировать на любые изменения во внешней и внутренней среде, и

в соответствии с ними корректировать свою деятельность. А это означа ет, что

руководство предприятия всегда должно искать новые оригинальные ходы в

управлении.

Актуальность темы исследования  в условиях рыночной экономики

заключается в том, что возрастающая конкуренция затрудняет рост объемов

продаж, не позволяет вольно обра щаться с ценами, и предприятиям приходится

постоянно искать различные способы сохранения своих конкурентных позиций

и увеличения прибыли. Задача существенного повышения эффективности

торговой деятельности выполнима при условии рациональной организации

анализа финансовых результатов.

Как известно, каждое предприятие, столкнувшись с проблемой

привлечения финансовых активов , вначале изучает возможные пути ее

решения. Именно финансовый анализ представляет собой способ накопления,

трансформации и использования и нформации финансового характера. В ходе
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такого анализа аналитика и управляющего (менеджера) может заинтересовать

не только текущее финансовое состояние предприятия, но и его проекцию на

ближайшую или более отдаленную перспективу, то есть ожидаемые параметр ы

финансового состояния.

Объектом исследования  в работе является магазин бытовой химии ИП

Овчаренко Светлана Олеговна магазин «Упаковка».

Предметом исследований  является финансовая деятельность

предприятия малого бизнеса.

Целью выпускной квалификационной работы является анализ

финансовых результатов деятельности торгового предприятия.

Для реализации цели в работе поставлены следующие задачи:

— изучить теоретические основы анализа финансовых результатов

деятельности предприятия торговой сферы;

— рассмотреть методику анализа финансовых результатов

деятельности предприятия торговой сферы;

— провести анализ и дать оценку финансово -экономической

деятельности рассматриваемого предприятия;

— рассмотреть пути улучшения финансовых результатов деят ельности

предприятия сферы торговли.

Структурно работа состоит  из введения, трех глав, заключения, списка

использованных источников. В первой главе рассматриваются теоретические

основы анализа финансовых результатов деятельности предприятия торговой

сферы. Во второй главе проводится анализ и дается оценка финансово-

экономической деятельности рассматриваемого предприятия . В третьей главе

рассматриваются пути улучшения финансовых результатов деятельности

предприятия сферы торговли. В заключении подводятся итоги работы,

формируются предложения по использованию прибыли на предприятии.

Исследование проблемы экономического анализа финансовых

результатов деятельности предприятия, обоснование применяемых методов

анализа, изучаемых явлений проводились рядом ученых-экономистов и
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составили теоретическую часть выпускной квалификационной работы :

Басовским Л.Е., Бровкиной Н.Д., Гусевым А.А., Ковалевым В.В., Волковой

О.Н., Крыловым Э.И., Власовой В.М., Журавковой И.В., Прыкиной Л.В.,

Савицкой Г.В., Черновым В.А. и другими. Большой вклад в теорию

экономического анализа внес Баканов М.И. Однако вопросы этой проблемы

требуют дальнейшего изучения.

Методическую базу  исследования составил системный подход. В

зависимости от решаемых задач применялись сле дующие научные методы

исследования: абстрактно -логический, расчетно-конструктивный,

исторический, статистический, монографический, что позволило глубоко

изучить финансовые результаты деятельности предприятия сферы торговли .

Объем работы изложен на 56 листах  печатного текста и включает в себя

5 рисунков, 9 таблиц и 2 формулы.
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Глава 1 Теоретические основы анализа финансовых результатов

деятельности предприятия малого бизнеса

1.1 Цели, задачи и виды анализа финансовых результатов деятельности

предприятия сферы торговли

В настоящее время анализ деятельности предприятия претерпевает

изменения в сторону западного анализа в связи с тем, что условия

хозяйствования российских предприятий направлены на приведение их к

международным условиям. На западе весь анализ деятельности п редприятия, в

отличие от российского, сводится к анализу рентабельности и

платежеспособности (российский анализ предполагает всестороннее изучение

функционирования предприятия на рынке)  [7, с.51].

В настоящее время для любого предприятия получение финансов ого

результата означает признание обществом (рынком) полезности его

деятельности или получение выручки от реализации произведенного на

предприятии продукта в форме продукции, работ или услуг. При этом для

государства конечным финансовым результатом деятель ности коммерческого

предприятия будет являться налог, содержащийся в его составе. Вместе с тем,

для собственника, инвестора конечный финансовый результат представляет

распределенную в его пользу часть прибыли после налогообложения. Таким

образом, оставшаяся прибыль после ее налогообложения и выплат дивидендов

собственникам и процентов кредиторам есть чистый финансовый результат

предприятия для его производственного и социального развития.

Методической основой анализа финансовых результатов деятельности

предприятия является целевой подход, то есть четкое определение и

формирование целей анализа, их ранжирование и упорядочение, а также

определение задач анализа [11,с.83].

Целями проведения анализа финансовых результатов, по мнению авторов

учебного пособия «Анализ финансовых результатов, рентабельности стоимости

продукции» являются [16, с.23]:
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— своевременное обеспечение руководства предприятия и его

финансово-экономических служб данными, позволяющими сформировать

объективное суждение о результатах деятельности п редприятия;

— в различных сферах хозяйствования за отчетный год в сравнении с

предыдущим годом, рядом прошедших финансовых периодов, с бизнес -планом,

результатами деятельности других предприятий;

— выявление факторов, действие которых привело к изменению

показателей финансовых результатов и резервов роста прибыли;

— разработка мероприятий по максимизации прибыли предприятия;

разработка предложений по использованию прибыли предприятия после

налогообложения.

По мнению этих авторов, для достижения поставленных целе й в процессе

анализа финансовых результатов решаются следующие задачи:

— разработка информационного механизма анализа финансовых

результатов, позволяющего своевременно получать достоверную и полную

информацию для его проведения в различных направлениях и

соответствующих уровнях, аспектах и разрезах;

— анализ и оценка достигнутого уровня прибыли предприятия в

абсолютных и относительных показателях;

— анализ влияния на финансовые результаты инфляционных

процессов в экономике и изменений в нормативно -законодательных актах в

области формирования затрат и финансовых результатов предприятия;

— анализ взаимосвязи затрат, объема производства и прибыли в целях

максимизации ее величины;

— анализ использования прибыли;

— прогнозирование финансовых результатов и разработка

мероприятий по их достижению.

Решение данных задач направлено на изучение источников образования

прибыли, оценку и анализ ее распределения и использования в интересах

собственников, инвесторов, менеджеров и трудового коллектива предприятия,
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государства в целом. В.А. Чернов считает нужным решить следующие задачи

при проведении анализа финансовых результатов [24, с.21]:

-  изучение данных о формировании финансового результата и

использовании прибыли;

-  исследование динамики показателей прибыли и рентабельности

предприятия;

-  выявление и измерение влияния отдельных факторов воздействующих

на финансовый результат;

-  выявление резервов и их использование для повышения прибыли и

рентабельности предприятия.

Основной целью изучения данных вопросов, по мнению а втора, является

выявление возможностей улучшения финансового положения и принятие

экономически обоснованных решений.

Задачи анализа финансовых результатов Г.В.Савицкая предлагает

рассматривать как [20, с.117]:

- систематический контроль за формированием финансовых

результатов;

- определение влияния как объективных, так и субъективных факторов

на финансовые результаты;

- выявление резервов увеличения суммы прибыли и уровня

рентабельности и прогнозирование и х величины;

- оценка работы предприятия по использованию возможностей

увеличения прибыли и рентабельности.

Ключевой задачей анализа финансовых результатов, подчеркивает О.В.

Ефимова, является «выделение в составе доходов организации стабильно

получаемых доходов для прогнозирования финансовых результатов» [17, 349].

Рассматривая методические вопросы анализа финансовых результатов и

эффективности деятельности организации, необходимо выделить тот момент,

что важнейшим финансовым показателем, определяющим с пособность

организации обеспечивать необходимое для ее нормального развития
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превышение доходов над расходами, является прибыль. По мнению

В.В.Ковалева в процессе анализа финансовых результатов весьма важным

является выявление факторов, повлиявших на величи ну достигнутых

финансовых результатов. Идентификация этих факторов выполняется как в

отношении прибыли, так и в отношении коэффициентов рентабельности.

Основной аппарат - жестко детерминированные факторные модели, которые

широко применяются и в западной уч етно-аналитической практике [12, с.284].

Наиболее широкое распространение получила модифицированная

факторная модель фирма «DuPont». Назначение модели - идентифицировать

факторы, определяющие эффективность функционирования предприятия,

оценить степень их влияния и складывающиеся тенденции в их изменении и

значимости. Поскольку существует множество показателей эффективности,

выбран один, по мнению аналитиков, наиболее значимый - рентабельность

собственного капитала (ROE).

Достаточно эффективным способом оц енки является использование

жестко детерминированных факторных моделей; один из вариантов подобного

анализа как раз и выполняется с помощью модифицированной факторной

модели фирмы «DuPont», схематическое представление которой представлено

на рис. 1.1.

В основу приведенной модели анализа заложена следующая жестко

детерминированная трехфакторная зависимость:

ROE- Pn/S х S/A х А/ Е                                        (1.1)

где, Рп - чистая прибыль коммерческой организации, т. е. прибыль,

доступная к распределению среди ее владельцев;

S - объем производства (выручка от реализации);

А - сумма активов коммерческой организации (баланс нетто) или

величина капитала, авансированного в ее деятельность;

Е - собственный капитал.
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Рис. 1.1. Факторная модель фирма «DuPont»  [5,с.27]

Представленная модель показывает, что рентабельность собственного

капитала зависит от трех факторов: рентабельности продаж, ресурсоотдачи и

структуры источников средств, авансированных в данное предприятие.

Значимость выделенных факторов с позиции текущего управления объясня ется

тем, что они в определенном смысле обобщают все стороны финансово -

хозяйственной деятельности предприятия, его статику и динамику и, в

частности, бухгалтерскую отчетность: первый фактор обобщает отчет о

прибылях и убытках, второй - актив баланса, третий - пассив баланса.

Этим факторам и по уровню значимости, и по тенденциям изменения

присуща отраслевая специфика, о которой необходимо знать аналитику.

Так, показатель ресурсоотдачи может иметь невысокое значение в

высокотехнологичных отраслях, отличающихся капиталоемкостью; напротив,

показатель рентабельности продаж (рентабельности хозяйственной

деятельности) в них будет относительно высоким. Высокое зна чение

коэффициента финансовой зависимости могут позволить себе фирмы,

имеющие стабильное и прогнозируемое поступление денег за свою продукцию.

Это же относится к предприятиям, имеющим большую долю ликвидных

активов (предприятия торговли, банки). Значит, в зависимости от отраслевой
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специфики, а также конкретных финансово -хозяйственных условий,

сложившихся на данном предприятии, оно может делать ставку на тот или иной

фактор повышения рентабельности собственного капитала.

Для более точного, детального анализа  финансовых результатов

деятельности предприятия необходима правильная постановка целей

экономического анализа, среди которых можно выделить следующие:

организация и разработка мероприятий по максимизации прибыли; разработка

предложений по использованию пр ибыли; выявление факторов, повлиявших на

изменение показателей финансовых результатов; поиск новых

информационных каналов, способствующих получению своевременной и

достоверной информации для более глубокого и целенаправленного анализа

финансовых результатов деятельности предприятия  [18,с.46].

Для осуществления поставленных целей, в процессе проведения анализа

финансовых результатов деятельности предприятия, необходимо решить такие

задачи, как: анализ формирования и наиболее выгодного и обоснованного

использования финансовых результатов; анализ прибыли и рентабельности

предприятия; выявление резервов роста прибыли и рентабельности, их

динамику и прогнозирование их величины; изучение влияния различных

экономических факторов на изменение финансового результата как на уровне

предприятия, так и на уровне государства в целом.

Выбор приоритетов и направлений развития анализа финансовых

результатов иллюстрируется множеством факторов, влияющих на изменение

финансовых результатов деятельности предприятия. Среди них так ие как

товарооборот, себестоимость продукции, ассортимент товаров, валовый доход,

издержки обращения, политика ценообразования, позволяющих построить

факторные модели анализа, среди которых модифицированная факторная

модель фирмы «DuPont», определение цен с помощью нормативов

рентабельности к затратам, определение цен с помощью торговых скидок,

математическая модель формирования товарных запасов. Важными элементами

анализа деятельности предприятия являются структурирование, группировка и
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классификация отдельных элементов, показателей, изучение количественных и

качественных характеристик, установление критериев и оценка эффективности

функционирования предприятия.

1.2 Основные показатели финансовых результатов деятельности

предприятия

Завершенность и целостность анализа, имеющего экономическую

направленность, в значительной степени определяется обоснованностью

используемой совокупности критериев. Как правило, эта совокупность

включает качественные и количественные оценки, однако ее о снову обычно

составляют исчисляемые показатели, имеющие понятную интерпретацию и, по

возможности, некоторые ориентиры (пределы, нормативы, тенденции)

[19,с.179]. Следует различать анализ, ориентированный на прошлое, и анализ,

ориентированный на будущее. По мнению Г.С.Токаренко анализ,

ориентированный на будущее, отличается от анализа, ориентированного на

прошлое, прежде всего необходимостью разработки корректирующих

мероприятий, позволяющих вывести предприятие на требуемый уровень. Но,

как и в первом случае, так и во втором, в первую очередь определяются

причины отклонений. При проведении анализа причин отклонений данных

можно использовать систему показателей, которая позволяет установить

логическую цепочку влияния отдельных составляющих на интегральный

показатель [21,с.17]. В том случае, когда предприятие выручкой не покрывает

свои расходы у него образуется отрицательный финансовый результат -

убыток.

Авторы Крылов Э.И., Власов В.М., Журавкова И.В. в своей работе

«Анализ финансовых результатов, рентабельности и себестоимости

продукции» перечисляют наиболее важные показатели финансовых

результатов, характеризующие абсолютную эффективность хозяйствования

предприятия, к которым относятся: прибыль (убыток) от реализации, прибыль
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(убыток) от финансово-хозяйственной деятельности, прибыль (убыток)

отчетного года, нераспределенная прибыль (убыток) отчетного года  [16,с.84 ].

Так, Т.Б. Бердникова выделяет следующи е основные показатели

финансовых результатов деятельности предприятия: выручка от реализации

продукции (работ, услуг), выручка нетто (общая выручка за вычетом НДС,

акцизов и аналогичных обязательных платежей), балансовая прибыль, чистая

прибыль[3,с.99].

Для оптимизации структуры анализируемых показателей предлагаем

использовать графическое отображение структуры выручки торговой

компании, предложенной А.И. Мещеряковым (рис . 1.2) [3, с.99].

Рис. 1.2. Структура выручки торговой компании [3, с.99]

По мнению В.А. Чернова, основными показателями эффективности

деятельности предприятия следует считать валовую прибыль, прибыль от

продаж, прибыль до налогообложения, прибыл ь от обычной деятельности и

чистую (нераспределенную) прибыль [24, с.437].

Что касается выручки от продажи товаров, продукции, работ, услуг , то

она используется для формирования информационной базы для анализа таких

важнейших показателей результативности работы организации, как

оборачиваемость активов, средняя продолжительность сроков погашения

дебиторской и кредиторской. Процесс управления прибылью включает в себя
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осуществление таких функций, как планирование конечных финансовых

результатов, учет формирования, распределения и использования прибыли,

оценка и анализ достигнутого уровня, оценка эффективности принятого

управленческого решения. Отсюда, изучая конечные финансовые результаты

деятельности предприятия, важно анализировать не только динамику,

структуру, факторы и резервы роста прибыли, но и соотношение эффекта

(прибыли) с имеющимися или использованными ресурсами, а также с доходами

предприятия от его обычной и прочей хозяйственной деятельности.

Расчет рентабельности продаж по чистой прибыли с сохран ением в

знаменателе показателя «выручка от продаж» правомерен для тех предприятий,

в текущей деятельности которых операционная и внереализационная

деятельность незначительна. Соответственно чистая прибыль практически

отличается от прибыли от продаж только по результатам ее налогообложения.

В этом случае рентабельность отразит величину процентов (или копеек в одном

рубле) прибыли после налогообложения, содержащуюся в выручке от продаж.

Если же предприятие имеет достаточно развитую операционную и

внереализационную деятельность, то чистая прибыль является результатом не

только выручки от продаж, но и доходов от операционной и

внереализационной деятельности. Следовательно, соотнесение чисто й прибыли

только с величиной выручки от продаж приводит к завышению истинного

значения рентабельность, которую правильнее называть уже рентабельностью

обычной деятельности. Безусловно, при расчете рентабельности продаж можно

использовать маржинальную (вало вую) прибыль, прибыль до

налогообложения, прибыль от обычной деятельности. Однако рентабельность

продаж по чистой прибыли выступает обобщающим показателем

эффективности финансовой и производственной деятельности предприятия. С

помощью данного показателя ра скрывается удельный вес чистой прибыли в

величине выручки от продаж за вычетом косвенных налогов. При наличии у

предприятия убытков показатель рентабельности является отрицательным

числом и, по существу, должен называться показателем убыточности. Величина
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прибыли от продаж в значительной степени связана с эффективностью

использования производственных активов, имеющихся у предприятия. В состав

производственных активов включаются основные производственные средства

(здания, сооружения, оборудование и пр.), нем атериальные активы (патенты,

ноу-хау, товарные знаки, торговые марки и т.д.) и материально -

производственные запасы.

Расчет эффективности использования (рентабельности)

производственных активов производится с помощью коэффициента их

рентабельности (Рпа), представляющего собой отношение прибыли от продаж к

средней за анализируемый период (среднегодовой, например) величине

стоимости производственных активов.

Рпа = П/ПАср  (1.2)

где, Л - прибыль от продаж, руб.;

ПАср - средняя за анализируемый период стоимость активов, руб.

В заключение следует отметить, что, по мнению большинства авторов

литературных источников, что финансовый результат деятельнос ти

предприятий характеризуется показателями прибыли (убытка). Для

эффективного использования прибыли, необходимо управлять ею в целях роста

эффективности деятельности организации. Поэтому ведущими западными

фирмами активно используется метод VBM - менеджмент на основе

интегрированного показателя - стоимость компании. Также предлагается в

качестве индикатора прибыльности использовать экономическую добавленную

стоимость - EVA. Немаловажным условием анализа финансовых результатов,

наряду с анализом показателей  прибыльности предприятия, является анализ

соотношения прибыли с имеющимися ресурсами и доходами от его обычной и

прочей деятельности, то есть анализ показателей рентабельности:

рентабельности продаж и рентабельности производственных активов, что

позволяет получить наиболее полную информацию об уровне рентабельности
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торгового предприятия. Информация, в последние годы, является

определяющим направлением развития торговли и анализа финансовых

результатов. Поэтому в следующем подразделе дипломного исследования

рассматриваются источники информации для проведения анализа финансовых

результатов деятельности торгового предприятия.

1.3  Методика анализа финансовых результатов деятельности торгового

предприятия

Основной целью финансового а нализа является получение небольшого

числа ключевых (наиболее информативных), параметров, дающих объективную

и точную картину финансового состояния предприятия, его прибылей и

убытков, изменений в структуре активов и пассивов, в расчетах с дебиторами и

кредиторами. При этом аналитика и управляющего (менеджера) может

интересовать как текущее финансовое состояние предприятия, так и его

проекция на ближайшую или более отдаленную перспективу, т.е. ожидаемые

параметры финансового состояния [17, с.13].

Методика анализа финансовых результатов предполагает учет таких

показателей как прибыль от реализации продукции и рентабельность [ 6, с.213].

В ходе анализа прибыли и рентабельности изучают динамику изменения

объема балансовой, чистой прибыли, уровня рентабе льности и факторы, их

определяющие (величину валового дохода, уровень издержек обращения,

доходы от других видов деятельности, размер налогов и др.). Основными

составляющими прибыли  торгового предприятия являются:

— товарооборот;

— издержки обращения;

— внереализационные доходы и расходы.

Товарооборот является одним из основных показателей хозяйственно -

финансовой деятельности коммерческих предприятий. Различают розничный и

оптовый товарооборот. Оптовый товарооборот представляет собой продажу



18

товаров либо для последующей перепродажи, либо для производственного

потребления в качестве сырья, материалов, комплектующих и т.д. В результате

оптового товарооборота товары не выходят из сферы обращения. Розничный

товарооборот – это продажа товаров конечным потребителям. На этом процесс

обращения товара завершается, и он поступает в сферу потребления. Сущность

розничного товарооборота выражают экономические отношения, связанные с

обменом наличных денежных средств населения на приобретенные товары.

Однако в состав розничного товарооборота может быть включены: продажа по

безналичному расчету продовольственных товаров юридическим лицам

социального назначения (больницам, санаториям, детским садам и др.);

продажа товаров юридическим лицам, но исключительно за налич ный расчет с

использованием кассовых аппаратов.

Издержки обращения – это выраженные в денежной форме затраты

живого и овеществленного труда по доведению товара от производителя до

потребителя, преобразованию производственного ассортимента в торговый,

организации процесса купли-продажи и потребления, удовлетворения спроса

потребителей. Издержки обращения учитываются на всех стадиях

ценообразования, начиная от производства, когда в себестоимость продукции

включаются расходы по сбыту, и заканчивая розничной продажей, когда в

розничной цене отражаются издержки оптовой и розничной торговли [2 1, с.21].

Внешние факторы – это факторы внешней среды существования

предприятия. В большинстве случаев оно само не может на них повлиять, и,

поэтому вынуждено приспосаблив аться к ним. К группе внешних факторов

относятся:

— уровень развития экономики страны в целом;

— меры регулирования деятельности предприятий со стороны

государства;

— природные (климатические) факторы, транспортные и другие

условия, вызывающие дополнительные зат раты у одних предприятий и

обусловливающие дополнительную прибыль у других;
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— не предусмотренные планом предприятия изменения цен на сырье,

продукцию, материалы, топливо, энергоносители, покупные полуфабрикаты;

тарифов на услуги и перевозки; норм амортизацио нных отчислений; ставок

арендной платы; минимальной заработной платы и начислений на нее; ставок

налогов и других сборов, выплачиваемых предприятием;

— нарушение поставщиками, финансовыми, банковскими и другими

организациями государственной дисциплины по хоз яйственным вопросам,

затрагивающим интересы предприятия.

Внутренние факторы непосредственно связаны с результатами

деятельности предприятия, в основном повлиять на них может само

руководство предприятия, к ним относятся:

— результаты коммерческой деятельност и,

— эффективность заключенных сделок на поставку товаров,

— объем и структура товарооборота,

— формы и системы оплаты труда,

— производительность труда,

— эффективность основных и оборотных средств,

— уровень валовых доходов и издержек обращения,

— размер прочей прибыли,

— нарушения налогового законодательства.

Анализ прибыли производится в несколько этапов. На первом этапе

производится анализ динамики прибыли и рентабельности в целом по

предприятию и по его подразделениям путем выявления тенденции изменения

массы прибыли и рентабельности за исследуемый период. В этих целях

исчисляются темпы (базисные и цепные) роста (снижения) анализируемых

показателей и сравниваются с динамикой аналогичных показателей

конкурентов и со среднегодовой нормой прибыли на вложенный капитал. На

втором этапе оценивается влияние факторов на прибыль и рентабельность.

Прибыль от реализации продукции в целом по предприятию зависит от четырех

факторов первого уровня соподчиненности  [15, с.17]:
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— объема реализации продукции (VРП);

— ее структуры (УДi);

— себестоимости (Сi);

— уровня среднереализационных цен (Цi).

Объем реализации продукции может оказывать положительное и

отрицательное влияние на сумму прибыли. Увеличение объема продаж

рентабельной продукции приводит к пропорциональному увеличению

прибыли. Если же продукция является убыточной, то при увеличении объема

реализации происходит уменьшение суммы прибыли [25,с.349].

Структура товарной продукции может оказывать как положительное, так

и отрицательное влияние на сумму прибыли. Если увеличится доля более

рентабельных видов продукции в общем объеме ее реализации, то сумма

прибыли возрастет, и, наоборот, при увеличении удельного веса

низкорентабельной или убыточной продукции общая сумма прибыли

уменьшится. Себестоимость продукции и прибыль находятся в обратно

пропорциональной зависимости: снижение себестоимости приводит к

соответствующему росту суммы прибыли и наоборот.

Для определения степени влияния рассмотренных факторов на уровень

прибыли и рентабельности используются различные математические и

статистические методы [1, с.18].

Для определения тенденции развития показателя используют мето д

конечных разниц, метод укрупнения интервалов, метод скользящей средней,

метод наименьших квадратов. Метод конечных разниц заключается в том, что

определение степени уравнения, описывающего тенденцию развития

показателя, происходи путем нахождения разниц между показателями. Метод

укрупнения интервалов заключается в том, что уровни ряда объединяют в более

крупный временной интервал (дни в недели, месяцы в кварталы и т.п.). Метод

скользящей средней – это присваивание уровню ряда значения, равного

средней арифметической предыдущего, текущего и последующего значения

показателя. Метод наименьших квадратов наиболее точно определяет
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тенденции развития показателя, но является и самым трудоемким. Он

заключается в том, чтобы определить функцию, описывающую линию трен да,

квадрат расстояния от которого до фактических значений показателя

наименьший. Определение степени влияния факторов происходит при помощи

такого статистического метода, как метод цепных подстановок. Недостатком

этого метода является то, что порядок выбо ра фактора влияет на результат

анализа, достоинством является простота расчетов и возможность определения

степени влияния с минимальными временными затратами. Прибыль от

реализации (прибыль от продаж) является важнейшим элементом

бухгалтерской прибыли. Объектом факторного анализа является отклонение

фактической прибыли от реализации от прибыли предшествующего года, или

предусмотренной по бизнес-плану. Основными факторами, влияющими на

размер прибыли от реализации являются [2,с.88]:

— количество реализованной продукции;

— себестоимость реализованной продукции;

— коммерческие расходы;

— управленческие расходы;

— продажные цены на реализованную продукцию;

— структурные сдвиги в составе реализации.

Причем прибыль от реализации продукции находится в прямой

зависимости от количества реализованной продукции и от уровня цен. Чем

больше продукции реализует предприятие, тем больше при рентабельной

работе предприятие получает прибыли, и соответственно чем в ыше цена

реализации, тем выше прибыль. Влияние на прибыль сдвигов в структуре

реализованной продукции можно рассчитать различными способами. Наиболее

распространенными среди них являются балансовый метод и метод

последовательного изолирования факторов.

Балансовый метод расчета исходит из тождества между общим

отклонением отчетной прибыли от прибыли предыдущего периода и суммы

значений предыдущих пяти факторов. Отсюда отклонение прибыли, вызванное
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изменением структуры ассортимента реализованной прод укции, будет равно

разности между общим отклонением и суммой значений всех остальных

факторов.

Метод последовательного изолирования факторов при определении

влияния структурных сдвигов основывается, прежде всего, на выявлении

отклонения прибыли за счет следующих факторов:

— количества реализованной продукции;

— структуры реализации.

Завершается анализ прибыли от реализации выявлением причин действия

отрицательных факторов с тем, чтобы учесть их в последующей работе.

Результативность и экономическая цел есообразность функционирования

предприятия оцениваются не только абсолютными, но и относительными

показателями. К последним, в частности, относится система показателей

рентабельности. В широком смысле слова понятие рентабельности означает

прибыльность, доходность. Предприятие считается рентабельным, если доходы

от реализации продукции (работ, услуг) покрывают издержки производства

(обращения) и, кроме того, образуют сумму прибыли, достаточную для

нормального функционирования предприятия  [13,с.75].
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Глава 2 Анализ  и оценка финансово -экономической деятельности ИП

Овчаренко Светлана Олеговна  магазин «Упаковка»

2.1 Краткая характеристика исследуемого предприятия

Магазин «Упаковка» осуществляет свою деятельность в форме

индивидуального предпринимательства (ИП) , который возглавляет Овчаренко .

В индивидуальном предпринимательстве бизнесмен действует

самостоятельно и фирмы организации устанавливаются им самим. Магазином

осуществляется розничная торговля непродовольственными товарами (бытовая

химия, средства гигиены, хозяйственные товары). Общая площадь магазина

составляет – 63,9 м2 , торговая площадь – 39,6 м2.

В магазине осуществляется индивидуальное обслуживание

покупателей, т.е. продавец обслуживает каждого конкретного покупателя и

помогает ему в выборе покупки, консультирует в вопросах пользования

товаров, упаковывает и отпускает товар. Данное предприятие является

юридическим лицом с моментом его государственной регистрации, облад ает

обособленным имуществом, которое арендует у муниципалитета (договор

заключен с Комитетом по управлению имуществом г.Туапсе), имеет

самостоятельный баланс, расчетный счет, круглую печать, товарный знак и

иные реквизиты.

Целью создания ИП Овчаренко Светлана Олеговна магазин «Упаковка»

является более полное насыщение рынка товарами народного потребления и

услугами для удовлетворения потребностей организаций и физических лиц, а

также создания дополнительных рабочих мест и получения дополнительной

прибыли. Предметом деятельности предприятия является:

— розничная реализация непродовольственных товаров народного

потребления, включая синтетические моющие средства, хозяйственные товары;

— осуществление хозяйственной, коммерческой, торгово -

посреднической и торгово-закупочной деятельности,

— иные виды деятельности, не запрещенные законом.
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Деятельность осуществляется в соответствии с законом РФ «О

лицензировании». Предприятие сферы розничной торговли обязано в

соответствии с Уставом:

— выполнять обязательства, вытекающие из законодательства РФ и

заключенных им договоров,

— заключать трудовые договоры,

— полностью и в срок рассчитываться с работниками предприятия по

заработной плате и социальным пособиям,

— осуществлять все виды обязательного с трахования,

— своевременно предоставлять декларацию о доходах и бухгалтерскую

отчетность,

— уплачивать налоги в соответствии с налоговым законодательством.

Схема управления ИП Овчаренко Светлана Олеговна магазин «Упаковка»

представлена на рис. 2.1.

Рис. 2.1. Организационная схема управления ИП Овчаренко Светлана

Олеговна магазин «Упаковка» 1

1 Рисунок составлен автором в период проводимого анализа

Директор
 (владелец магазина)

ИП Овчаренко

Главный бухгалтер Товаровед
(администратор
торгового зала)

Продавец-
консультант

Продавец-
консультант

Грузчик Уборщик помещений
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Как видно из рис. 2.1,  основной штат ИП Овчаренко Светлана Олеговна

магазина «Упаковка» составляют: главный бухгалтер, два продавца –

консультанта,  товаровед, грузчик и уборщик помещений. Следует отметить,

что сотрудники работают по своим специальностям и полностью справляются

со своими обязанностями, так как имеют большой опыт в торговле. Кроме того,

на протяжении 6 лет работы в магазине сохраняет ся постоянный состав

работников, то есть отсутствует текучесть кадров.

2.2 Анализ финансовых результатов деятельности магазина

Изучим, как сложилась прибыль от реализации товаров  бытовой химии и

других  бытовых товаров  магазином «Упаковка» за отчётный 2016 год по

сравнению с данными за базисны е 2014-2015 годы. Исходная информация

приведена в табл.2.1.

Таблица 2.1

Анализ результатов финансово -хозяйственной деятельности ООО

«Упаковка» за 2014 - 2016 годы2

Отчетный период
Абсолютное
отклонение

Относительное
отклонение

Показатель
2014
год

2015
год

2016
 год

2016  год от
2015 года

2016 год от 2014
года

Выручка от продажи
товаров, тыс. руб.

61155 69034 77674 16519 8640

Себестоимость
проданных товаров,
тыс. руб.

31388 34352 37970 6582 3618

Удельный вес
себестоимости в
выручке от продажи
товаров, %

51,33 49,76 48,88 -2,45 -0,88

2 Таблица составлена автором в ходе проводимых исследований
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Окончание таблицы 2.1

Валовая прибыль,
тыс. руб.

29767 34682 39704 9937 5022

Издержки
обращения, тыс. руб.

25266 27357 35791 10525 8434

Удельный вес
издержек обращения
в выручке от
продажи товаров, %

41,31 39,63 46,08 4,77 6,45

Прибыль от продаж,
тыс. руб.

4501 7325 3913 -588 -3412

Рентабельность
торговой
деятельности, %

7,94 11,87 5,30 -2,64 -6,57

Рентабельность
продаж, %

7,36 10,61 5,04 -2,32 -5,57

Как следует из результатов табл. 2.1 на протяжении 2014 - 2016 годов

товарооборот торгового предприятия имел тенденцию к росту и составил в

2016 году 77674 тыс. руб., что на 16519 тыс. руб. или 27,01 % больше чем в

2015 году и на 8640 тыс. руб. или 12,52 % больше чем в 201 4 году. Данное

увеличение обусловлено как ростом объемов реализованных товаров в

натуральном выражении, так и ростом закупочных цен на них. В 2016 году

себестоимость проданных товаров составила 37970 тыс. руб., что больше

аналогичного показателя 2015 года на 6582 тыс. руб. или 20,97 % и больше чем

в 2014 году на 3618 тыс. руб. или 10,53 %.

Удельный вес себестоимости проданных товаров в объеме товарооборота

составил в отчетном периоде 48,88 %, что меньше аналогичного показателя

2015 года на 2,45 % и меньше чем в 2014 году на 0,88 %. Снижение показателя

удельного веса себестоимости в выручке от  продаж объясняется оптимизацией

работы с поставщиками и ростом объемов поставок, вследствие чего,

поставщики отпускали товары по более привлекательным для ИП Овчаренко
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Светлана Олеговна ценам. Стоит отметить, что за последние два года наценка

на товары практически не увеличилась, что связанно с ростом конкуренции на

рынке бытовой химии (в период 2014 - 2016 в городе было открыто 7 новых

магазинов бытовой химии и хозяйственными товарами ).

Величина издержек обращения торгового предприятия составила в 2016

году 35791 тыс. руб., что больше чем в 2015 году на 41,66 % и больше чем в

2013 году на 30,83 %. Удельный вес издержек обращения в выручке от продажи

товаров составил в отчетном году 46,08 %, что больше аналогичных

показателей предшествующих периодов, соот ветственно, на 4,77 и 6,45 %.

Значительный рост издержек обращения в отчетном году по сравнению с

предшествующими периодами обусловлен:

— закупкой нового торгового оборудования;

— увеличением себестоимости товаров.

Рост издержек обращения напрямую отразился на  прочих финансовых

результатах деятельности: прибыли от продаж, рентабельности торговой

деятельности и рентабельности продаж. В результате увеличения издержек

обращения прибыль от продаж товаров составила в отчетном году 3913 тыс.

руб., что меньше аналогичных показателей 2015 и 2014 годов на 13,06 % и

46,58 %, соответственно.

Анализируя данные, необходимо отметить снижение всех показателей

рентабельности торгового предприятия в 2016 году по сравнению с 2015 - 2014

годами. Так, под влиянием снижения размера прибыли от продаж,

рентабельность торговой деятельности составила в 2016 году 5,3 %, что меньше

аналогичного показателя 2015 года на 2,64 процентных пункта и меньше

показателя 2014 года на 6,57 %. В свою очередь, рентабельность продаж

составила в отчетном году 5,04 %, что меньше аналогичного показателя 2015

года на 2,32 процентных пункта и меньше показателя 201 4 года на 5,57 %.

Как было отмечено выше, в 2016 году в ИП Овчаренко Светлана

Олеговна магазин «Упаковка» не наблюдается снижение среднесписочной

численности работников и менеджеров торгового зала . При этом,  наблюдаются
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темпы роста производительности труда работников предприятия , которые

составили в 2016 году по сравнению с 2015 годом 112,22 %, а по сравнению с

2014 годом 101,33 %. Следовательно, рос т производительности труда

свидетельствует об эффективном использовании персонала, а превышение

темпов роста производительности труда над темпами роста среднемесячной

заработной платы - об эффективном использовании фонда оплаты труда

предприятия. В целом, рассмотренные финансовые показатели деятельности

ИП Овчаренко Светлана Олеговна магазин «Упаковка»  за период 2014 - 2016

годов имеют удовлетворительное значение.

2.3 Анализ  и оценка формирования и использования прибыли  на

предприятии торговой сферы

Одним из основных требований функционирования предприятий в

условиях рыночной экономики являются безубыточность хозяйственной и

другой деятельности, возмещение расходов собственными доход ами и

обеспечение в определенных размерах прибыльности, рентабельности

хозяйствования. Наличие прибыли позволяет удовлетворить экономические и

социальные интересы государства, предприятия, работников и собственников.

Однако прибыль не является абсолютным измерителем эффективности

осуществления хозяйственной деятельности предприятия. Показатели

рентабельности, характеризующие размер прибыли, полученный на каждую

единицу произведенных затрат, в наиболее полной мере характеризуют

результаты бизнеса. Основная проблема, с которой сталкиваются предприятия

торговой сферы в настоящее время - получение нормальной прибыли,

достаточной для осуществления простого и, по возможности, расширенного

воспроизводства. Решение данной проблемы видится в четком и обоснованном

планировании основных показателей деятельности предприятия, достижении

прогнозных показателей по прибыли и рентабельности, поиске резервов для их

увеличения. Рынок бытовой химии и товаров народного потребления  города
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Туапсе является весьма объемным, так что каждое торговое предприятие

находит на нем свою нишу сбыта. В связи с чем, на сегодняшний день, жесткой

конкурентной борьбы и монополии какого -либо предприятия на рынке не

наблюдается, никто не диктует свою цену на товар, не стремится  уничтожить

конкурентов. В тоже время, функционирует ряд розничных торговых

предприятий, предлагающих на выбор своих покупателей наиболее широкий

ассортимент изделий различной ценовой категории и как следствие, имеющих

наибольшие объемы продаж.

Основным источником формирования денежных доходов  ИП Овчаренко

Светлана Олеговна магазин  «Упаковка»  является выручка от реализации

товаров. В соответствии с учетной политикой выручка отражается по мере

оплаты товаров или услуг. Под моментом опреде ления выручки от реализации

и признания полученной прибыли принимается календарный месяц, в котором

на основании соответствующих документов выручка от реализации и прибыль

должны быть отражены в бухгалтерском учете. Одним из основных

показателей финансово-хозяйственной деятельности организации является

прибыль от реализации товаров. В настоящее время прибыль от реализации

товаров определяется как разница между выручкой (нетто) и себестоимостью

реализованных товаров (с учетом расходов на реализацию). Основным

источником для изучения прибыли предприятия является Ф№ 2 «Отчет о

финансовых результатах». Все показатели в ней сгруппированы в отдельные

разделы:

— доходы и расходы по видам деятельности,

— операционные доходы и расходы,

— внереализационные доходы и расходы .

Механизм формирования прибыль в ИП Овчаренко Светлана Олеговна

магазин «Упаковка» может быть представлен следующим образом  (рис. 2.2).

Как видно из схемы, выручка от реализации товаров в действующих ценах без

косвенных налогов минус полная себестоимость товаров с учетом

управленческих и коммерческих расходов минус прибыль (убыток) от
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реализации товаров плюс/минус прибыль (убыток) от операционных доходов и

расходов плюс/минус прибыль (убыток) от внереализационных доходов и

расходов и это равно прибыли (убытку) отчетного периода предприятия.

Рис. 2.2. Типовой механизм формирования прибыл и, который применим в

ИП Овчаренко Светлана Олеговна магазин «Упаковка» [8,с.127]

При проведении анализа финансовых резу льтатов определяются

факторы изменения прибыли от реализации товаров и выявляются резервы

роста прибыли. Большое влияние на размер прибыли и рентабельности

оказывает размер задолженностей. Это обусловлено различиями между

процентной ставкой по банковским к редитам и нормой прибыли на вложенный

капитал. Прибегая к задолженностям в целях использования эффекта

финансового рычага для роста прибыли, необходимо помнить о том, что при

низком уровне рентабельности заем по высоким ставкам становится опасным:

задолженность в этом случае может привести к значительному сокращению

прибыли, а иногда к банкротству. С целью анализа  формирования прибыли в

табл.2.2 приведем структуру ассортимента реализованных товарных групп за

2015 - 2016 годы.
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Таблица 2.2

Состав ассортимента реализованных товаров ИП Овчаренко Светлана

Олеговна магазин «Упаковка», тыс.руб. 3

Абсолютное
отклонение

Относительное
отклонение

Наименование
ассортиментной

группы

2014
 год

2015
год

2016
 год

2016  год к
2015 году

2016 год к
2014 году

Товары бытовой
химии

21877 23159 27024 5147 3865

Средства
отбеливающие

4376 3937 3513 -863 -424

Средства моющие
синтетические

12032 13201 15404 3372 2203

Средства для
очистки и
полировки

5469 6021 8107 2638 2086

Средства гигиены: 13148 15193 18213 5065 3020
средства по уходу за
кожей тела, лица,
рук

5259 5014 4918 -341 -96

средства по уходу за
полостью рта

6574 8356 10927 4353 2571

средства по уходу за
волосами

1315 1823 2368 1053 545

Одноразовая посуда 8657 9814 10851 2194 1037
Товары для дома: 4125 5652 6194 2069 542
Посуда
хозяйственная

1462 1518 1399 -63 -119

Губки поролоновые
для мытья посуды и
вытирания со стола

1031 905 805 -226 -100

Тряпки различной
структуры

2475 3730 4212 1737 482

Мешки для мусора 619 1017 1177 558 160

Средства
комплексного
действия

3167 3542 4005 838 463

3 Таблица составлена автором работы в ходе проводимых исследований
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Окончание таблицы 2.2

Товары для сада и
огорода

1705 2024 2606 901 582

Прочие 3246 3647 3964 718 317

Итого 54220 61007 70251 16031 9244

Как следует из данных, наибольший удельный вес в структуре

ассортиментных групп реализованных товаров принадлежит категории

«Товары бытовой химии»: в 2014 году 40,35 %, в 2015 году 37,96 %, в 2016

году 38,47 %. Товарооборот по данной группе товаров составил в отчетном

году 27024 тыс. руб., что больше чем в 2015 году на 5147 тыс. руб. или 23,53 %

и больше чем в 2014 году на 3865 тыс. руб. или 16,69 %. Наибольший удельный

вес в товарной группе «Средства моющие», составивший в 2014 году 55 %, в

2015, 2016 годах 57 %, что является закономерным явлением.  Как видно из

таблицы на втором месте по удельному весу в товарообороте предприятия

стоит товарная группа «Средства гигиены», составившая в 2014 году 24,25 %, в

2015 году 24,9 %, в 2016 году 25,93 %.

Данная тенденция является закономерной, так как объемы реализации

средств гигиены в натуральном выражении, во многом зависят от объемов

реализации различных товаров данной категории . Товары по гигиеническому

уходу являются товаром постоянного спроса, в связи с чем, товарооборот по

ним ежегодно увеличивается и составил в 2016 году 18213 тыс. руб., что

больше чем в 2015 году на 5065 тыс. руб. или 38,52 % и больше чем в 201 4 году

на 3020 тыс. руб. или 19,88 %.

По итогам 2016 года наибольшим спросом у покупателей пользовались

средства по уходу за полостью рта и зубами - 60 % от всей совокупности

реализованных товаров данной товарной группы , что больше чем в 2015- 2014

году на 10 и 5 процентных пункта, соответственн о. На третьем месте по

удельному весу в товарообороте предприятия стоит товарная группа
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«Одноразовая посуда», составившая в 2015 году 15,97 %, в 2014 году 16,09 %, в

2016 году 15,45 %. Размер товарооборота по данной товарной группе составил в

2016 году 10851 тыс. руб., что больше чем в 2015 году на 2194 тыс. руб. или

25,34.

В 2016 году предприятием было реализовано товаров для дома на 6194

тыс. руб., что больше чем в 2015 году на 2069 тыс. руб. или 50,15 % и больше

чем в 2014 году на 545 тыс. руб. или 9,59 %. Стоит отметить, устойчивую

тенденцию роста товарооборота по тряпкам различной конфигурации ,

составившего в отчетном году 1177 тыс. руб., что больше чем в 2015 году на

558 тыс. руб. или 90,15 % и больше чем в 201 4 году на 160 тыс. руб. или 15,73

%. Данная тенденция обусловлена ежегодным ростом числа покупателей,

стремящихся приобретать товары высокого уровня качества с целью

сохранения своего здоровья  и улучшения качества жизни . Необходимо

учитывать и увеличение количества клиентов из числа приезжих в город с

целью отдыха, которые стараются приобретать более недорогой по ценовой

политике товар. Анализ формирования прибыли в ИП Овчаренко Светлана

Олеговна магазин «Упаковка» отразил в  отчетном году снижение выручки от

предоставляемых услуг. В целом размер выручки составил в 2016 году 7423

тыс. руб., что больше чем в 2015 году на 488 тыс. руб. или 7,04 % и меньше чем

в 2014 году на 604 тыс. руб. или 7,52 %. Одним из важнейших показателей

характеризующих эффективность работы тор говых предприятий на рынке,

является валовая прибыль. Разница между товарооборотом по ценам рынка и

товарооборотом по ценам их закупки, взятым без НДС и акцизов (начисленных

производителями товаров), представляет собой величину валовой прибыли

торгового предприятия, или сумму торговых (оптовых) надбавок. Размер

торговых надбавок определяется в ИП Овчаренко Светлана Олеговна магазин

«Упаковка», исходя из конъюнктуры рынка (сложившегося спроса и

предложения), а также с учетом цен ближайших конкурентов. Валовая прибыль

используется рассматриваемым предприятием  для возмещения издержек

обращения и других затрат, связанных с осуществлением его хозяйственной
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деятельности и образованием прибыли от продаж. Рассмотрение механизма

формирования прибыли имеет большое значение в процессе анализа

деятельности предприятия бытовой химии и товаров непроизводственного

назначения. Необходимо выяснить, какие ассортиментные группы товаров

принесли наибольший доход торговому предприятию. С целью более глубокого

изучения влияние ассортимента, в разрезе отдельных товарных групп, на

финансовые результаты работы, проведем факторный анализ влияния

ассортиментной структуры оборота на величину валовой прибыли торгового

предприятия. Общий финансовый результат отчетного периода отражается в

отчетности в развернутом виде и представляет собой сумму прибыли (убытка)

от реализации товаров, реализации основных средств, нематериальных активов

и иного имущества и результата от финансовой и прочей деятельности; прочих

внереализационных операций. В табл.2.3 приведены данные для факторного

анализа влияния ассортиментной структуры оборота, в разрезе отдельных

товарных групп, на величину валовой прибыли за 201 5 - 2016 годы.

Таблица 2.3

Анализ влияния структуры оборота ИП Овчаренко Светлана Олеговна

магазин «Упаковка» на величину валовой прибыли 4

Отклонение
Показатель

2015
год

2016
год Абсолютное,

тыс. руб.
Относительное

, %

Товарооборот, тыс. руб., 61007 70251 9244 115,15
Валовая прибыль, тыс. руб. 3035 35841 5483 118,06
Удельный вес валовой
прибыли в общем объеме
товарооборота, %

49,76 51,02 1,26 102,53

Таким образом, изменение величины валовой прибыли на 5483 тыс. руб.

произошло:

4  Таблица составлена автором работы в ходе проводимых исследований
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— за счет изменения товарооборота : 9244 х 0,497615 = 4600 (тыс.

руб.);

— за счет изменения уровня валовой прибыли: 0,012569 х  70251 = 883

(тыс. руб.).

Как видно из расчетов, позитивно на величине валовой прибыли

отразилось увеличение ее уровня в величине всех рассмотренных показателей

товарооборота и увеличение размеров оборота по всем указанным

ассортиментным группам. Рост ассортиментной структуры оборота, в разрезе

отдельных товарных групп, привел к росту величины валовой прибыли, что

является положительным фактором в оценке работы предпри ятия. После

уплаты налогов прибыль магазина распределяется следующим образом:

— одна часть используется на расширение  производства (фонд

накопления);

— другая - на капитальные вложения в социальную  сферу (фонд

социальной сферы);

— третья - на материальное поощрение работников предприятия (фонд

потребления). Создается также резервный фонд предприятия.

В процессе анализа необходимо изучить динамику доли прибыли,

которая идет на самофинансирование предприятия и материальное

стимулирование работников и таких показат елей, как сумма

самофинансирования и сумма капитальных вложений на одного работника,

сумма зарплаты и выплат на одного работника. Причем изучать их надо в

тесной связи с уровнем рентабельности, суммой прибыли на одного работника,

и на один рубль основных производственных фондов. Если эти показатели

выше, чем на других предприятиях, или выше нормативных для данной отрасли

производства, то имеются перспективы для развития предприятия. Кроме того,

в процессе анализа необходимо изучить выполнение плана по использованию

прибыли, для чего фактические данные об использовании прибыли по всем

направлениям сравниваются с данными плана и выясняются причины

отклонения от плана по каждому направлению исполь зования прибыли.
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Основными факторами, определяющими размер отчислений в фонды

накопления и потребления, могут быть изменения суммы чистой прибыли (Пч)

и коэффициента отчислений прибыли в соответствующие фонды (Кi). Важной

задачей анализа является изучение вопросов использования средств фондов

накопления и потребления. Средства этих фондов имеют целевое назначение и

расходуются согласно утвержденным сметам. Фонд накопления  ИП Овчаренко

Светлана Олеговна магазин «Упаковка» используется в основном для

финансирования затрат на расширение производства, его техническое

перевооружение, внедрение новых технологий и т.д. Фонд социальной сферы

предприятием использует на коллективные нужды и оказание гуманитарной

помощи малоимущим слоям населения, участникам ВОВ , а фонд потребления -

на индивидуальные: вознаграждение по итогам рабо ты за год, материальная

помощь. Необходимо отметить, что предприятие использует 30% чистой

прибыли на пополнение фонда потребления, 70% -фонда накопления.

Рассмотрим порядок распределения приб ыли на предприятии (табл. 2.4)

Таблица 2.4

Структура распределения чистой прибыли за 20 15-2016 гг., млн. руб. 5

Наименование показателя 2015 г 2016 г Отклонение
(+, -)

Темп роста,
%

Чистая прибыль, млн. руб. 17258 19419 2161 3,7
Использовано на пополнение
-фонда накопления (70%) 12080 13593 1513 1,7
-фонда потребления (30%) 5177 5825 648 0,7

В процессе анализа устанавливается соответствие фактических расходов

расходам, предусмотренным сметой, выясняются причины отклонений от

сметы по каждой статье, изучается эффективность мероприятий, проводимых

за счет средств этих фондов. При анализе использ ования средств фонда

накопления изучается полнота финансирования всех запланированных

мероприятий, своевременность их выполнения и полученный эффект.

5  Таблица составлена автором в ходе проводимых исследований



37

Основная задача анализа распределения и использования прибыли

состоит в выявлении тенденций и пропорций, с ложившихся в распределении

прибыли за отчетный год по сравнению с прошлым годом. На размер прибыли,

остающейся в распоряжении предприятия, влияют все налоги, уплачиваемые

предприятием, независимо от налогооблагаемой базы. Но часть налоговых

платежей, таких, как отчисления в пенсионный фонд, платежи в соцстрах,

оказывают посредственное влияние на чистую прибыль – через себестоимость

продукции и прибыль от реализации – и являются факторами второго порядка

по отношению к чистой прибыли. Другая часть налогов, т аких, как налог на

недвижимость, налог на сбор, содержание и развитие инфраструктуры городов

и районов, налог на сбор и содержание транспортных средств, являются

прямыми налогами, которые отчисляются от прибыли.

Таким образом, изменение чистой прибыли под  влиянием налоговых

платежей складывается из суммы отклонений в результате изменения

налоговой базы и изменения налоговой ставки. Проведем анализ формирования

прибыли и результаты отразим в табл. 2.5.

Таблица 2.5

Анализ формирования чистой прибыл и ИП Овчаренко Светлана

Олеговна магазин «Упаковка» 6

Показатели 2015
год

2016
год Отклонение

Темп
изменения,

%

Выручка от продажи товаров,
тыс.руб. 69034 77674 8640 6,7

Сальдо операционных доходов и
расходов 0 0 0 -

Сальдо внереализационных доходов
и расходов 91 283 192 211

Расходы, не учитываемые при
налогообложении 0 0 0 0

6  Таблица составлена автором работы в ходе проводимых исследований
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Доходы, не учитываемые при
налогообложении 0 0 0 0

Налогооблагаемая прибыль 7325 3913 -588 63
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Окончание таблицы 2.5

Налог на прибыль 170 157 -13 -7,6
Прочие налоги, сборы из прибыли 21 15 -6 - 28,6
Прочие расходы и платежи из
прибыли 0 0 0 -

На величину чистой прибыли оказывает налогооблагаемая прибыль и

ставка налога на прибыль, а также доходы, облагаемые по специальным,

отличным от налога на прибыль, ставкам и вычитаемые из валовой прибыли

при расчете налогооблагаемой прибыли. Это факторы второго уровня,

влияющие на величину налогооблагаемой прибыли:

— доходы, облагаемые по ставкам, отличным от налога на прибыль;

— размер отчислений в резервный фонд;

— размер льготируемых отчислений из прибыли.

ИП Овчаренко Светлана Олеговна магазин «Упаковка»  осуществляет

распределение, и использование чистой прибыли по следующим направлениям:

— резервирование ее части в соответствии с законодательством и

уставом организации;

— накопление для финансирования инвестиций в основной капитал,

направляемых в соответствии с законодательством, в том числе на следующие

цели: создание и приобретение основных средств; приобретение и (или)

создание объектов нематериальных активов, а также их улучшение; погашение

ссуд и займов; покрытие убытков прошлых лет и пополнение оборотных

средств и др.
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Глава 3 Пути улучшения финансовых результатов деятельности

предприятия сферы торговли ИП Овчаренко Светлана Олеговна  магазин

«Упаковка»

Важнейшая роль прибыли, усиливающаяся с развитием

предпринимательства, определяет необходимость ее правильного исчисления.

От того, насколько достоверно определена плановая прибыль, будет зависеть

успешная финансово-хозяйственная деятельность фирмы. Расчет плановой

прибыли должен быть экономически обоснованным, что позволит

осуществлять своевременное и полное финансирование инвестиций, прирост

собственных оборотных средств, соответствующие выплаты рабочим и

служащим, а также своевременные расчеты с бюджетом, банками и

поставщиками. Следовательно, правильное планирование прибыли на

предприятиях имеет ключевое значение не только для предпринимателей, но и

для экономики в целом. Как уже упоминалось, максимальное получение

прибыли в основном связывается со снижением производственных из держек.

Однако, в условиях, когда самими затратами предприятие может управлять, в

основном только расход их количества, а цена на каждый входной материал

(ресурс) практически неуправляемая, а в условиях не замедляющейся инфляции

и бесконтрольности, предприятие крайне ограничено в возможности снижать

производственные издержки, добиваясь таким путем увеличения прибыли .

Поэтому, здесь возникает необходимость переоценки других качественных

характеристик, влияющих на увеличение доходов предприятия  [4,с.286].

Особой проблемой является и повышение эффективности деятельности

предприятия по поиску заказчика. Прежде всего , необходимо больше внимания

уделять повышению скорости движения оборотных средств, сокращения всех

видов запасов, добиваться максимально быстрого вы полнения работ.

Осуществляя тактику постоянных улучшений даже в давно известных услугах

и работах, можно обеспечить себе неуклонный рост доли рынка, объемов

предлагаемых работ и доходов. Необходимо тщательно планировать прибыль,
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распределяя ее по видам: от реализации товарной продукции, от реализации

прочей продукции и услуг нетоварного характера, от реализации основных

средств и другого имущества и от внереализационных доходов и расходов.

Рассмотрим основные способы планирования прибыли от реализации

товарной продукции. Главные из них - метод прямого счета и аналитический.

Раскроем на примерах эти отечественные традиционные методы исчисления

прибыли с тем, чтобы в дальнейшем на их основе сформулировать

укрупненный подход к максимизации прибыли с учетом з арубежной практики.

Метод прямого счета наиболее широко распространен в организациях в

современных условиях хозяйствования. Он применяется, как правило, при

небольшом ассортименте выпускаемой продукции. Сущность его заключается в

том, что прибыль исчисляется как разница между выручкой от реализации

продукции в соответствующих ценах и полной ее себестоимостью за вычетом

НДС, акцизов и налога с продаж [22,с.88].

Расчету прибыли предшествует определение выпуска сравнимой и

несравнимой товарной продукции в план овом году по полной себестоимости и

в ценах, а также остатков готовой продукции на складе и товаров отгруженных

на начало и конец планового года. Расчет прибыли методом прямого счета

прост и доступен.

Однако он не позволяет определить влияние отдельных фак торов на

плановую прибыль, и при большой номенклатуре выпускаемой продукции

очень трудоемок. Аналитический метод планирования прибыли применяется

при большом ассортименте выпускаемой продукции, а также как дополнение к

прямому методу в целях его проверки и  контроля. Преимущество этого метода

состоит в том, что он позволяет определить влияние отдельных факторов на

плановую прибыль.

При аналитическом методе прибыль определяется не по каждому виду

выпускаемой в предстоящем году продукции, а по всей сравнимой продукции в

целом. Исчисление прибыли аналитическим методом состоит из трех

последовательных этапов:
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— определение базовой рентабельности как частного от деления

ожидаемой прибыли за отчетный год на полную себестоимость сравнимой

товарной продукции за тот же период;

— исчисление объема товарной продукции в плановом периоде по

себестоимости отчетного года и определение прибыли на товарную продукцию,

исходя из базовой рентабельности;

— учет влияния на плановую прибыль различных факторов: снижения

(повышения) себестоимости сравнимой продукции, повышения качества ее и

сортности, изменения ассортимента, цен и т.д.

При этом методе прибыль по несравнимой продукции определяется

отдельно. План по прибыли на следующий год разрабатывается в конце

отчетного периода. Поэтому для определения базовой рентабельности

используются отчетные данные за истекшее время (обычно за девять месяцев) и

ожидаемое выполнение плана на оставшийся до конца года период (за

четвертый квартал). Прибыль в отчетном периоде принимается в соответствии

с уровнем цен, действовавших к концу года. Поэтому если в течение истекшего

года имели место изменения цен или ставок налога на добавленную стоимость

и акцизов, повлиявшие на сумму прибыли, то они учитываются при

определении ожидаемой прибыли за весь отчетн ый период, независимо от

времени изменений. Если, например, цены были повышены с 1 октября

отчетного года, то это повышение следует распространить на весь период и до

1 октября, так как иначе уровень рентабельности отчетного года не сможет

служить базовым для планового периода.

На основе найденного таким образом уровня базовой рентабельности и

планируемого объема товарной продукции по себестоимости отчетного года

исчисляется прибыль планового года с учетом влияния одного фактора -

изменения объема сравнимой  товарной продукции. Поскольку плановый

уровень рентабельности отличается от базового в результате изменения

себестоимости, цен, ассортимента, сортности, то на следующем этапе

планирования определяется влияние этих факторов на плановую прибыль. Для
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окончательного расчета плановой прибыли от реализации продукции

учитывается прибыль по остаткам готовой продукции и товаров, отгруженных

на начало и конец планового года. На размер плановой прибыли влияет также

изменение цен в плановом периоде. Если цены снижаютс я или увеличиваются,

то предполагаемый процент снижения или увеличения следует исчислять от

объема соответствующей продукции. Полученная сумма от снижения или

увеличения цен повлияет на уменьшение или увеличение планируемой

прибыли. Заметим, что при прямом методе плановая прибыль определяется как

общая сумма без выявления конкретных причин, влияющих на ее величину, а

при аналитическом методе выявляются факторы, положительно и отрицательно

влияющие на прибыль. Кроме прибыли от реализации товарной продукции в

составе валовой прибыли, как отмечено выше, учитывается прибыль от

реализации прочей продукции и услуг нетоварного характера, прибыль от

реализации основных фондов и другого имущества, а также внереализационные

доходы (расходы). Прибыль от прочей реализации (продукции и услуг

подсобного хозяйства, автохозяйств, услуг непромышленного характера — для

капитального строительства, капитального ремонта и т.д.) планируется методом

прямого счета. Лишь при незначительной доле этой продукции (услуг) прибыль

от реализации определяется исходя из запланированного ее объема в плановом

году и рентабельности прошлого года.

Результат от прочей реализации может быть как положительным, так и

отрицательным. Прибыль (убытки) от традиционных статей

внереализационных доходов и ра сходов (штрафы, пени, неустойки и др.)

определяется, как правило, на основе опыта прошлых лет. Что касается таких

статей, как доходы от долевого участия в деятельности других предприятий, от

сдачи имущества в аренду, дивиденды, проценты по акциям, облигаци ям и

другим ценным бумагам, принадлежащим предприятию, то они планируются в

зависимости от прогнозов в развитии предпринимательской деятельности

данного хозяйствующего субъекта. Кроме изложенных выше способов

планирования прибыли — методом прямого счета и аналитическим —
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существует так называемый метод совмещенного расчета. В этом случае

применяются элементы первого и второго способов. Так, стоимость товарной

продукции в ценах планового года и по себестоимости истекшего года

определяется методом прямого сче та, а воздействие на плановую прибыль

таких факторов, как изменение себестоимости, повышение качества, изменение

ассортимента, цен и др., выявляется с помощью аналитического метода.

Исчисление оптимального размера прибыли становится важнейшим элементом

планирования предпринимательской деятельности на современном этапе

хозяйствования [14,с.58].

Для прогнозирования максимально возможной прибыли в плановом

году целесообразно (исходя из зарубежного опыта рыночных отношений)

сопоставить выручку от реализации про дукции с общей суммой затрат,

подразделяемых на переменные, постоянные и смешанные. Как отмечалось, к

переменным затратам относятся расходы на сырье, материалы, электроэнергию,

транспорт и др. Эти затраты изменяются пропорционально изменению объема

производства. Постоянные затраты - это такие, которые не изменяются в

зависимости от роста или сокращения объема производства. К ним относятся

амортизационные отчисления, оплата труда управленческого персонала,

административные расходы и др. В связи с небольшим удельным весом

смешанных затрат сосредоточим внимание на переменных и постоянных

расходах и попытаемся выявить влияние их изменения на величину прибыли.

Дело в том, что прирост прибыли зависит от относительного уменьшения

переменных или постоянных затрат. Эффектом операционного рычага

называют такое явление, когда с изменением объема продаж (выручки от

реализации продукции) происходит более интенсивное изменение прибыли в ту

или иную сторону. Очевидно, что по мере возрастания постоянных затрат при

прочих равных условиях темпы прироста прибыли сокращаются  [23, с.129].

Разницу между объемом продаж и переменными затратами экономисты

называют «вкладом на покрытие». Показатель операционного рычага имеет

важное практическое значение. Если объем продаж возрастает, например, на
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4%, то, пользуясь показателем операционного рычага, можно заранее

определить, что прибыль увеличится на 6%. Определив влияние структуры

затрат на прибыль с помощью воздействия операционного рычага, можно

сделать вывод: чем выше удельный вес по стоянных затрат и, соответственно,

ниже удельный вес переменных затрат при неизменном объеме продаж, тем

сильнее влияние операционного рычага. Однако если бесконтрольно

увеличивать постоянные расходы, то резко увеличивается

предпринимательский риск - при сокращении выручки от реализации

продукции предприятие понесет большие потери в прибыли.

При исследовании взаимосвязи между постоянными и переменными

затратами и прибылью важную роль играет анализ безубыточности

производства. Для проведения такого анализа м ногие отечественные

экономисты использовали рекомендации западного предпринимательства.

В соответствии с ними, прежде всего , определяется так называемая

точка безубыточности реализации продукции. Эту точку называют мертвой

точкой, критической точкой, порог ом рентабельности, точкой

самоокупаемости. Точка безубыточности соответствует такому объему продаж,

при котором фирма покрывает все постоянные и переменные затраты, не имея

прибыли. С помощью точки безубыточности определяется порог, за которым

объем продаж обеспечивает рентабельность, т.е. прибыльность товаров. Объем

продаж, соответствующий точке безубыточности, определяется как отношение

постоянных затрат к разности между единицей и частным от деления

переменных затрат на объем продаж в стоимостном выражен ии [9, с.411].

Подобные расчеты весьма актуальны, так как предприятия могут

прогнозировать безубыточную деятельность. Более того, при определении

стратегии фирма должна учитывать запас финансовой прочности, т.е.

оценивать объем продаж сверх уровня безубыт очности. Для этого объем

продаж, за исключением объема продаж в точке безубыточности, следует

разделить на объем продаж. В 2017 г. планируется  получить увеличенный

объем товарооборота на 15%, соответственно стоимость реализованных
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товаров также  должна вырасти на 15%. За счет экономии расхода денежных

средств уровень расходов на реализацию планируется оставить на

существующем уровне (небольшой рост +5%) . Экономическое обоснование

плана прибыли от реализации товаров на 2017 г. представим в табл.3.1.

Таблица 3.1

Прогнозирование прибыли от реализации  товаров ИП Овчаренко

Светлана Олеговна магазин «Упаковка»  на конец отчетного 2017 г. 7

Показатели 2016 г.
факт

%
изменения

2017 г.
план Отклонение

1. Товарооборот , тыс.руб. 70251 +15% 80788 +10537
2. Себестоимость
реализованных товаров,
тыс.руб.

34410 +15% 39572 +5162

2. Валовой доход, тыс.руб.
2.1. В сумме 35841 +15% 41217 +5376

2.2. В % к обороту 22,3 0 22,3 -
3. Прибыль от реализации
товаров, тыс.руб. 77674 +20% 93209 +15535

4. Рентабельность продаж 5,04 1,7 6,74 -

Таким образом, прибыль от реализации по плану увеличится на 20 %

или на 15,5 млн. руб., а рентабельность продаж соответственно увеличится на

1,7 %. В качестве одного из наиболее конструктивных предложений роста

товарооборота как резерва увеличения прибыли является совершенствование

рекламной деятельности, проведение мероприятий по более эффективному

продвижению товаров фирмы на рынок.

Для улучшения финансовых показателей деятельности ИП Овчаренко

Светлана Олеговна магазин «Упаковка» необходимо  разработать и поместить

собственный сайт в Интернет. Это, будет положительно характеризовать

предприятие сферы торговой деятельности. На нем будет размещена общая

информация о компании, список предлагаемой продукции, с указанием

характеристик, наличием технических описаний. Будут указаны телефоны,

7 Таблица составлена автором в ходе проводимых исследований
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почтовые реквизиты, электронная почта. Информация регулярно должна

пополняется и обновляется. Что касается самого сайта, то представляется

необходимым увеличение его объема за счет подробной информации о наличии

товаров, их визуализации, детального описания других продуктов и услуг,

предоставляемых компанией. В будущем предоставления возможности заказа

товаров через Интернет, используя технологию заказа необходимой продукции

прямо на сайте с автоматическим немедленным отправлением заполненного

клиентом бланка заказа непосредственно на электронную почту магазина.

Необходимо увеличить также консультативную нагрузку на сай т за счет

размещения на нем подробных технических описаний, видов маркировки,

описания предназначения предлагаемой продукции. Помимо этого,

предлагается максимально использовать элементы Интернет -маркетинга в

целях информирования и привлечения в качестве посетителей представителей

целевой аудитории Интернет -ресурса. Чтобы клиент мог легко найти

интересующую его продукцию и информацию необходимо создать внутри

сайта собственную поисковую систему. Необходимо поместить рекламу на

большей части наиболее посеща емых «проводниковых» Интернет -ресурсах.

Это необходимо для повышения популярности самого сайта, чтобы

потенциальные клиенты могли легко обнаружить сайт компании. Несомненно,

необходимо создать собственный список рассылки по электронной почте. Это

не потребует значительных усилий и капиталовложений, а эффективность

данного шага будет весьма высокой, т.к. данная рассылка будет

распространяться по целевой аудитории, а не случайным образом.

Организовать рассылку по электронной почте по спискам существующих

рассылок, например, прайс-листов, автоматически всем подписавшимся

пользователям. Обоснованность всего вышеперечисленного основывается на

большом охвате аудитории, относительно высокой потенциальной

платежеспособности, неограниченности территориально (не тольк о в пределах

города или страны), низкой стоимости Интернет -рекламы по сравнению с

другими видами рекламы, высоком потенциале развития Интернета и
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компьютерных технологий.  Анализ деятельности предприятия показал, что

деловые отношения и бизнес для ИП Овчаренко Светлана Олеговна магазин

«Упаковка» становятся сложнее. Все больше информации необходимо

руководству для принятия правильного решения. Предприятие постоянно

контактирует с поставщиками материальных ресурсов и покупателями

продукции. С точки зрения стратегического управления финансами для

руководства чрезвычайно важно получать оперативную информацию о

консолидированных результатах деятельности предприятия, контактах с

поставщиками и клиентами.

Современные технологии должны помогать в своевременном получ ении

необходимой информации. Нужна информация не только о покупателе -

история отношений с ним (дата первого обращения, история заказов, его

вопросы, менеджер, который с ним общался и т.д.), но и о товарах (описание,

ответы на типичные вопросы клиентов, ср авнение характеристик и т.п.).  В

качестве альтернативного решения по данному вопросу можно внедрить в

систему управления ИП Овчаренко Светлана Олеговна  магазин «Упаковка»

разработанную систему управления взаимоотношениями с клиентами (CRM

(customer relationship managment)).Расширяемая архитектура решения и

возможность ведения электронного бизнеса создает конкурентные

преимущества для бизнеса.

Отличительной чертой решения является полная интеграция всех

функциональных компонент. Интуитивно понятный интерфей с решения SAP

Business One обеспечивает мгновенный доступ к критически важным данным в

режиме реального времени, гарантируя высокий уровень качества и точности

принимаемых управленческих решений. SAP Business One поддерживает

большинство стандартных бизнес - процессов, включая финансовый

менеджмент, оперативное управление складскими запасами, закупки, учет

материалов, работу с банком и управление взаимоотношениями с клиентами .

В состав решения программы SAPBusinessOne немецкой компании

SAPAG (FWB: SAPG, NYSE: SAP , ISE:SAP) входит (рис.3.1):
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— управление финансами – Средства автоматизации, интеграции и

администрирования всех финансовых потоков и процессов бухгалтерского

учета.

— управление складами и производством – Управление запасами,

хранящимися в нескольких складах, отслеживание перемещения запасов и

управление производственными заказами на основе планирования

потребностей в материалах.

— управление отношениями с клиентами – Управление продажами,

потенциальными сделками и послепродажной поддержкой, нацеленное на рост

рентабельности клиентов и повышение степени их удовлетворенности.

— закупки – Автоматизация всего процесса заготовок, начиная с

размещения заказа на поставку и заканчивая оплатой счета -фактуры

поставщика.

— отчетность – Получение полной оперативной информации и ее

использование для составления содержательных отчетов в режиме реального

времени.

Рис. 3.1. Комплексное решение управле ния бизнесом на базе торговой

площадки ИП Овчаренко Светлана Олеговна магазин «Упаковка» 8

8 SAP Business One
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Продукты фирмы отображают все внутренние процессы предприятия:

бухгалтерский учет, торговля, производство, финансы, управление персоналом

и закупками (WMS). Вместе с SAP Business One SAP Business One получит

полный набор решений, необходимых для автоматизации управления

современным предприятием: оптимизация бизнес -процессов, принятие

правильных решений и самое главное - сокращение затрат. Внедрение проекта

позволит:

— управлять ресурсами предприятия (ERP). Возможность

регулировать товарно-материальные запасы;

— управлять отношениями с клиентами (CRM). Управление

дебиторской и кредиторской задолженностью;

— строить электронный бизнес. Возможность расширять масштабы

деятельности предприятия.

Для предварительного расчета бюджета на внедрение системы SAP

Business One необходимо исходить из сумм порядка 2,5 млн. руб. за одно

рабочее место. Эта сумма включает в себя все необходимые лицензии и услуги

по внедрению для типового бизнеса. На предприятии нужно 2 рабочих места и

предприятие получает необходимый бюджет в размере 5 млн. руб. на внедрение

системы. Внедрение предлагаемой информационной системы будет

производиться за счет активно привлекаемого заемного капитала, а также за

счет свободных собственных средств, что не должно нарушить финансовую

устойчивость предприятия малого бизнеса . В нашем случае она составит около

2,5 млн. руб. (табл.3.2). Для проведения оценки эффекта внедрения системы

необходимо воспользоваться данными за отчетный период и рассчитать

происходящие изменения основных финансовых результатов, согласно

предложенному разработчиками процентному изменен ию, а также

самостоятельным расчетам. Эффективность работы каждого сотрудника

повышается на 25%. Это происходит благодаря следующим факторам:

— более быстрой подготовке необходимых документов.

— более быстрому поиску нужной информации.
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— быстрому созданию отчетов.

— возможности влиять на результат сделок.

Таблица 3.2

Оценка  затрат  на  внедрение  автоматизированной системы SAP Business

One ИП Овчаренко Светлана Олеговна  магазин «Упаковка» 9

Основные  статьи затрат Стоимость (руб)

Стоимость лицензии (внедрения) 1 570 000

Программное обеспечение 480 900

Обучение специалистов 55 000

Внедрение в производство 100 000

Ежегодная техническая поддержка 85 000

Итого 2 290 900

Количество операций, выполняемых каждым сотрудником  торговой

сферы за это время, также увеличивается на 25%.

Результатом станет (табл. 3.3):

— улучшение качества работы с покупателями (в среднем объем

продаж увеличится на 5%);

— более внимательная работа с поставщиками (в среднем ц ены

поставщиков снизятся на 2%);

— возможность оптимально управлять своими запасами .

Таблица 3.3

Результаты оценки эффекта внедрения новой информационной системы 10

Производственные факторы До внедрения После внедрения

Эффективность работы 100% 125%

Качество работы с клиентами 100% 112%

Качество работы с поставщиками 100% 103%

9 Таблица составлена автором в  ходе проводимых исследований
10 То же
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Оценим эффективность предложений по внедрению автоматизированной

системы на изменении финансовых показателей , которые предполагается

получить после совершенствования информационной системы (табл. 3.4) .

Таблица 3.4

Эффективность предложений внедрения новой информационной системы

на финансовые показатели ИП Овчаренко Светлана Олеговна  магазин

«Упаковка», тыс.руб.11

Показатели До
внедрения

Процент
изменения

после
внедрения

После
внедрения

Эффективность
внедрения

Товарооборот 70251 1% 70954 703
Себестоимость
реализованных
товаров (с учетом
расходов на
реализацию)

34410 -5% 32690 1720

Прибыль (убыток) от
реализации 77674 70 132045 54371

Как видно из результатов, в ходе  проведенных мероприятий за счет

снижения себестоимости реализованных товаров (с учетом расходов на

реализацию) на 5%, ожидается рост прибыли от реализации на 70% до уровня

132 млн. руб. Внедрение информационной системы SAP Business One позволит

воплотить в жизнь генеральную страте гию рассматриваемого предприятия –

расширения масштабов деятельности: возможности повысить товарооборот,

снизить расходы на реализацию, расширить ассортимент товаров и, тем самым,

выйти на новый конкурентный уровень , а также справиться с проблемой

затоваривания отдельных групп товаров, колеблющимися дебиторской и

кредиторской задолженностями, поскольку вся необходимая информация будет

представлена в систематизированных базах данных по имеющимся ресурсам,

клиентам предприятия.

11 Таблица составлена автором работы в ходе проводимых исследований
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Заключение

Рост прибыли определяет рост потенциальных возможностей

предприятия, повышает степень его деловой активности, создает фина нсовую

базу для самофинансирования, расширенного воспроизводства, решения

проблем социальных и материальных потребностей трудовых коллективов. Она

позволяет осуществлять капитальные вложения в производство (тем самым

расширяя и обновляя его), внедрять ново введения, решать социальные

проблемы на предприятии, финансировать мероприятия по его научно -

техническому развитию. Помимо этого прибыль является важным фактором в

оценке потенциальным инвестором возможностей компании, служит

показателем эффективного испол ьзования ресурсов, то есть необходима для

оценки деятельности предприятия и ее возможностей в будущем  [16, с.55].

Прибыль образуется в результате реализации продукции. Ее величина

определяется разницей между доходом, полученным от реализации продукции,

и издержками (затратами) на ее производство и реализацию. Общая масса

получаемой прибыли зависит, с одной стороны, от объема продаж и уровня

цен, устанавливаемых на продукцию, а с другой - от того, насколько уровень

издержек производства соответствует обществ енно необходимым затратам.

Все эти факторы, влияющие на величину массы прибыли, являются

функцией многих условий. Так, во -первых, объем продаж зависит от

эффективности осуществления коммерческой работы: от умения создавать

выгодные условия для реализации с воей продукции, т.е. организовать рекламу,

сбыт, сформировать ценовую и товарную политику и т.д.; во -вторых, уровень

издержек производства зависит от рациональности организации производства и

труда, выбранной технологии, технической оснащенности предприяти я.

Важнейшими факторами, определяющими прибыль, являются: внедрение

нововведений, отсутствие страха перед рисками (риск как источник прибыли),

рациональное использование средств, достижение оптимальных объемов

деятельности.
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В качестве исследуемого предпри ятия было выбрано ИП Овчаренко

Светлана Олеговна магазин «Упаковка» в г.Туапсе, которое основано в целях

предоставления услуг торговли  товарами бытовой химии и

непродовольственными товарами народного потреблений , удовлетворения

потребности рынка в непродовольственных товарах и извлечения прибыли.

Основная задача предприятия - удовлетворение потребности населения в

товарах бытового назначения . Проведенный анализ позволил сделать

следующие выводы.

На протяжении 2014 - 2016 годов товарооборот торгового предпри ятия

имел тенденцию к росту и составил в 2016 году 77674 тыс. руб., что на 16519

тыс. руб. или 27,01 % больше чем в 2015 году и на 8640 тыс. руб. или 12,52 %

больше чем в 2014 году. Данное увеличение обусловлено как ростом объемов

реализованных товаров в натуральном выражении, так и ростом закупочных

цен на них.

В 2016 году себестоимость проданных товаров составила 37970 тыс.

руб., что больше аналогичного показателя 2015 года на 6582 тыс. руб. или 20,97

% и больше чем в 2014 году на 3618 тыс. руб. или 10,53 %. Удельный вес

себестоимости проданных товаров в объеме товарооборота составил в отчетном

периоде 48,88 %, что меньше аналогичного показателя 2015 года на 2,45 % и

меньше чем в 2014 году на 0,88 %. Снижение показателя удельного веса

себестоимости в выручке от продаж объясняется оптимизацией работы с

поставщиками и ростом объемов поставок, вследствие чего, поставщики

отпускали товары по более привлекательным для ИП Овчаренко Светлана

Олеговна ценам. Стоит отметить, что за п оследние два года наценка на товары

практически не увеличилась, что связанно с ростом конкуренции на рынке

бытовой химии (в период 2014 - 2016 в городе было открыто 7 новых магазинов

бытовой химии и хозяйственными товарами ). Величина издержек обращения

торгового предприятия составила в 2016 году 35791 тыс. руб., что больше чем в

2015 году на 41,66 % и больше чем в 201 3 году на 30,83 %. Удельный вес

издержек обращения в выручке от продажи товаров составил в отчетном году
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46,08 %, что больше аналогичных показ ателей предшествующих периодов,

соответственно, на 4,77 и 6,45 %.

Значительный рост издержек обращения в отчетном году по сравнению

с предшествующими периодами обусловлен:

— закупкой нового торгового оборудования;

— увеличением себестоимости товаров.

Рост издержек обращения напрямую отразился на прочих финансовых

результатах деятельности: прибыли от продаж, рентабельности торговой

деятельности и рентабельности продаж. В результате увеличения издержек

обращения прибыль от продаж товаров составила в отче тном году 3913 тыс.

руб., что меньше аналогичных показателей 2015 и 2014 годов на 13,06 % и

46,58 %, соответственно. В целом, экономические показатели деятельности за

рассматриваемый период 2015 - 2016 гг. имеют удовлетворительное значение.

%.  Для увеличения прибыли необходимо увеличивать объем товарооборота, и

не допускать снижения уровня дохода от продаж. Что касается

оборачиваемости товарных запасов предприятия, то стоит отметить, что

рассчитанные показатели: коэффициент оборачиваемости, коэффициент

закрепления и показатель скорости оборота товарных запасов, имели

положительную динамику изменения в период 2015 – 2016 годов.

На сегодняшний день, ассортимент товаров в целом соответствует

спросу покупателей. Предприятие обеспечивает полноту, широту и глубин у

ассортимента, но имеет проблемы с его устойчивостью, что необходимо

учитывать в процессе работы при формировании оптимального товарного

ассортимента предприятия при его дальнейшей работе. Для решения

поставленной задачи были предложены следующие мероприятия :

Во-первых, предложение по автоматизации регистрации продаж, снятия

товарных остатков и ведения аналитики продаж на предприятии;

Во-вторых, предложение по планированию структуры товарного

ассортимента в разрезе отдель ных товарных групп. Данные рекомендации

способны оптимизировать состав и структуру товарного ассортимента ИП
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Овчаренко Светлана Олеговна, а значит, и значительно увеличить размер

прибыли.  В качестве одного из наиболее конструктивных предложений роста

товарооборота как резерва увеличения прибыли является совершенствования

рекламной деятельности, проведение мероприятий по более эффективному

продвижению товаров фирмы на рынок.  ИП Овчаренко Светлана Олеговна

было рекомендовано разработать и разместить собствен ный сайт в Интернете.

Так же можно внедрить в систему товарооборота ИП Овчаренко Светлана

Олеговна разработанную систему управления взаимоотношениями с

клиентами. Предложенные мероприятия должны способствовать привлечению

дополнительных клиентов и соответс твенно увеличить товарооборот

предприятия, что приведет к увеличению прибыли соответственно . В

результате проведенных мероприятий за счет снижения себестоимости

реализованных товаров (с учетом расходов на реализацию) на 5%, ожидается

рост прибыли от реализации на 70% до уровня 132 млн. руб.

Таким образом, реализация предложенных мероприятий позволит

повысить прибыль в перспективе и упрочит конкурентоспособные позиции на

рынке реализации товаров бытовой химии .
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