


Аннотация 

 

Выпускная квалификационная работа «Особенности русских флексий в 

структуре русского слова (на материале газетной рекламы)» состоит из 

введения, двух глав, заключения и списка использованной литературы.  

        Во введении обосновывается выбор темы, актуальность, цели и задачи 

выпускной квалификационной работы, определяются методы исследования и 

материал для анализа.   

В первой главе описаны теоретико-лингвистические аспекты флексий 

русского языка, приведены критерии выделения данных морфем, описаны 

разные классификации флексий. 

Во второй главе – проведён количественно-качественный анализ 

флективной составляющей рекламного текста. 

В заключении подводятся краткие выводы проведенного исследования.   

Список литературы включает 64 наименований. 
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ВВЕДЕНИЕ 

Реклама представляет собой не только социальное явление, но и 

служит ярким примером того, как текст может влиять на массовое сознание 

людей. Поэтому грамотно составленный рекламный текст сегодня имеет 

большое значение. 

Актуальность данного исследования заключается в том, что текст, 

погруженный в ситуацию рекламного общения, должен быть составлен 

грамотно. В превую очередь внимание читатель и зритель обращает на 

рифмованность, создаваемую с помощью флексий в русском языке. 

Изучению морфем руского языка посвящено немало работ, но, к сожалению, 

отсутствие единого взгляда на эту тему приводит к необходимости  

дальнейшего исследования. 

Целью данного исследования является изучение особенностей флексий  

в структуре русского слова. 

Для достижения данной цели мы обозначили следующие задачи: 

1) раскрыть понятие флексии и сделать её описательную харктеристику; 

2) изучить виды флексий русского языка; 

3) сделать лингвистический анализ рекламного текста; 

4) рассмотреть использование беспредложных конструкций в рекламном 

тексте; 

5) изучить и проанализировать употребление флексии в современном 

рекламном тексте; 

Объектом исследования в нашей работе являются русские 

флексии. 

Предметом исследования стали употребление русских флексий в 

современном рекламном тексте. 

При написании работы были использованы следующие методы 

исследования: наблюдение, описательный анализ, лингвистический 

анализ, сравнение. 



Практическая значимость исследования заключается возможности 

использования результатов исследования в подготовке курсов 

современного русского языка. 

Данная выпускная квалификационная работа состоит из: введения, 

двух глав, заключения и списка использованной литературы. Объем 

работы составляет 52 страницы. Список литературы включает 64 

наименования. 

  



Глава 1. Окончание русского слова - теоретический аспект 

1.1. Морфемы как предмет рассмотрения в лингвистике (понятие, 

подходы разных школ, характеристика, классификации) 

 

Морфемы (иначе части слова) изучаются в составе лингвистике, в 

разделе морфемика. Как самостоятельная наука морфемика появилась 

недавно, она и сейчас по традиции часто рассматривается как часть 

морфологии или как часть словообразования. И это не случайно, так как обе 

науки оперируют общим средством – морфемой (от греч. morphe – форма), 

минимальной значимой частью слова. Одни морфемы (например, окончания) 

тяготеют к морфологии, другие – к словообразованию, но те и другие не 

делятся без остатка между словообразованием и морфологией, поэтому 

целесообразно учение о морфемах выделить в отдельную науку.  

Современное понимание морфемы восходит к учению И.А. Бодуэна де 

Куртенэ, который определял морфему как «далее неразложимый 

морфологический элемент языкового мышления» [7, С. 272] и рассматривал 

термин «морфема» в качестве родового понятия, объединяющего видовые 

понятия (корень, префикс, суффикс, окончание). Из учения И.А. Бодуэна де 

Куртенэ следует, что морфема – это живая единица языка; элемент слова, 

зависимый от слова; наделена значением; имеет не только значение, но и 

звуковое выражение; простейшая минимальная единица, далее не делимая с 

морфологической точки зрения. Эти же признаки считаются существенными 

для морфемы и в современных исследованиях. 

 Морфема является элементарной, далее не членимой частью слова. 

Дальнейшее членение морфемы приведет к выделению незначимых 

односторонних чис ло единиц наз вание языка – натуральн ые слогов и фонем. Например, в соверш ению слове словарь 

журналистка свое выделяется высказывании четыре морфемы: в озраст корень журнал-, раздражители выражающий к лассификация 

основное с ло восочетаний  предметное были  значение («н еоп ределенной  периодическое издание с вязывая  »), текстах  суффикс -ист-, с имволов 

имеющий ф ирмы значение вместе лица (очеркист, идеал-ист), б рызжет суффикс -к- со глаго льной значением само 

лица б ыстрое женского бли зки пола (спортсмен-к-а, москвич-к-а), г лагольное  окончание -а, частотны м выражающее 



тенденци й грамматическое стиль значение рода, числа, падежа. изображением Слово значению журналистка отсубстантивные можно нуртаса 

разделить на певуче четыре придать слога (жур-на-лист-ка) и предложный одиннадцать обнаруживает фонем 5 (ж, у, р, 

н, а, л, и, с, т, к, а), словам однако перво е они связность морфемами не являются, т.к. вовсе слоги и стоя звуки воло с 

значением не обладают. соз вучное Морфема син таксически является чув ство двусторонней тес тов единицей языка, англича нам 

обладающей общаться  планом данному  содержания и точном планом выражения. С основам  морфемы опредмеченный  

начинается синоним ряд свое двусторонних единиц: наречий морфема – воз можностей слово – реклам исты словосочетание – 

предложение, означает где сменой морфема англий ского есть глаголы низшая (элементарная) единица, а ограничивается 

предложение – анализ высшая (производная) единица. явл яется Это конца правило не отрицательных нарушает прове ряются 

существование суффикс альные нулевых морфем, не особенности имеющих этого звукового выражения. чему 

Нулевые м айонеза  морфемы морфемы выявляются с ъешь  путем игр ают сопоставления л озунг форм загол овок одного и с уществительное  того же н арод 

слова п иву или на синтак сис фоне мясо  однотипных п ригородный  морфем (ср.: журналист-Ø и журналист-а, 

журналист-у, журналист-ом, журналист-ы и т. п.; вез-Ø и вез-л-а, вез-л-о, вез-

л-и).  

изделий  Следующим о тносятся  важным повествования  свойством пров еряются морфем согласовани я признается воспроизводимость: 

морфемы, последнее как и слова, основ извлекаются из ги пнотизирующее памяти в сама качестве гл авных готовых и л озунг 

целостных с опряж ено единиц (Н.М. Шанский). и нтернет  Однако продукт е это воз можностей качество с интаксической  одновременно свою 

разводит п редложении слово и морфему. изображения Если дремучем слова отмет ить свободно женщиной воспроизводятся в речи, то имен 

воспроизводимость д обывания морфем выжимать носит бочку связанный характер. называется Иначе говоря, г отовых 

морфема случа е существует ране е только в экспрессивн ая составе клиентов слова и выражает свое восп роизводятся значение проду кта обнаруживает в х арактеризуют ся 

сочетании с пересадке другими морфемами, такое составляющими слово. Например, един ственном 

приставка вы- в к онструкции глаголе и меющий вывезти (из дома) радиорекламе имеет продукция значение удаления; в рекламодате ле 

глаголе свои выписать (р ецепт каждую буковку) – заниматься значение об язательным тщательного о бъект совершения 

действия; в употребляя слове роде выиграть (матч) – искусств а значение добывания. лекант Суффикс -ин(а) в наблюдаются 

разных су хой типах к ласса производных п роведённого слов безликой может г лаголе обозначать обозн ачающий результат г рамматике действия 

(царапина), антипод вещество (древесина), страну  место (равнина), второ й опредмеченный г лаве признак 

(глубина), одного слабую лек сическое степень замка признака (пестрина), ул уханов мясо ритор ика животного (баранина), в чера 

единичный в еке  предмет (горошина), м еждународно й увеличительное п оиском  значение (домина). путь 

Повторяемость п редставляется является энцикл важным выск азывании свойством приставок, суффиксов, у никальный 

окончаний и не способы является н егативное обязательным обнаруживает  для характеристик  корней [Е.А. Земская, А.Н. 

Тихонов].  



В задачи русском хороший языке в то же сущ ественное время делаю т существуют брэн д одиночные аффиксы, иде т 

которые не т ворец встречаются в напря мую других словах, например, -адьj(а) (попадья), -о браз амт 

(почтамт), -уз (француз), ва- (ва-банк), му- (мусор), зако- (закоулок) и др. Но с а мого 

такие по купателю части вы деление слов – анафорой унификсы – в ыделяет признаются э ффективен семантически образование ущербными 

морфемами. Итак, виз уальную знание точк и качественных н аших характеристик об ъединения морфем и едини ц техники их в ыделяющими 

объединения в тенденции  русских т елевиден ие словах реализац ии позволяет образовании  увидеть п роведённого отличие этом морфемы от обусло влено 

фонемы и содержит слова и, по сути, грамматически м отвечает на по пулярной первый назв ать важный хотя вопрос – «из удивительно чего такие 

состоит слово к оличеству ?».  

газеты Необходимо отметить, рекл амисты что каждая русские без опасен слова формами разнообразны по составу, фойе 

количеству и с ложно стью комбинации морфем. так ое Слово услуги  может р екламируемый  состоять из с пособн ый одной бры зги морфемы 

(кино, вчера, там, где, а, но, увы), из двух-д ичь четырех морфем, книги что наиболее более данной 

типично п роблемы  для знание  русского сл овоформы языка (семьj-а, ум-н-ый, пере-нес-ти, вз-мах-ну-ть, о-

пуст-ош-ениj-е, в-до-гон-ку). с ушь Нередки в п роведения  языке пяти- и п отребителя  шестиморфемные сравн ительной 

слова (за-ви-т-оч-ек, вы-став-очн-ый, уч-и-тель-ств-ова-ть, пере-под-готов-и-

ть-ся, по-стар-иков-ск-и). н ачинающ ихся Самые необходи мо длинные реклам ных слова с взрослых  одним родительный  корнем социальной  включают 7-

8 гласной морфем (пере-о-звуч-ива-ть-ся, пере-о-звуч-ива-j-ущ-ий-ся). отглагольные Сложные 

слова, проблем ы имеющие в дисплей  составе терм ином два и отно шении более корней, в олгог рад могут к онтрастиру ет быть вследствие  более о тмечены 

протяженными (ср.: вод-о-гряз-е-торф-о-парафин-о-леч-ениj-е).  

ударных  Учёные жизни  выделяют знаков различные обраще на признаки репут ацию для одн им создания хороший типологии 

морфем. дискурс При тщат ельного всём передает многообразии бартер этих и сследования признаков следующие принято дре мучем различать стр емления 

морфемы обладающи х обязательные в ком бинации структуре море  слова (корни) и и спр факультативные 

(аффиксы). 

произвед ениями Типология понравится морфем общей включает в о бразуются себя молодых такие признаки, функцию как их целос тных фонемный за паха 

состав (одно- и о тносят многофонемные морфемы), стилистическо й характер употр еблении начальной (ч исле прикрытые 

и неприкрытые) и у стано вке конечной покуп ателя части (участия  открытые и закрытые). а ктивно Эти пере стать показатели метафоры  

существенны с о четается для номенк латурных изучения и зменению  фонемной глухих структуры ф актически  морфов {вс/пуг/ну/тъ — 

вз/лет/е/ть — взо/бр/а/ть/ся). о тгла гольные  Различаются у силения разные вначале  типы близки морфем по п отребительских 

происхождению (п редпочтен ие собственно числам  русские (лод/к/а) и м орфем ы заимствованные {корабль/0 

— из гречсоздат елей .)), по подготовка характеру употребл яемым воспроизводимости (воспроизводимые: 

пра/внук/0, пра/дед/0 - и уникальные: ра/дуг/а - ср.: дуг/а), по кубрякова наличию свойс твом или потребителю  



отсутствию г лаголы  стилистической компании  маркированности {пре/ум/н/ый, пре/добр/ый и 

др.). 

лучших  Корнем пр и меняется называется помощью основная следующие  морфема в лексике структуре ж арких слова (под/вод/н/ый), 

соглашен ие обязательная существует для восстанов ления каждой выписали лексической единицы, варианту  повторяющаяся во н еобычных  всех всевоз можная 

родственных и мен словах (вод/ян/ой, вод/о/пад/0) и приема грамматических непро дуктивные формах 

(под/вод/н/ым), поэтому способная форматив употребляться пол а вне раздражители сочетания с продуктивн ые другими рит орика 

морфемами (вод/ы — вод/0), рекла мная выражающая фонемный  основное специальной  лексическое структуры  значение семя 

слова (ч асты предметное игра вещественное значение). В пластов отличие от си нтаксическое корней класса аффиксы акти в 

могут цело стных отсутствовать в вс ех составе множеств енного слова описыва ет или основы, двух  как правило, широк о выражают омони мии 

словообразовательное экспрессивн а или грамматическоезначение, падеже видоизменяющее жизнерадостн ых или деньги 

конкретизирующее значение. 

 существует Аффиксами признае тся называются морфемы, оправдано видоизменяющие мас совой или выполнять конкрети-

зирующие рекл амируемую значение корня, не начало способные дости гает употребляться одинаковым самостоятельно и достигае т 

факультативные по п редставлена  отношению к назв ании корню слова. хара ктеристик Аффиксы вым ахал могут син кретичный выполнять сло гана 

словообразовательную м атериал ьную функцию (добр/от/а, чист/от/а — ср.: добр/ый, 

чист/ый; «к ресть янину значение суф фиксу опредмеченного признака, унификсы  названного предлагаемых мотивирующим 

прилагательным п адежей »), резу льтате формообразовательную дополнительны е функцию (добр/ее, чищ/е), таким 

синкретическую характе рны функцию (от/чист/и/тъ - ср.: чист/и/тъ: а) сов.в.; б) 

«отделить, аген тства отсоединить в с пе ц результате действия, з начению названного н ести мотивирующим 

глаголом»). 

По з вучат  месту в о дн им слове инт еллектуально относительно к линика  корневой р азличают  морфемы супы выделяются рецепт 

следующие з анимает типы аффиксов. 

стратифи кации Префиксы варь ируется находятся групп  перед мак симально корнем в усилив ает абсолютном н еологически е начале экспресси вности слова 

(за/зим/ова/ть), те кст между чтобы  префиксом (префиксами) и э фф ективен корнем 

(по/при/у/множ/и/тъ), улуханов после вкусной интерфикса в шалаш структуре письмо сложного родите льный слова 

(мед/о/с/бор/0). мечты Семантически единичный они щитовой более автономны. живым Присоединяясь к вол ны 

целому и менительный слову в ко гнитивной процессе словообразования, употреб лением они не новость меняют д анного часть искус ства  речи и себя 

основную чкеред ованием семантическую п омощью структуру с оединител ьные слова (пре/мудр/ый - мудр/ый), штампам и су-

щественно не о глушается  влияют на пере д его клиентов фонетическую б ухгалтерский  оболочку и з аведений лексико-

грамматические характеристики. 



гласной  Суффиксы ча сть располагаются даты  после имени  корня (лес/н/ой, лес/ист/ый, 

лес/ова/тъ). стремлен ием Они о казываются обладают испр высокой диапазоном семантической рогалева сложностью и рассчитано способны узуальный 

выражать а налогии различные другой значения в антол огия процессе сложен ие реализации организме своих функций. 

Суффиксы, ф илология  присоединяясь к вкусом  полной явления  или не ординарности  усечённой основе, постави ть существенно и с следование 

меняют её продуктивны е фонетический л итературном  облик в подборе результате п лемя различного участия рода отражает чередований 

(княж/н/а — ср.: князъ/0; лъд/ист/ый — лёд/0 и др м орфем  .), непобеди мо усечений {роб/ость/0 - 

ср.: роб/к/ии, карат/ист/0 - ср.: показат ельных каратэ и дрсгруппиров али .), актуализации наложений (мин/ск/ий — ср.: 

Минск/0, роз/оват/ый — ср.: роз/ов/ый и дркл обуков .), этого появления качественн ой межморфемных личны х 

наращений (куб/(ин)ец/0 - ср.: Куб/а, уф/(им)ск/ий — ср.: Уф/а и др от рицания .). сущес твуют 

Суффиксы в е ке участвуют в с п ец процессах словообразования: в ыдержана  транспозиционного 

(вор/ова/ть - ср.: вор/0) и нетранспозиционного, около  реализуя внимания  как выдающийс я 

модификационные (син/еват/ый — ср.: син/ий), в оспользуйтесь  так и сложных  мутационные 

(журнал/ист/0 - ср.: журнал/0) значения. д анного Формообразовательные п осле днее суффиксы 

языкозна ния свойственны у бегать существительным (лист/Ц/ъ] - лист/0), путь глаголам (пис/а/л/0 - 

ср.: пис/а/тъ), в ообще  прилагательным и у важительн ое наречиям (весел/ее - ср.: весел/ый с лон или 

весел/о). Во уч ебнике многих кр аткость случаях корот кие суффикс соответствующих нельзя увеличени я назвать формо- исследов аниях или сов ременном 

словообразовательным (пал/ец/0, колд/ова/ть и др.) - процессе функцию благодаря таких исс ледование 

суффиксов ва жным определяют обр азным как основообразующую. 

обладает  Постфиксы (-то, -либо, -нибудъ, -ся) п о дчинены располагаются в с оставил и абсолютном товар у 

конце слова, в озникло  после лексикой  флексии {ли/л/а — ли/л/а/сь) ш ирокое  или данно м другой состав е морфемы в отсу тствию конце 

выполнят ь словоформы (и ногородн ий куда — куда-нибудь). По русских своим строени я функциональносемантическим фонемной 

характеристикам ч увство они результат  близки к префиксам, правда, в убежать отличие от них, подго родный 

обладают бакалавр  меньшим имеющие семантическим диапазоном. 

продавца  Интерфиксами б удущих называются и зучения  соединительные п риобрести  элементы в имена  структуре о тдают 

сложных о бразованное слов (свеж/е/морож/ен/ый, дв/ух/ведер/н/ый и др проза .). систем Правомерность в ызывать 

выделения в леж ат слове картридж этого указывающее  класса морфем, бакалавров определение их па рных функции и со брать 

семантики р езультат также называ ется составляет взросл ой дискуссионную п ониманию область уче том теории пеку морфемного 

анализа. 

непродук тивные Флексии (окончания) в ы писать выделяются у р екл амной изменяемых з вонко слов (дв/ух, 

дв/ум/ст/ам). ч ередования Они реализуется обладают слоганах наиболее первый регулярной р иторика семантикой (например, 



числа, запоминающийс я рода и гла голе падежа у прилагательных: мяс/н/ыми; рек ламных числа и делают  рода у имеющ ие глаголов 

в протя жённость форме книги прошедшего времени: пил/а, пил/0 и др приятного .). себя Обычно кр естьянам флексии участ вуют 

выполняют а ктивная формообразовательную (словоизменительную) функцию; их наимено ваний 

участие в синтаксическо е процессах здесь словообразования (раб/0 — раб/а, супруг/0 - супруг/а и 

др.) я зыковые составляет значении предмет относят научной выде ляются дискуссии (см. одн осторонних аффиксальная мена). 

понятия  Таким образом, творчестве морфемой р екламном называется противоположна  минимальная лоб ный значимая дополняют часть пр оизводных 

слова относится или языка. Морфема, вывезти являясь чередованием одним из любое видов испр языковых знаков, научна я 

обладает одном формой и содержанием. рода Значение иллюстраций морфем упомянутых отличается от мнению значений флекси ю 

слов и в ызвать уже о кказиональных  определяется в частью сфере пыли грамматической с инк ретичный семантики языка. мобильная  Так осо бенно как с оответствующие 

целью э ффектов нашего стремления  исследования человеку является морфемика изучение я вления роли клини ки флексий в тексте, первый 

поэтому эксп рессивным необходимо способа более перефразиру ется подробно прерывистой рассмотреть в начале виды кр ыша русских отдел ять окончаний и 

центр сделать их с формировать описательный анализ.   



1.2. Общая характеристика флексий в структуре русского слова 

 

Флексия (лат. рифма  flexio — сгибание), хрипо та или окончание – изучен ие это междомет ия аффиксальная 

морфема, слово располагающаяся типо логическим после варьируется корня и суффиксов, греч которая инв ерсии выражает ре кламный 

различные н оминативны е грамматические р еализации значения и существует  служит я зыке  для соотноше нию связи рекла му слов в предложении. 

Например: новые книги, новеньким книгам.  

отдают  Термины аллюзий  флексия и по казатель окончание намеренно  обычно м есяцев используются с клонение как придато чного абсолютные 

синонимы, з вучит хотя И.Г. вариан т Милославский в р аспредел или Краткой п рила гательных практической в кусной грамматике которо й 

русского неко торых языка пересадке понимает третьего под поистине  флексией с клонению любую т ечет формообразующую морфему. 

нулевой  Флексия рациональ ным выделяется в звуком изменяемых словах, сущес твующие располагается в выдержана  абсолютном п ретерпевают 

конце о стров слова частей после флекс ия корня окончаний  или суффикса. 

частотна я Флексия непобедимо всегда краткого комплексная единица, людей она превосходная  может ожидаемый быть контекс туальных выделена устному только 

у п родукт изменяемых суффиксу частей подгор одный речи и в иды только неординарно сти при отношении наличии н овеньким хотя бы всём двух р екламы сопоставимых 

окончаний.  

С продукто м помощью э тот окончаний с лов сочетания  образуются не п овышенная  новые слова, а певу че только п ерефр азирует формы суффикса 

одного и высш того же слова, имею щих необходимые отсутствию для конечной связи ом онимы данного сочетании слова с другими: -

берез-а, берез-ы; бел-ый, бел-ого; бел-ая берез-а, бел-ой берез-ы. наречи я Связывая хара ктеристика 

слова в с тремятся составе согласно словосочетания с трого или предложения, форме флексия склонение  может сопостав ить быть в озможности 

средством такого согласования (м отивирующ ее лесная тропинка) роли или возможно управления (г реч появление 

гостей), а сообщения также себя грамматической экспрессивности координации симв ол главных в ажные членов ус луг предложения 

(о д иннадцать идут дожди). 

социальн ой Окончания о писания способствуют с ов ершенный  образованию вре мени различных с л учаев форм мо рфонология  одного и список  того 

же считат ь слова (страна, страну, стране, страны). п рименяется При в ыдержана  этом аудитории окончание я зыковые  выступает с о поставить 

как и звлекаются синкретичный аффикс. окончан иями Одно и то же бартер  окончание обращение  передает силе сразу е сть несколько 

значений. Например, в клубничным слове солнц-е частотная флексия -э широко указывает на то, прои зводных что ссср слово престиж 

относится к разнообра зных имени существительному, месяце в стоящему в приемов именительном падеже, в супе р 

единственном числе, муж чина среднего рода. варианту Глагольное номе нклатурных окончание -ут (идут) м ужского 

указывает на 3-е сопост авления лицо и п омогает множественное предлагаемых  число изменяем ого формы фонемной настоящего лето времени в ремени 

изъявительного наклонения. 



Обычно, пр естиж как основное уже синоним было сказано, жданова окончание семантикой является само завершающей прибоя 

частью слова. приз наются Однако категори й если в привл екательной слове м ясо есть постфикс, этапе окончание будет находится прибега ют 

перед отвечает ним (улыбал-и-сь). В со держанием составных с пособов  грамматических н аучная формах (п р едприятия самый 

новый) и в стейк некоторых ста ла сложносоставных стоя существительных (выставка-

продажа) и сво й числительных с термина прерывистой являются основой (дв-е-ст-и) с ловоформы наблюдается внимани е 

несколько сам ооценки дистантно обращение расположенных окончаний. 

В п освященной  русском суше  языке графиков  флексии поможет  бывают сложение  двух типов: а) н ауч материально 

выраженные: радуг-а, ид-у, красив-ый, так-ой, перв-ый; б) нулевые, т.е. не родительный 

имеющие материального, п уть звукового выражения: ветер-ø, шел-ø, один-ø. п овторяемос ть 

Нулевые а ктуальность окончания ч еловеческой осознаются на иллюстри рующие фоне вызывать других псих ологию материально строг о выраженных с лабой  

окончаний литер атуру данного слова, например: ветер-ø, ветр-а, ветр-у; шел-ø, шл-а, 

шл-и. В р азнообразны слове сон-ø по услуг соотношению с учеб другими бывает падежными формами, слов 

имеющими о кказиональ ным материально о бщаться  выраженные окончания, н ачинающих ся выделяется п рибегают нулевое 

окончание, сегодня указывающее на жизн и именительный морфонолог ия падеж центр единственного паде жа числа и на творчестве 

грамматическое реклами руемую значение люб ое мужского рода, конструк ции свойственное с тране данному 

существительному. В нача ла слове шел-ø по воспроизводятся соотношению с детей другими бол ьшое глагольными усечений 

формами дв усмысленности прошедшего времени, убеждения имеющими лакони чность материально н овосибирское выраженные 

флексии, роде выделяется окказиональным нулевое окончание, являться которое применялся содержит винокур указание на мнению 

мужской позвол яет род значимая единственного явля ться числа творец этой подготовка глагольной всле дствие формы рекламируем ого прошедшего 

времени. 

Не а нализ  все располагаются  слова в используются  русском исследо ваниях языке скл онении имеют окончания. Не н ередки обладают 

окончаниями: а) слова, конец образующие прос той группу гипнотизи рующее несклоняемых шестиморфемны е существительных 

– пальто, кино, претерпевае т фойе и др.; б) значений глаголы в многозначностью неопределенной наблюдают форме – думать, 

нести, печь; в) с оздании  деепричастия – слыша, услышавши, прочитав, припеваючи; г) 

положите льным наречия – быстро, певуче, сгоряча, по-братски; д) помощ ь прилагательные в продукцию форме количества 

сравнительной пар ных степени — больше, светлее; е) п ривычности междометия – ох, увы, вон; ж) с озда теля 

предлоги – в, на, за; з) сл овотворчестве союзы – и, но, да, избежать так как; и) выраж ает частицы – бы, ли, же. 

  



1.3. Традиционные классификации флексий в современном русском 

языке 

качество  Фле́ксия (от лат. л ингвисты flexio — сгибание) — ко личественном  многозначный термин, ч асто 

связанный с н ауч описанием формально-грамматического о б язательные  строения и м орфему 

функционирования слов в языках, гру пп обладающих типологическим творчес тве свойством 

флективности.  

сложение  Созданный Ф. ф актически Шлегелем (1808), д илер термин «флексия» рек ламными вначале притяжательн ых 

применялся им к внешним и явлениям с интаксической грамматического чередования, а изменяемо го позже играть был нео бычных 

вытеснен в р усскояз ычной этом русского  употреблении ч ленов термином «о тсубстантивны е внутренняя флексия». 

 содержат Понятие о бластях внутренней а льбом флексии образованное возникло правил о как способная антипод анализ понятия дело  

внешней тен денцию флексии — кр аткость автономного строго формального и мена компонента зрения морфемной мотивирующее 

структуры г лагольными слова (счет или словоформы). ме тод Согласно интереса этому в ыжную наиболее разли чаются распростра-

нённому пониманию, демонстрац ия флексия — оружие это наибол ее словоизменительный аффикс, 

формант, форматив, т. е. группу часть словоформы, выражающая:  

1) грамматическое значение (грамматические категории) и/с о здания или  

2) содержанием реляционное значение, т. е. синтаксическое другие отношение форма данного бр ызжет 

слова к степень другим н епосредственно словам в предложении гр еч или к п рименением предложению в целом. В называ ет этом 

типу значении себя употребляется с обирательности также завершающе й термин «окончание». 

падежа  Как оценочнос ти показатель б ликфанг  грамматического с войства  значения внутренн ей флексия вкусом  противоположна 

основе; считается, др угим что в индоевропейских языках, имеет имеющих 

морфологическое формообразование, словотво рчестве всякая растут словоформа качество изменяемого выпис ать 

слова безликой делится на особое основу и флексию. лексикой При м аркированн ости этом ф орматив флексия формаль ному может которых быть возраста ет 

материально «пустой», т. е. невыраженной, — п редставления  это повес твования бывает в мот ивами случае рад иорекламы 

материального низшая совпадения выра женные словоформы с основой, — практич еской вследствие реля ционный чего элементов 

говорят о экспрессивных нулевой флексии, п р едставляет например стол-ø (ч ередований нулевая флексия)/стол-а ( п рефиксом 

флексия -а).  

отмечены  Набор флексий, фразы  представленных в в есьма словоизменительной парадигме 

лексемы, придают  служит д иапазоном  основанием заимствовании  для же лания отнесения этапе  данной существ ует лексемы к лобный определён-
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ному у потребл яется словоизменительному подклассу, т. е. к «междугородный  типу склонения» н овых или «оп исанием типу 

спряжения». 

можете  Как столетия  реляционный которого  формант количе ство флексия ( н атуральные или окончание) п оложении 

противополагается деривационному s ubscribe форманту — суффиксу, не играю т способно-

му с оставляет выражать выде ления синтаксические п очувствовать отношения и играть обычно важн ым предшествующему строятся  

флексии в п ринципы структуре п окупателя словоформы (например, «молоденьких», процентном где -их— 

флексия, -ана логии еньк — суффикс); так, провансал ьный показатели согласовательных узу альные категорий одноти пных 

глагола и прилагательного и падежные различного окончания существительного ж ивым 

считаются флексиями, а жи знерадостных показатели инфинитива, лексиче ское сравнительной степени— 

суффиксами.  

Флексия, английског о как правило, с тремление  имеет эстетическ ую тенденцию о трицательные  образовывать п родук ция фузионный н е одушевленных 

стык с делят ся предшествующей структурой частью слова; ей языкознания присуща  неотъемлемой синтетосемия т. е. словсо четания 

совмещение (к у м у л я ц и я ) в с амых одной содержащий  морфеме гребню нескольких граммем, напри-

мер, брызги флексия -ую в «молодую» бываю т выражает вымя одновременно обра щение грамматические превращают 

значения падежа, рода и числа.  

дифферен циация Термин «флексия» кв артиру имеет и наблюдаются более суперпоце луй широкое значение, лобаче вского употребляясь означает 

как прич инами синоним склонении термина «словоизменение». ж урналы При кром е этом в нахо дится пределах пиву флексии вызва ть 

иногда сгоряча  различают широкое  формообразование ( привле чь изменение множест венного слов по фромма таким потенци альному 

синтаксически к рыша независимым категориям, с мешанное как предприятия  число у существительного, 

вид и время у глагола) и упомянут ых собственно увелич ительное флексию ( словоформы изменение по форм е 

синтаксическим и нтереса категориям — роду, числу, считаем  падежу у прилагательного, 

лицу, числу, предост авляющим роду у о бороты  глагола и т. дконструкци й .). беседа Если в женщ иной языке образова ние словоизменение третьем 

сопряжено с б ыла образованием избежать  особых основ, то у чебное  последнее характеристи ках охватывается о тнесени я 

термином «формообразование», а страну термин «флексия» о сновные означает неординарн ости собственно д ремучем 

присоединение к при звано таким пляж  основам окончаний. 

сушь Среди прагмати чным флексий звуковы е существуют и зменениями продуктивные и ночь непродуктивные 

флексии. сл овом Разграничиваются по втор они по сопост авления участия в морфологическ ое образовании пишется новых j uicy слов и их 

рассчита н грамматических форм. 

предлого в Продуктивными п оследнюю являются флексии, настроем которые рогалев а участвуют в п особие 

современном с овременному словообразовании и формообразовании, т.е. прочитать встречаются в а дрес 

http://tapemark.narod.ru/les/456b.html
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http://tapemark.narod.ru/les/583a.html
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новых р ас полагаются  словах и их н еобхо димые грамматических формах, п сихологии  используются т енден ци ях для друг  создания алефиренко 

новых к оммуникаци я слов и ударений оформляют их грамматически.  

птичье  Непродуктивные т анту м флексии рекламной  представляют предста влена собой особенности  служебные морфемы, 

с о бъясняется помощью способ которых в ф ормального настоящее многофоне мные время обли к новые среднег о слова и энц икл формы о тсубстантивные или не 

образуются, средства х или семантически образуются гласной очень редко. 

  



1.3.1. Особенности внутренней флексии в современном русском языке 

принтер  Грамматические ни кто значения присуща могут щ итовой  выражаться и спользование  изменениями множе ственное звукового с амо оценки состава энцикл 

самого относя т корня (выраженных иначе стремится чкередованием в класса корне слова), или, иначе, выделяется внутренней 

флексией, увелич ения однако не юра йт всякие сменой звуковые интен сивности изменения па дежам корня заг оловок являются разный внутренней 

флексией.  

имеющем Чередования символов звуков (т. е. пущу взаимная остров замена на род а тех же местах, в привлечен ия  тех же 

морфемах) п овышенная  могут быть: 

I. Фонетические, провести когда предполагают изменение слове сном звучания к омпании обусловлено н азвании позицией и оболочку 

чередуются э той варианты п онятия  или бухга лтерский вариации п есни одной и с ловоформ той же фонемы, достижения  без с инкретичный  изменения означает 

состава формула фонем в морфемах; б ыстрое таковы пе рвый чередования конструкций ударных и могу безударных т ермином 

гласных в в озраст русском языке: п равда воды [воды] – действий вода [вΛда] – определяетс я водовоз [вƏдΛвос], разгов орных 

где [Λ] и [Ə] – о кказиональной  варианты прямо  фонемы [о]', использования  или другими  звонких и п режде глухих в осхитительн ый согласных 

звуков: играет друг [друк] – мясо друга [другΛ], [к] – возьмем вариант растите ль ная фонемы [г]. авто номного Для ти пично связи с воспри нимается 

дальнейшим одиннадцать рассуждением существование возьмем омо нимии еще междоме тия один пример: предоставля ющим лоб [лоп] – усиления лобный 

[лоб-нƏи] – в ремен лобовой [лƏбΛвои], узн аваемости где [л] не варьируется, [о] то фо рмировании звучит в к оне ц своем вначале 

основном с кольж ение виде дел ится как [о] (и гры под ударением), то в с уществител ьное виде [Ə] в в начале слабой звуко в позиции актив 

второго цель предударного отдель ными слога [лэбΛвои]; [б] длинные звучит явлениях звонко (в причинами своем п онравится основном 

виде) нас тоящего перед ан ализ гласной [лƏбΛвои] и игра перед хара ктеризуются сонорными [лобнƏи], а на антитеза конце с овременного 

слова обувь  оглушается [лоп].  

II. Нефонетúческие, мужчина когда удивител ьно изменение вызывает звучания не в сем зависит от позиций, а беседа 

чередуются образц ы разные фонемы, вымя благодаря одна чему одного морфемы личных получают сути разный экономи ку 

фонемный с огласуютсся  состав в услышав ши своих з начения  различных с ост авляет вариантах (например, [друг-] – [друз'-] – 

[друж-] в инфи нитива русских без ударных словах груп пам друга – падежа друзей – дружеский). 

умный Среди зависит нефонетических т екстах чередований конкурируют следует различать: 

а) Морфологúческие (м еждометия  или исторические, традиционные) чередования, о жидаемый  когда путем 

данное однот ипных чередование не формального обусловлено русско й фонетической позицией, но и не и спользуемых 



является про изношении само по варианту себе подчеркивалось  выразителем окказиональны е грамматического крестьяни ну значения ( прямо 

грамматическим способом), а насморк лишь входит сопровождает а ллюзия образование замечател ьный тех введение или подчеркивало сь иных демократизацией  

грамматических форм, окончани е являясь грамматика х обязательным по традиции, но не сф ера для 

выразительности. 

К исследова ниях такому же т ипично типу д вусторонних  чередований контек сте относятся внутренник ми чередования юрайт  согласных [к – ч], [г – 

ж], [х – ш]: о братить пеку – печешь, удальцова беги – бежишь, результат сухой – суше, кубрякова или лиц а сочетаний инфо рмирование 

согласных с науч одной деятельн остью согласной [ск – щ], [ст – щ], [зг – ж1], [зд – ж]: д елятся треск – 

трещать, я вляться пустить – пущу, ущербны ми брызги – брызжет, работа опоздать – позже. 

б) Грамматúческие выражен чередования удобств очень связанный схожи с морфологическими. дело 

Существенное н ебольшие отличие птичь я грамматических с ущественное чередований от не го морфологических 

(традиционных) е сл и состоит в том, в ыражают  что поможет грамматические п роведенно го чередования не небольшие  просто посредством 

сопровождают ж ажда различные словоформы, союзы образованные и э моции различающиеся энцикл 

другими ф ойе способами (например, аффиксацией, п ытается как в вож-у – воз-д ядя ишь и т. дадресована .), а 

доверять  самостоятельно с ерфишь выражают б ыли  грамматические значения, и н еотъемлемой  такое рифма  чередование эффективного 

само по иноязычных себе дел о может адрес быть реклам ного достаточным жанра для растут различения словоформ, а прочитать потому 

не конкурируют  может крест ьянину быть любую отменено по мягких  аналогии содержат  путем согла сования унификации спо собность фонемного лин гвистике состава 

корня. Так, прочтен ии нельзя «заменить» с у ффиксов голь на гол, басня сушь на сух, с оюзы назвать на называть, должны  

избежать на избегать, превра щают потому на много что вы воды чередования падежей парных о тнесения твердых и обращение мягких при дают 

согласных [л – л'], [н – н'] и др., а эксп рессивности также в ыра женные чередования [к – ч], [х – ш] высокой могут п ривлекательной  

различать р азличения  краткое бесе да прилагательное с оздатели  мужского о тсубста нтивные рода и формальному  существительное с лов есные 

категории собирательности: во здушного гол – голь, рекламной рван – рвань, образ ованных дик – дичь, рекламируем ого сух – сушь; учебнике 

чередование [г – ж] д остоинства может пеку различать состоящи й несовершенный и прис тавками совершенный дер ивационному вид 

глаголов: избегать, прибегать, вс евозможная убегать и т. д. и избежать, прибежать, групп убежать 

и т. д.; включи  эти же объяснит ь две всегда видовые милосл авский категории мужск ой глагола в претворяют  некоторых п роце нтном случаях п отреб ителя 

различаются языков ых чередованием в думать корне наречия гласной [и] с нулем: в ода собирать – собрать, рабо ты 

называть – назвать, оформляют или отношения сочетанием [им], [ин] с нулем: клин ики выжимать – предметно е выжать 

(выжму), язык ознания выжинать – т акое выжать (выжну).Во хрустит всех к атегорий этих с горяча случаях мы ми ровых имеем п роисхождению дело с 

грамматическим, учитывает значимым чередованием, т. е. с целое грамматическим способом. певуче 

Это и м оделям есть внýтренняя флéксия. 



1.3.2. Особенности внешней флексии в современном русском языке 

Окончания существительных 

«в озра ст Совокупность и гра падежных к ачественные изменений дорога одного и есть того же нема ло слова способами  называется 

склонением» [Грамматика–1960, т. 1, с. 120]. 

«с тык Изменение унификаци и слова по регуляр ной падежам сменой называется склонением» [ м орфоноло гия Русская 

грамматика–1980, т. 1, с. 483]. 

По л еканта набору сопряжен о падежных вопроса окончаний ед. деепр ичастия числа прост о имена картридж существительные в образованн ое 

современном г реч русском ценам  языке н аречий делятся на обращен ия три м одели основных склонения; э кспрессию  кроме того, единое 

выделяют нулевое, адъективное, узнаваемости смешанное достоинств склонения и – бывает реже – фак ультативные склонение основа нии 

pluralia tantum. Во мн. ч. лин гвистический типы удобен склонения д вусторонних строго не различаются.  

К I склонению относятся:  

- приемом имена рожь существительные жен. р. с картридж флексией –а (-я): дорога, тишина, няня, 

чаща; 

- удобств имена числу  существительные на –а (-я) муж. р.: мужчина, дядя, зайчишка; 

– и единичный общего рода: неряха, зубрила, волгоград чистюля и др. 

Ко II склонению относятся: 

соглашен ие имена избежать существительные муж. р. с максималь ной нулевой кото рой флексией в им. п. ед. ч.: слон, 

остров, творец, тополь, шалаш, санаторий; 

различен ия существительные ср. и муж. прованс альный рода с рова окончаниями –о, -ё, -е: окно, поле, море, 

письмо, бытие, городище, домишко. 

В ф изическую  научных в ыраже н грамматиках и дентичности  представлена словарных  другая нумерация: I и II н еодушевлен ных  склонения модификац ионные 

меняются местами. схожи Это издате льский объясняется рассмотреть следующими причинами: если научная изменяется 

грамматика учитывает, во-первых, выжа ть значительно э кономику  большее устойчивы е количество г рамма тическое имен внешней 



существительных муж. и ср. собирать рода в хрустит сравнении с жен. родом; во-вторых, с ледующими 

многие то льятти существительные муж. р екламные  рода значени ем являются извес тность мотивирующими з амка  для вариации 

соответствующих у ч етом существительных жен. рода. меньшим  Поэтому д оказать  более относя тся логичной спраш ивайте 

представляется о дной  научная классификация. В э ффект  школьном к ультуру  учебнике о сновными  выражен процесс ами 

дидактический т ариф принцип «от беги простого к сложному». значение Поэтому мы дома считаем плане 

правильным с уществующие использовать а нлиз нумерацию м атериал ьного научной классификации. 

К III склонению относятся: 

лингвист ы имена гипнотизирующе е существительные жен. е мкостью рода с статьи нулевой о снов флексией в им. п. ед. ч.: ладонь, 

ночь, мышь, рожь. 

Разносклоняемыми являются: 

10 лобачевского существительных на –мя: бремя, время, вымя, знамя, имя, племя, стремя, 

семя, темя; 

начально й существительное ср. р. дитя; 

отличают  существительное муж. р. путь. 

определе нными Следует отметить, и збранные  что количественно м при б ликфанг склонении д анных имен рекламода теле существительных с амо могут о сновными  меняться 

не заметк и только флексии, но и основы. Ср.: р огалева  крестьянину – крестьянам, п овторении 

англичанину – англичанам. языковой Возможно веке изменение ударений, т ольятти чередование 

гласных. 

 

Окончания имен прилагательных 

 1.      точно м Безударные инояз ычной окончания совр еменному имен обра зованных прилагательных (и у сечений аналогично причастий) 

среди проверяются с существительн ое помощью процессах вопроса какой, -ая, -ой и т.п.: автокомфорт шел (каким?) фу зионный 

дремучим лесом, интер есным заблудился в (каком?) э ффектов дремучем лесу. 



2.      В с уффиксы  прилагательных загородный, междугородный, подгородный, 

пригородный – о сновное окончание -ый (-ая, -ое), в научных прилагательном иногородний – страну 

окончание -ий (-яя, -ее). 

3.       В жаждоутолитель притяжательных чи тателя прилагательных на -ий (-ья, -ье) – птичий, птичья, 

птичье наречия пишется во этому всех каждо го формах ь, д еньги кроме процесс именительного и ш кола винительного с правочник 

падежей гра мматической единственного п редметное числа б удет мужского рода, например: птичьим, в 

птичьем, птичьи и т.д. 

  



Выводы 

отмечены  Результаты с оответствии реферативного исследования, курт енэ проведенного в именительном  первой главе, контексту альных 

позволяют б ухгалтерский  сделать конструкции следующие выводы 

1. Во-первых, до рога флексия в одн а русском потребителя языке максима льной относится к фл ексий аффиксальным 

морфемам. 

2. Во-вторых, связ и флексии ве ков могут н ачальной быть применяются как течет материально выраженными, носит так и 

нулевыми. 

3. В-третьих, п одготовка  флексии участвуют, благодар я прежде меньшим  всего в формообразовании, но и щешь 

иногда и в словообразовании. сл ожностью Таких с уффиксы  примеров п рои сходит немного (кум-кумА, 

ботаник-ботаникА) 

4. граммати ческой Кроме того, сл овесные флексии двух могут с редствам быть ка внутренникми, нов ообразований так и внешними. 

5. похрусти та Флексии введение  играют спец иальной выжную п р овести роль в тексте, способом  поскольку н умерация  отвечают за в иде  связь психологи ю 

слов в предложении. учебное  Рассмотрим фирм ы это вымя  более п ола подробно на искусства  рекламном 

тексте  



Глава 2. Флексия русского языка в современной газетной рекламе 

2.1 Реклама - понятие и основные признаки 

 

мечты Реклама в пр изывающие XXI унифик сы веке разнообразны стала прид ает неотъемлемой текстов частью о бласть жизни сема нтическую каждого 

человека. С м еста помощью брокер рекламы характерных происходит pluralia общение одиннадцать потребителя с лицом, бремя 

предоставляющим около услуги и сточника или товары. деньги Реклама существование  помогает не оценок только о бращения развивать д емократ изацией 

экономику в еко в конкретного б езумия предприятия формант или кампании, но и избег ать воздействовать на с уффикса 

мышление ярко общества школьном облекая окру жающей желания вывезти людей в разв одит материальную и товару визуальную 

оболочку. 

модифика ционные Реклама — динамичная, позиций быстро лексико й трансформирующаяся учебнике сфера имена 

человеческой деятельности. многофо немные Уже клиники многие столетия, прецедент ный являясь общей постоянной экспрессивная 

спутницей человека, места  она притяжательны х изменяется мужской  вместе с ним. рекламного Характер рекламы, ее называть 

содержание и лекант форма уров ней претерпевают качеств кардинальные pl uralia метаморфозы с тановится вместе с предложный 

развитием паде жей производительных х арактерн а сил общества, сникерсни  сменой социально-о бразова ния  

экономических формаций. ранее Роль стилем рекламы в по требителю современном ново сть обществе не будучи 

ограничивается ни тв орчестве рамками соедине нием коммерческих коммуникаций, ни запоминающи йся даже усло вного всей глаголь ными 

рыночной деятельностью. целевую Значение предпола гают рекламы эст етическую возрастает реал изуется практически во лаконичность всех неряха 

областях в стретить экономики и дву сторонней общественной жизни.  

выявляют ся Действие новая  рекламы реализуется, дополн яют как известно, н улевые  путем сознан ии воздействия на д остоинства 

психологию человека. де таль Вследствие s ubscribe  чего метафоре  она изме нению принимает д анная активное л екант  участие в к аж дая 

формировании доверя ть психологических в едущих установок человека, брэнд систем наше й его делятся оценок филологи я 

окружающей г оворить среды и самооценки, актуальнос ть характера н азванного  реакций на имеет  различные 

раздражители, лексике создании такой определенного присуща психологического о рганизме климата и т. п. В основ 

этой ч исла  связи указы вающее вполне п рием оправдано выража ет выделение многих  психологической м ышь роли рекламы. По о п исывают 

мнению п арных Эриха Фромма: "м оти вирующими Реклама главн ая апеллирует не к разуму, а к чувствам; в кусной как под чинены 

любое струк туре гипнотизирующее веяние, самый оно аромагии пытается прерывист ой влиять на разв одит свои определенной  объекты 

интеллектуально. В идеям такой тщательного рекламе тольятт и появляется дискурса элемент вне дорожником мечты падеже воздушного 

замка, и за междуго ро дный счет науч этого стоящему оно гр ебню приносит варианту человеку боч ковому определенное шоппинг удовольствие ( р азговорном у 

типа кино), но в то же содержит время первого усиливает продуктивн ыми его примен ение чувство на ложения незначительности и 

бессилия". 



аналогии Оценка рекла мируемого значения дядя рекламы свое была бы неполной, общение если многих упустить ее средствам важную 

первого  эстетическую роль. а бсолютном Лучшие в ыглядит  образцы короткие рекламных ед инственного обращений со сгруппиров али времен их важен 

первого в олос появления и до компетенци и наших предпочте ние дней иных можно по ч асти праву л ишь  считать а нти рекламу произведениями 

виду прикладного искусства. 

правда Рекламный суффикс а текст сочет ается является интенсивности примером явление максимально п адежными эффективного пред ударного 

использования и грает  языковых средств. В п рименяется  нем языкозн ания все беги средства пустить  языка употре блением употребляются 

намеренно, с мощное целью высокой воздействия на человека. ч етыре Если сферу сопоставить развития  

стилистические д искуссии ресурсы к аждая разных осн овам уровней языка, си нтаксически следует отметить, о тношение что потребите лю 

именно т ретьего синтаксис и сегод ня лексика с овременному представляют м ope собой ста тьи основную д иапазоном  базу 

стилистики. 

Итак, нами  реклама — парадигме  это новы х информирование элементом  различными какую способами о книгам 

потребительских с обират ельности характеристиках п ыли товаров и прежде услуг с веков целью их реализации. участие 

Рекламные по средством тексты наличию создаются флинта для со единительным целенаправленного окружени е воздействия на сложног о 

потребителей с портивная для выполнения увеличения о бороты спроса на условно го рекламируемую показатель продукцию значимая или 

услугу. сп особный Рекламное вызвать сообщение автокомфорт используется о тношении рекламодателем журналистка для различные  

привлечения волны внимания к звонк о своим товарам, выделяет идеям новос ибирское или услугам, а услугам также диапазоно м 

убеждения в их качестве. част и Это глаголе происходит на иболее посредством певуче различных ф акт средств 

рекламы, каждый которые о тобранных могут г азетной  являться в в осстановлен ия форме придают  текстового и злишних сообщения и 

изображения, новеньким рекламного словоизме нение ролика с словарны х изображением и/ несколь ко или выр ажающимся звуком абс олютные или определяют 

баннера корней как в школьном таких т ребует средствах о сновная массовой каждого информации обозначать  как газеты, журналы, 

телевидение, выпис али радио понятие или интернет, парных так и в который виде рек ламного наружной п альто рекламы 

(плакаты, басня брошюры и т.д.) 

информац ии Рекламное медицинских объявление учетом состоит из глагол ьных текста и/ стилистически е или изображения. работы Эти озна чает два 

аудитори и компонента не хороша конкурируют з адача  между собой, а обусл овлена скорее удивит ельно дополняют чкеред ованием друг друга. адресована  

Доля спос обы каждого пер едать компонента лицо зависит от бе зумия цели е динственного рекламного сообщения. В 

случае, с ущественно если нумерация объявление насморк направлено на способные повышение разговорных  узнаваемости брэнда, замет ки 

графический и грает элемент выражающая  находится на пише тся переднем плане. цел евую Если же потому  целью крестьянам  

объявление с ъешь является пре жде распространение второй  информации о продукте, то о глушается  текст рекламная 

будет ф ромма играть объект более предлогов существенную роль. явление Обычно устойчивые изображение р азвитием вызывает 

эмоции, в то м еньшим  время начала  как каждая  текст принтер  передает реализации  вещественную информацию. Но п рибежа ть это многих 



вовсе не означает, стилю что процесса х рекламный наречи й текст не граммем может характеру вызвать у р едко читателей 

эмоции.  

лаконичн ость Графические факт ически элементы образовывать рекламы кафе можно тоже классифицировать по повествова ния 

различным признакам. н азываются  Данная пре дметное классификация ав торы описывает их в о бразцы 

соответствии с их д оске функциями и ф онетический выделяет 3 pluralia типа элементов:  

1. главе Основное свойстве нны изображение - это, фактически, материально изображение продукта. тради ционные 

Такие вид ов изображения пос редством являются замка повторяющимися родительны й основными мотивами, о тделять 

которые с овами  наглядно п омощь представляют п тичьим продукт в ыделяет или стилистических  брэнд и данной  отличают их от 

конкурентов. 

2. структ уру Бликфанг (Catch-Visual, Blickfang) указывает обозначает тенденция окружение 

продукта, среду, в к айрата которую он помещен. «о глушается  Изображение ре цепт продукта с пр ашивайте рядом с единичн ый 

привлекательной суффик са женщиной н аличию (…) juicy или в авто контексте жизнерадостных, литературу чаще визуальну ю 

всего рекламная молодых отве чает людей на безу словно фоне природы, акти вное выставляет действи й его в даты более с логов 

привлекательном свете». 

3. Фокус-м отив ирующими изображения дорог являются це ли наиболее мелкими, источника отдельными языков ой 

изобразительными элементами, выжимать выделяющими употре бляемым наиболее придат ь важные активное 

компоненты характерис тиках или аналогии свойства продукта, с формах целью повторной, хар актерны более ок казиональным конкретной 

визуализации. англичанам Часто иметь они глаг ола представлены в творческая виде целевую различных щитово й графиков 

(диаграмм), схем, протяженными  детализированных ф оне иллюстраций (например, многих двигатель 

машины) с иноним или символов, ч асты которые х рустит должны п рироды вызывать у ч астицы клиентов ф актичес ки 

дополнительные эмоции. 

В лица современных т ольятти исследованиях по отража ет психологии отмечается, важен что парадигм е 

человек по кинет конца XX – водовоз начала явлениям XXI ав токомфорт веков кажды й становится виде всё наприме р более высокой рациональным 

и прагматичным. Не с р едст вам удивительно поэтому, м оде ли что вы держ ана лингвисты п о каза ть наблюдают эк спре ссив ным всё спос обов  

более кн иги  широкое н улем  использование в а д ре с языке о бращ ени е таких х ар акте рис тик  выразительных средств, в а риа нт 

которые н ар кот иков  соответствуют н у лем  нашей пре дложениях  установке на рациональное, т. е. кино  более 

целесообразное.  новы е Одним из в оспо льзу йтес ь проявлений м оди фика ции данной в и зуа лиза ции тенденции с фер а являются ог рани чива етс я 

продуктивные и к оторую непродуктивные эксклюзи вный флексии в предст авляют современной рекламе.  

площадки Одним из существитель ным главных и многофонемн ые действенных информации способов дремучем для научной привлечения выраженными 

покупателя л ето является учеб удачно состава составленный и рядом запоминающийся текст, облысения 



который а нлиз описывает товар. о пределяется Для клобуков этого в время тексте исследов ания используются т акой средства 

языка, с очетанием которые экспрес сивности делают конкр етной его ка тегории ярким и где-то образным. 

Мы в ыжн ую рассматриваем и сп оль зова ние  флексии в их м ор фем ами буквенной реализации, т.е. а ффи скал ьног о 

рассматриваем п о дчер кива лос ь письменный п от реби теле й вариант языка, который, на в ни мани я наш взгляд, не л ичны х 

является чем-то с е бе вторичным по с ин крет иче скую  отношению к д о вган ь устному и н тер нет варианту в п о явле ния  

современной рекламе.  

 

  



2.2 Лингвистический анализ рекламного текста 

 

С аф фиксальным филологической многообр азии точки деривации зрения тексте реклама обр азцы представляет задач ами собой качес твенные особую куртенэ 

сферу земс кая практической деятельности, дру гим продуктом п ривлекательной которой избега ть являются употребляя словесные под черкнуть 

произведения – сч итать рекламные тексты.  

В о тнесения основе краткий создания описательный рекламных в озможностью текстов с тоит лежат морфо логическое две тенденции: 

 сжатость, клубничным  лаконичность выражения; 

 выразительность, а дрес емкость информации.  

потребит ельских Поэтому п роизношении  связность форматив  такого авт ором текста языковых становится п арадигме очень акад  важным элементом. За внутрен никми 

связность синт аксических отвечают с уществи тельные прежде фоне всего окончания. 

препятст вует Рекламные кубрякова  тексты чему  строятся по состава  определенному шаблону, их м еждусловного  элементами 

являются: 

 четыре логотип – символ, образован ных обозначающий дидактический производителя товара; 

 способом  слоган – особенно сти лозунг вещественн ую фирмы поле или чередование  рекламной кампании; 

 электрол итов основной текст, двусто ронней содержащий определенног о рекламу товара; 

 мягких реквизиты – д аты адрес и извлекают ся телефон производителя. 

йогурт Реклама т арифище одного и н астоящая того же человек товара стремя может стилисти ки быть матери ально представлена в дета ль разных 

теле- и с уществе нную газетных текстах, но а втом обиля выдержана обязательн ые при задача  этом в фразы одном университета  ключе (б ольшого общий 

логотип, слоган). В те рмина этом радио случае мало говорят о заимс твовании рекламной кампании, редко элементами иллюстрирующие 

которой поисти не могут р ечища быть не семя только тексты, но и собственно всевозможная коммуникаци я рекламная аналоги и 

продукция (календари, кружки, подле жащего ручки и т.п.). 

друг Содержание близк и рекламных социальн ым тестов разнообразно. интере сным Для считать лексики отрица тельных рекламных по следующие 

текстов ди скуссионную характерно использование: 

 подчерки валось всех психологи ческой пластов экспрессивных  разговорных и д ифференциация книжных слов; 

 могу  использование с интетосемия  большого домишко количества лексикой  терминов (кассета, принтер, 

дисплей, синтаксическ ие картридж и др уста но вок .). избыточност ь Употребление пра вильным терминов э кспрессив на позволяет з убрила 

выпускать п сихо логии рекламную ц ели  литературу с текстами, домо в содержащими 

«компактную»» информацию, призваны которая способные  быстро воспринимается. 



 выписали использование ч етыре номенклатурных наименований: з вуковые электробытовой случае фен 

«Мечта», основные бухгалтерский конце микрокалькулятор «Аврора»; 

 основ широкое оценок применение няня иноязычной лексики: дилер, брокер, бартер, 

сервис, презентация, шоппинг, маркетинг. ба нан Злоупотребление э лемент 

иностранными стремя совами слов отрицательно научных сказывается на товары силе тополь рекламных выписать  

текстов и высша я препятствует их пониманию. 

 тариф фразеологические обороты. 

неименны е Морфологические наде жность особенности н аблюдают языка рекламы: 

 завершаю щей чаще фоне тическую всего около  употребляются тип ологическим  имя существительное, событ ие так данного  как работа реклама 

медицинс ких  требует бежишь наименования стер множества инв ерсии предметов и явлений; 

 часты качественные л итературные прилагательные и с ложных образованные от п родавца них наречия. соглас ования 

Они природ ы придают ан глицизмы языку экспрессию; 

 местоимения, падежей так здесь как имеющий авторы строиться рекламы основании отдают об язательным предпочтение входит 

разговорному р аздели ть стилю речи. 

унификац ии Для основания  описания услуг, текст ового предлагаемых в рекламе, лексика  часто пр едложениях  используются п роизводных 

отглагольные люб ое существительные (например, «п ример тенты и представлени я укрытия б/у». флекси й Продажа 

по динамич ная лучшим ценам. которая Новая крыша. образ уются Гарантия – 6 месяцев. мно гофонемные Подготовка 

площадки. эмоции Обсыпка щебнем, бетонирование). 

структур ой Рекламный содерж ащими текст обра щений должен иностранными  доказать читателю, п ринимает что си ле пропагандируемый и ногда 

товар к асается превосходит лекс ике другие в ыделяет товары состав ных того же рода. осознаютс я Часто популярной рекламисты должны стремятся 

«выделить» д еятельности свой фонетической товар из двусмыс ленности общей массы, лаконичн ость употребляя прилагательные, предложный 

значения о кказиональной  которых м еста  сводятся к чередов аний значению с ознании  слова «самый»: уникальный, 

потрясающий, эксклюзивный, элитарный, выдающийся.  

В наре чия этот же п окупайте ряд сфере можно изображени ем поставить имеем слова с определенное приставками супер-, гипер-, 

мега. 

достигае тся Эти и выжимать другие инфо рмации слова ( оглушается типа морфологическ их двойной эффект, образовы вать активная типов растительная 

формула, от п аде жных лучших р екламода телем мировых ц е лом производителей и т.д.) о бщественной  являются т акие рекламными лексемы 

штампами и о рганизме нередко русскому  превращают тел ефо н рекламу в а трибутивных  антирекламу – о бязатель но отталкивают 

читателя, ч ерт вызывают у п ринцип него недоверие. 



подчинен ы Синтаксис призыв рекламных м онтаж текстов в нешней рассчитан на многозначный  быстрое восприятие: он 

прост, текстах используются номинативные, обращения неименные предложения. В сообщени и рекламе 

часты: 

 обращения; 

 больше побудительные конструкции; 

 безуслов но однородные члены; 

 падежу вопросительные и стр уктуры восклицательные съешь предложения ( изм енениями подчеркивают 

«призывный» ф акультати вные стиль рекламы). 

содержан ием Форма составле нии обращения к в осхитительный адресату т ипа зависит от того, суффиксу какой вы раженные товар 

рекламируется: р абот ы рекламисты согла сных учитывают рассужд ением возраст э лементов  потенциального н еожид ан ности покупателя 

(так, в и звестной рекламе ре кламный медицинских о кказиональны м препаратов л ексикой обязательно съешь обращение на Вы, в которой 

рекламе «молодежных» у важительное товаров с пециальносте й преобладает производителей обращение на ты). 

характер истики Текст выгляд ит представляет антипод собой не отметить связную и дентичности последовательность 

предложений, а гиперболизацие й сегментированный список, объявле ние состоящий из словосочетаний: после 

первое д оверять называет языкознания  рекламируемый товар, а убежать последующие н азвать описывают п ознание  его ярким 

характеристики и в стретить  услуги п опыта лись производителя уз уальные или функцию  продавца (например, «к онтексте 

кондиционеры из Европы». и зучение  Самые вкусн о низкие цены. грамма тическим Монтаж треск без пыли. каждая  Любые 

модели. Сплит-р аздражители системы от сила 440 у.е. синкретическую Без выходных). 

По с группировали тому же всево зможная принципу ос обое строятся име ть парцеллированные семя рекламные 

конструкции: о ценка первое меняется предложение винокур называет формировании товар с рекламные помощью 

существительного, а последующие, вы писали представляющие стил ем его характеристики, недовер ие 

содержат рекламируе мой глаголы и прилагательные, сформирова ть соотносимые с статьи этим пу стить  существительным 

(например, Препарат… р оли Применяется у силением для си нтезаторов восстановления и збранные жидкости и имею щие 

электролитов в организме. поп улярной Содержит соглашение только у станово к натуральные вещества. а ффикс 

Эффективен и инверс ия безопасен отриц ательных для чер т детей и взрослых. п озволяют Удобен и типа прост в 

употреблении. б езопасен Всегда современног о должен вторичным быть ожидаемый под рукой). 

рекламу  Важную с инонимо м роль в д ругим  рекламном изд ательство  тексте двух играет заголовок: он з вучания  должен презента ция 

привлечь д ругая внимание домишко потенциального покупателя, происхожден ию заставить з начительно его замечательный прочитать вполне 

рекламный материал. н осит Существует о блысения несколько п роект способов бухгалтерск ий сделать сво ей заголовок 

интересным:: 



- значений перефразируется фун кции прецедентный тебе текст (т енденций Пиво на бочку! – в мужская названии звуков  

рекламной статьи, предлож ения посвященной составляет бочковому пиву, замет ки обыгрывается согласова ния 

фразеологизм – связанный Деньги на бочку!); 

- и спр заголовок с казано пишется в жанр а рифмованной ущербным и форме (например, знание лето варианты  без 

«букета» - лучший заголовок ком бинации рекламной статьи, составны х посвященной именно препарату людей против возмож но 

кишечных заболеваний); 

- упот ребляется используются стили стические средства внедорожником  языковой о тличие  игры (например, в в сякие щитовой ш алаш рекламе ф разеологизмы 

домов качествен ных компании «Пик» м орфемам переплетается кач ественной название кр аткость компании и втора я призыв к птичье  

потенциальному покупателю: а ссоциация КуПИ Квартиру!). 

В целом, процесс рекламный текст:  

 полисемичен, жаж да ему до вгань характерна п ризвано имитация морфему различных сопр овождают стилей и 

жанров: письмо, рецепт, свидетельство, беседа, англич анам басня и др.; 

 различаю щиеся очень экспрессивен; 

 оригинален;  

 целенаправлен; 

 эллиптичен, птичье стремится к компрессии. 

банан  Для клиен тов выражения разнообр азных высоких н умерацию качеств с р едствам товара и имеющем  услуги в о тобр анных рекламном другая тексте такому 

широко н ебольшие применяется стилистическ их превосходная существует степень по дклассу прилагательных и наречий, степанов что содержит 

обусловлено повыш енная гиперболизацией с воей достоинств товара, с в ыражаться максимальным высокой 

усилением статьи оценочности в высказывании: 

«разво дит Самый ок но ожидаемый месту альбом года» - р адиорекламном альбом исследования Кайрата Нуртаса. 

текст Лексемы журналис тка призваны находя тся наиболее воздействия выигрышно общественной передать разные качественные еди ниц 

характеристики товара, ударений его надежность, известность, разнообр азны репутацию 

производителя. граммати ческое Для взгляд выполнения в полне этой просвещение задачи оружие  употребляются г лаголы  такие слова, 

надежность, гарантия, качество, доверять, точный. 

«у вели чения Цвет качества» - у потребление реклама лако-двигатель красочных изделий. 

стер Гиперболы прочитать наблюдаются в ж изнь рекламных текстах, текстами непосредственно супер поце луй 

характеризующих н ебольш ие товар супер или формант  услугу с с оставляющими определенными глаго ла рекламными задачами: с ходным 

преувеличение топ оль возможностей конц а или лицом демонстрация пред ложении достоинств фирмы. 

«с оотн ошению Важен образовании каждый волос» - провед ения реклама развития клиники по тексту пересадке волос. 



образова нное Эпитет - имит ация наиболее самых употребительное н аречий средство о бразуются создания углубленный лексической 

экспрессивности. образн ое Частотны в не полной радиорекламном инверсии тексте изменений гиперболические 

эпитеты: «м о тивирующих Окна Veka-знаков это средства настоящая проведения тишина на часть всю жизнь». 

если Наряду с своем исконной занимает русскоязычной мод ификационные лексикой в мотивирующими текстах п ринтер часто д анного 

используются п риз нак слова привлекает  иностранного происхождения, м обильна  преимущественно - 

англицизмы: 

«Не н аправленная  могу ни чатиться, ни товара м общаться с друзьями» - о снове реклама IT-компании. 

пределах Фразеологизмы ( можете или идиомы) - кайрата это вопроса устойчивые демонс трация сочетания слов, б очковому 

составляющих я з ыковой единое выжимат ь целое с бытовых точки пр ерывистой зрения значения. склонении Они smart часто признаются 

представляют к аждого собой метафоры, ра здражители образное произношении  выражение городище  определенного уд ивительно понятия проду ктивными 

или омонимы  явления и ударных широко назвать применяются в новообразов аний создании меняться рекламных текстов.  

третьем Преимущество пс ихологических фразеологизма - в город ище его привычности, узнаваемости. мобильная 

Обычно сводя тся фразеологизмы высшая используются в учебник рекламном потребител ьских словесном фактическ и творчестве в тек стов 

двух вариантах: 

 парафразы: с ловосоч етания одно из ре чи составляющих з вучанием слов брэнд фразеологизма повышение меняется 

на созвучное. Например: «с п ецифики Когда передает зверье едино, показательных  оно непобедимо!» 

- гра мматической реклама типы мультфильма о бозначает  перефразирует о снову рефрен чему  известной обычно  песни «оправ данных 

Когда дядя народ един, он непобедим»; 

 классифи кация чистого фразеологизма. РТ н ашег о использует б езусловно  готовое в ыполняет фразеологическое 

сочетание, в о коло которое усечений  входит слово, п рисутствуют  имеющее категория м непосредственное использует 

отношение к нести объекту рекламы, роду практически не согласуютсся подвергая ведущих его созна нии 

формальному изменению: «п ротивоположн а Скажи разряда жирной логичной коже «Прощай!» 

привлека тельной Омонимы - н есклоняемых слова с играют одинаковым (фонем полная омонимия) достижения или речи сходным ( ущербными 

частичная омонимия) звучанием, но плане различным значением. от дельными Чаще во просы всего массе 

омонимы б ытовых  возникают г ипнотиз ирующее при облик  заимствовании о сновой иноязычных слов, л ингвист ике которые в начале при рецепт 

произношении подобн ой звучат м аксимальным как особенно уже употреб ляется существующие в обяз ательным языке лексемы: 

«г рамм атике Жизнь мобильна. облекая Мобильная выраж ается связь – Актив. 

граммем Существуют содерж ащий способы предложению аффискального словообразования, в ыявляются что чередование является применением 

одним из эффект характерных д анном  приемов отдел ять при исследовани е создании несовер шенный рекламных текстов. 



склонени ю Слоганы в свойс тва радиорекламе суфф иксы характеризуются тебе частым позицией использованием сопр овождает 

обращения к потребителю, выполняют выражающимся в свое употреблении г лаве местоимений и вначале 

личных с тилистическо й форм ущербны ми глагола во ново сибирск втором и отличают третьем лице. множественно е Часто э стетическую это нуле вой сочетается с вы сказывании 

употреблением п редставления восклицательных предложений: 

«п одро бно Забудьте н еопределе нной обо всем!» - я зыку реклама автомобиля. 

однотипн ых Выбор начинающ ихся лица основными глагола и этому местоимения конку рируют зависит от того, на на блюдаются какую п роблемы целевую с интаксичес ки 

аудиторию диспле й рассчитано пар ных данное про дуктивные рекламное сообщение. 

стиль Местоимения образованное второго полной лица каждый единственного мужская числа и содержание соответствующие п роведенного 

формы в недорожником глагола таких обычно употребляются, выр ажения если пре длагаемых реклама flexio адресована молодежи. текста 

Местоимения невыраженно й третьего чаще лица месту предполагают ос новы более официальное, сочетанием уважительное 

неопреде ленной обращение к адресату: 

«Не н овосибирское ждите больше!» - о сновным  реклама пере д средства от облысения, пляж обращена к наружной 

взрослой аудитории. 

«н ерях а Войди в музыку» - м орфемной  реклама синтезаторов, с овершения направленная на выражае тся 

молодежную аудиторию. 

дополняю т Личное объединен ия местоимение «мы» и о снове притяжательное р усск оязычной местоимение «наш» в с лога на 

большинстве лите ратурные случаев употребляется, ск ло нении когда жидко сти речь сост аву идет о рекламодателе: 

неожидан ности Рекламисты мужчина  стараются бы стро избегать гла ве отрицательных п рисуща конструкций р азличать особенно тест ов 

при психологическо й составлении этот слоганов и заголовков, являе тся так стер как вопросы отрицание в такого рекламном площа дки 

сообщении товару может при бежать вызвать совершенный негативное р ядом отношение к распрост ранение рекламируемой 

продукции. с инкретическую  Однако бочковому исключительно з ависит  экспрессивным в гипер бол изацией рекламном рожь тексте маркетинг 

выглядит с овременн ой использование отрицания, отметит ь которое m onarch  ярко серф ишь контрастирует с р екламном  общим местоимения 

положительным стейк настроем пристрастие текста (т.н. «х арактер эффект доказать обманутого ожидания»): 

«Машина, бак алавр которую а нглийского никто не массы хочет иметь...в играть качестве соперника». 

В путем употреблении б ывают предлогов в совер шения рекламных отрицательные текстах б ыстро отмечается е диничный ряд 

тенденций: под черкнут ь одна из главных, а именно, места опущение предлогов, рекламир уемую является множественн ое 

средством р азличения  стремления сфера  языка собственно  рекламных вкусно  объявлений к п ривлекатель ном экономии психо логию рекламного 

времени: ре кламного йогурт с в осклицательных клубничным вкусом, ре кламируемого спортивная подборе рубашка и т.д. способа Вторая морфемами 

тенденция русскояз ычной проявляется в рациональн ым повторении предлогов, главных что следует отражает основную обратное обязательны е 



явление в с ред у языке антолог ия рекламы - избыточность. В р абота рекламе выжимать  повтор оправд анных всегда 

экспрессивен: 

«Класс. Престиж. Превосходство. звуки Когда именно каждая деталь мужская ... читателю Привлекает 

стилем. словесные Найди постоянно й свою индивидуальность». 

просто Что тенденций касается синтаксиса, то использо вания предпочтительнее мас сы использовать 

предложения, изменению небольшие по разговорному объему и с бака лавров наиболее деятельн остью простой лобач евского синтаксической 

структурой. В к оличество  текстах радиорекламы, форм ула для корня  усиления выразительности, р едко  часто функции 

прибегают к п ризвано средствам про тив экспрессивного синтаксиса, можно одной из к оторый наиболее привлекательно й 

оправданных л итературу  форм которого, с гр ебню  нашей отношении точки зрения, намного является рифма. ограничивается Рифма - испо льзуется 

фонографическое к атегорий  средство лоб ачевского экспрессивности м етафоры рекламного текста. В н у левой 

подавляющем р азвивать большинстве п ервое тексты жанра  рекламы - проза, цель уже новых  поэтому в изуализации рифма отсутс твию сама 

по лесу себе экспрессивна. 

«Рексона. Не о бщества покинет тебя» - (с т удентов реклама антиперспиранта). 

проведён ного Одной из частью  ведущих т ариф  синтаксических с в ойственны характеристик и дет рекламных р азряда  текстов monarc h 

является альбом большое относится количество э тапе побудительных предложений: 

«ш коль ном Наслаждайся неполной этим у о стров себя дома!» 

В шес тиморфемные радиорекламе краткий весьма элеме нтов часто иногородний используются глаголы, во лков напрямую речи 

призывающие префиксо м приобрести с меной рекламируемый этот продукт благодаря или книгам воспользоваться выпускать  

предлагаемой услугой. 

«в оспо льзоваться Звони спрашива йте прямо сейчас! о бщая Тебе понравится!» 

К ч етыре наиболее со относимые часто могу употребляемым словам глаголам д ругие упомянутых г азетных групп к артридж относят домишко 

такие глаголы, но сит как воспользуйтесь, спрашивайте, покупайте, попробуйте, способность 

почувствуйте и т.д. тщательно го Стоит отметить, отдель ными что н овая отрицательные отталкиваю т императивы близко 

употребляются в сочет ается рекламных обра зованы текстах и здательство намного реже. 

данной  Одним из раскрывае т самых учеб  распространенных с юда  стилистических приемов, о снове 

используемых о б лик при tant um составлении слогана, ви де является анафора. символ Как правило, в падежных 

предложениях с поистине лексической всем анафорой карт ридж основным л ексикологии значимым прилагательны х словом исключитель но является 

превосхо дная последнее эле ктробытовой слово пример всей фразы. значения Последнее мотиви рующее слово сл оварных первой брэнд части конструкции, в препа ратов 

свою очередь, уров ней становится з начению его употре блять контекстуальным мел кими синонимом и от мечается раскрывает активность его 



значение. тенденция х Подобный антирекламу  эффект таковы достигается за прост счет напра влено полной рогалева идентичности м атериальн о 

первой с равнительной  части предложения, например: 

«Вы р аспро странение можете лингвистич еский почувствовать з анимает  свои эмоции. Вы з амена  можете морфемы  почувствовать г лагольными 

свое будущее». 

употребл яются Употребление сушь сложноподчиненных предложений, сгоряча  начинающихся с могут 

придаточного условного, представ лена призвано семант ика показать э нцикл потребителю и менител ьный мотивированность в ыраженными 

его групп будущих действий: «п р оисхождению  Если чу вство ищешь культуру, говоря т тебе сюда. собира ть Если основном ищешь пляж, 

лингвист ы тебе сюда» - сложносост авных реклама следующим туристического агентства. 

«Игра» с п о казательных  многозначностью в к усом слов и словосочетаний, с пособо в будучи и зме нение одной из веке 

показательных у чеб черт уровней языка рекламы, значений используется б рэнд для материальную привлечения ко мбинации интереса 

к рекламе, гр упп для прилагате льные создания пр езентация комической способность  ситуации и измен ение двусмысленности в 

прочтении. 

класса  Чаще сущест вительным всего в нумерация  слоганах малую используются аллюзия, прила гательных игра с изделий  многозначностью 

слов, гипербола, и каламбур. Каламбур, супер который общей чаще было всего и покупателя имеют в виду, женщино й 

говоря об н осит игре слов, избыточность  может утолить строиться на особенностей  двух явлениях: в ин окур омонимии и 

многозначности. 

прилагат ельное Аллюзия - в ремя  один из по мещен приемов р оду создания плюс-з верье  фактора в рекламе, но а бсолютные  она батончи к 

достигает катег ориям эффекта обращения лишь было при дорога определенной набл юдают компетенции читателя. В б лизки 

качестве п окупат елю главного клиентов источника в ыделяющими  аллюзий в известн ость рекламе винокур  отмечены не сколько литературные 

произведения.35 Олицетворение, подробно  один из тексте наиболее меняются популярных и му льтфильма 

действенных н аходятся способов рекламы, по стр емление своей в ерде сути обяз ательные наиболее удобств близко определенного стоит к 

метафоре. рыночной  Оно прет ерпевают выполняет и гры  определенные функции, д оля  главная из опредм еченного которых - 

экспрессивная. облекая Эффект располагающа яся экспрессивности д ругих достигается за схем счет восприятие актуализации литературног о 

значения образности, окончания интенсивности и разные приема отстранения, т.е. наречия 

неожиданности короткие подобной гласной лексики в краткое контексте э лемент описания текстах неодушевленных 

предметов. 

числа  Особое соглашение  место пра вильным принадлежит у словного  метафоре лексикой  благодаря ее импер ативы особенности кра ткого 

отделять л итературного эмотивный выражен эффект главе слова от ка ждого излишних най ди дескриптивных эффектов. многофонемные 

Рекламистов мест о привлекает в учетом метафоре понимает яркая оценка-характеристика, си туации 



способность п р итяжательное  выполнять г оворя  экспрессивную г отовых  функцию г лаголы путем t antum  образного и упустить краткого 

свойстве нны представления действительности, например: 

«т ишин а Форд - дума ть мope возможностей» 

арутюнов а Частым сос тоит стилистическим случ аях приемом в РТ отраж ает является антитеза, нача ло как правило, вызывать  

построенная на бр ошюры словарных к онца или жизнь  контекстуальных антонимах. 

«л юбое  Пейте предмет холодным в к айрата самых литературного жарких местах!» 

тенденци я Нередко в ф онемный  рекламных с вои  можно эффектов встретить точный  такой прием, корнев ой как инверсия. С хо роший 

употреблением д анном инверсии в о пределя ется наиболее фузионный  выигрышном р езультат  положении выражает  оказываются 

те элементы, п ревосходит  которые глухих  находятся в мы шление необычных г оль  для нур таса них местах, а пок упателя особенно - понятие 

вынесенные в о бщение начало м нению или инверсии конец предложения. 

На и меть основании популя рной исследованного ки шечных материала другие представляется гурмания возможным отношен ие 

говорить о в с евозможная  следующих с огла сования тенденциях в ымя  развития з на чения рекламы на радио: о снов ную реклама уси ления 

претерпевает г ласной  изменения в выглядит связи с черт  процессами текстах  социальной р екламистов  стратификации 

общества, нарушает происходит ее баннера  дифференциация по социальным, выжать возрастным н еожиданности 

группам и необычных все включает большая ручки индивидуализация адресата. фо рмами Если прочита в ранее чего обращение к несколько 

потребителю ч астью  было продуктивного  как к процессами  безликой массе, то в возн икло связи с с имволов демократизацией то вару 

общества отдают сегодня предложений преобладает обычно идентификация потребителя-индивидуума. 

отличие Главным неопредел енной признаком низкие рекламного текста, безусловно, бежишь является 

актуальность. Однако, ф линта кроме хрустит актуальности съешь важен и слабую способ ре кламируемого подачи 

информации. мал ышева Большую с пособы роль телефон  играет обязательн ая творческая н ебольшие активность с войственное  создателя рекл амируемому 

рекламного текста, единицы его раз делить исследовательская деятельность, sosтавь которая средс твам выражается 

в одним точном испол ьзовать подборе вы игрышно художественных си нонимы средств и приемов, д омишко при нижегород ского помощи синтаксис которых ч ередование 

новость р астут  будет д анному преподноситься читателю. ладонь  Здесь на конце  помощь являясь приходят слова, 

их в сего  различные комбинации, сочетания, модификации, одна  что и выполнять влечет за узуа льный собой морфем 

словообразовательный процесс. актуальн ости Сегодня тормози  для изуч ение создания отличают  рекламных д ругая  текстов с облад ающих 

учетом у чебнике всей деньги специфики видоизмен яющие рекламного текста, анализ широко стремятся  применяются предложно-о бразован ие 

падежные конструкции. измен яется Однако не lifegoods  теряют ха рактеризующих  своей уд обств значимости и в чера 

беспредложные конструкции. коже Поэтому выпускать окончание в в полне рекламном сов ременный тексте русская играет 

не общение последнюю роль. част ы Нами пр едложении были детей проанализированы адрес ату 100 телефон рекламных п тичьем текстов из 

мобильна я самой разд елить популярной ж елания газеты «МЕТРО». Из других данных состоять текстов мы с тране выписали школа около обороты 



250 рекламную словосочетаний с существительными, слово 100 желания атрибутивных словарны х словосочетаний  

и настро ем 200 че ловечищи глагольных словосочетаний. лобный После о трицание этого мы кружки  сгруппировали п ринадлежит 

словсочетания искус ства следующим образом: 

1. увеличен ия существительные чкеред ованием распределили по сопр овождают падежам носит для певу че проведения 

количественно-д инамичная качественного анализа; 

2. фонемы прилагательные б еспредложные  распределили наглядно тоже по падежам; 

3. лозунг  глаголы по краткое лицам и и збыточность числам (содержат  глаголы признаком  прошедшего уп отреблении времени в веке 

рекламном научно й тексте не нашли). 

служит  Далее невыражен ной  попытались и мена провести п родукции небольшой каждый  анлиз варианты  роли фактичес ки флексии в я вления рекламном 

тексте. 

 

 

 

 

 

 

  



 

2.3 Количественно-качественный анализ русских флексий в рекламном 

тексте 

 

В ф ункции рекламном тексте, языков ой имеющем сравнитель ной малую ре зультате физическую протяжённость, выдел яются 

краткость j acob s обусловлена р екламируется  применением распре делили разнообразных ф ункции средств компрессии. сложны е 

Особенно месту характерна причинами компрессия конференцией для членов жанра деньги рекламного объявления, основное так поле 

как газ еты его имеющих основная предлоги задача – особых дать эмотивный как приемы можно с ообщения больше намер енно сведений в с оединительные пределах особую  

сжатой лексико-с онорными грамматической структуры.  

В в полне  современной рекламе, с р адиорекламы  помощью тенденци ях флексий п сихология  образуются не в ажен новые 

слова, а чи стюля только б ыть формы каламбур одного и числам того же слова, сообщении необходимые падежей для характериз ующих связи ярко 

данного вседор ожная слова с другими: -берез-а, берез-ы; бел-ый, бел-ого; бел-ая берез-а, 

бел-ой берез-ы. п родукцию Связывая привлекает  слова в облик составе другими  словосочетания л юбую  или 

предложения, просвещение флексия обращение может собрать быть чистюля средством сино нимы согласования (гр аммем красивое 

платье) п адежу или нулевыми управления (р еже  появление прыщей), а пе редать также проза  грамматической щ итовой 

координации о бъект главных в ыжимать  членов зв онко предложения (п одгоро дный идут дожди). 

внешними  Окончания терми на способствуют с лову  образованию словесные  различных с вяз ную форм опредме ченного одного и словотворчес тве 

того же рассмотрет ь слова (страна, страну, стране, страны). игры При п оказатели этом поле окончание мотив ами 

выступает п равильным как традиции синкретичный аффикс. фор мального Одно и то же tantum  окончание содержание передает русск ой 

сразу х арактерно несколько значений. Например, в сходным слове солнц-е еди ницы флексия -э склонении указывает 

на то, заставит ь что обманутого слово зрени я относится к язык  имени существительному, о пущение стоящему в ф онетическ ую 

именительном падеже, в с ущественны  единственном числе, нередки  среднего рода. огранич ивается Глагольное относя тся 

окончание -ут (идут) предприят ия указывает на 3-е типа лицо и рус ские множественное сти листические число числа 

формы цели настоящего разговор ных времени бизнес изъявительного наклонения. 

Обычно, групп  как использую тся уже отрицат ельных было сказано, различать  окончание умный  является контекстуал ьным завершающей существование 

частью слова. свободно Однако реклам ы если в подгород ный слове именительный есть постфикс, выделяе тся окончание игре находится препаратов 

перед чередуются  ним (улыбал-и-сь). В п редложени е составных бочку грамматических п ригородный формах (н апример  самый 

новый) и в и звестность некоторых б ремя сложносоставных к аждая существительных (выставка-

продажа) и б олее  числительных с р азговорных  прерывистой точный  основой (дв-е-ст-и) г лаголе  наблюдается 

показате ли несколько стейк дистантно понятия  расположенных окончаний. 



В и нтереса современной собирать рекламе выво ды активно первой  используются ж ирной продуктивные 

флексии, мощное  которые съешь  характерны к линики  для с феру языка вообще. важен Они каламбур  призваны не выво ды только в озникают 

подчеркнуть о фициальное  достоинства х арактеризуют ся рекламируемого товара, но и претворяют  сформировать в форма  

сознании у дачно читателя холодным определенный выраженных образ признак этого товара.  

данных Все словосочетан ий языковые средства, объяв ление используемые в subscribe  рекламных текстах, д ополняют 

подчинены план ом цели единицы воздействия на адресата, прилаг ательных побуждения изменяет ся его к повествован ия совершению 

действия, общаться желательного г лаголов для п риема производителей рекламы.  

названии Использование р езультат продуктивных в ыражаться флексий - штампами одно из конечной языковых средств, фразеологи зма 

используемых в н аучна я рекламных с клонению  текстах с остав для иноязы чной достижения имеют  максимальной 

эмоционально-п ре длогов экспрессивной выразительности.  

В и меющее  окказиональной ф о рм лексике правильным  языка восклиц ательных рекламы многоз начный ярко соответствии  представлены измене ния имена 

существительные, в ыигрышно образованные страну различными м икробы способами деривации, но настроем 

самым самооценки  частотным узнав аемости словообразовательным имен и способом спорта  является выражает ся способ 

сложения, котор ую где влияют присутствуют флексии. высш  Активное н азываются  использование и гра  этого а ссоциация 

способа русские словообразования в беседа рекламе злоупотребле ние можно активность объяснить любое стремлением высокой 

создателей объявлени я рекламы к актив экспериментаторству в словотворчестве, с редствам поиском тщательного 

языковых с иноним средств хотя для инверси я усиления малышева экспрессивности текста. 

 выглядит Создатели влият ь рекламных коорди нации текстов дя дя смело у дарений претворяют в графический жизнь поставить 

стремление к возн икают неординарности повествования. брызги Это разнооб разных наглядно опредмеченного проявляется в приятного 

весьма предложе ниях распространенной в з рения языке рекламы, кра ткость образованных объе кт способом 

сложения. Например: Фруктайм. о бращение  Веселее интерфикса  вместе ( видно  Безалкогольные напитки) 

(Фруктайм; поп улярных мотивирующее на ука слово - одна фрукт + тайм; суффиксы способ происходит образования - 

узуальный, сложение; земск ая семантика - «н ашего Фруктовое время»). 

стратифи кации Жаропонижающий план е жаждоутолитель ( е динственном Лимонный напиток) 

(жаждоутолитель; фра зеологизмы мотивирующее которая слово - вы разительности жажда + утолить; п ригородный способ иллюстриру ющие 

образования - узуальный, р одственных  сложение + суффиксация; семант ически семантика - «Напиток, 

второй способный мега утолить жаждус логанов  »).  

редко Твой лобов ой суперпоцелуй ( р ожь мороженое «ЛяФам») (суперпоцелуй; с хожи 

мотивирующее т енденция слово - молоде жную супер + поцелуй; фирмы способ творец  образования - узуальный, 

сложение; д альнейшим семантика - «д остижения Очень хороший, комической самый ограничива ется лучший поцелуй»). 



 семантикой Кафе «Стейк-Хаус» (Стейк-Хаус; п евуче мотивирующее двусторонней слово - если стейк + 

хаус; н овосибирс к способ соглас ной образования - узуальный, сложение; к омической семантика - «р ассуждением Дом мясаоб разующие »).  

едино Ателье у потребляться Автокомфорт (автокомфорт; ц ели мотивирующее переплетается слово - русскоязычн ой авто + 

комфорт; п риема  способ эмоции образования - узуальный, сложение; ч ислам семантика - «о правдано  

Совокупность с логанах бытовых удобств, м орфему уют в машине».  

Бизнес-с логи  магия (Бизнес-магия; птичьим  мотивирующее задач ами слово - изобра жением бизнес + магия; презентация 

способ пр ежде образования - узуальный, сложение; притяжательных семантика - «вы ражающимся Необыкновенная читателей 

сила холодным воздействия на кого-топ омещен »).  

щитовой Суффиксальный сфера способ значении образования выраже ния окказиональных с труктуре слов уче бнике также бананас 

представлен в в и доизменяющие  языке рекламы: Вымахал! Не сын, а сынище! п ростой  Вокруг в ыполняют  нас возьмем 

речища течет, граф ический деревища растут! А э ффект люди - человечищи! И е динствен ном чтобы общаться, 

им вкусно нужен не созвуч ное просто тариф, а тарифище! ( д ругих Тариф Smart. Белимитище).  

В живы м данном увеличительно е случае часто окказиональные о кказиональной существительные вчера образованы про стой при п отребителя 

помощи тебе суффикса -ищ, количес тва который лингвисты придает времен увеличительное значение. читателю 

Необходимо о собенностей обратить типично внимание на существительное, яркая образованное облекая 

префиксальносуффиксальным способом: а нализ Включи похрустита! ( о бразцы  чипсы «вопро с 

Московский картофель») (похрустит; п ригородны й мотивирующее ш ироко  слово - хруст; а втомобиля  способ 

выражать образования - узуальный; префиксально-суффиксальный; факт семантика - 

«Тот, р ван кто хрустит.»). 

воспроиз водятся Необходимо тарифище обратить употр ебляется внимание на существительные, суфф иксальные образованные признаю тся 

окказиональным ч кередова нием способом объекту междусловного наложения. Гурмания. не гативное Вкусно 

до голь безумия ( и гра Готовые веяние супы «Гурмания»; грамматически  мотивирующее каче ственные слово - дисплей Гурман + 

мания; творчестве способ про ведения образования - окказиональный, фузи о нный междусловное наложение; визуа лизации 

семантика - «п р именением Сильное обществе пристрастие к при влекательной вкусной еде возрастным »).  

одним  Полный бананас! ( р азличн ым сок бол ее Juicy Fruit) (бананас; всей  мотивирующее с вою слово - а дресата 

банан + ананас; замена  способ основные  образования - окказиональный, у казывающее  междусловное 

наложение; в озможностью семантика - «банан+ананас»). 

 брокер Jacobs Monarch. м олодых Сила говор я сближающей жиз нь аромагии ( х арактеризуются  кофе желательного  Jacobs Monarch) 

(аромагия; рек ламный мотивирующее к омпонента слово - ищешь  аромат + магия; авток омфорт способ массы образования - 



окказиональный, глухих  междусловное наложение; изм енений семантика - «т аких Необыкновенная о тличают 

сила аромат воздействия лесом приятного запаха, благоухания с одержащий »).  

В у дарений языке комплексная рекламе служебные активно в ыделяющими представлены прилагательные, точном 

образованные окон чаниями продуктивными прие мом флексиями вы раженные современного новость русского языка. играет 

Особое сф еру место в бизнес образовании в сей прилагательных с никерсни занимает лекс ики способ сложения. элементами 

Возможности р ассчитано такого близки соединения о тмечается поистине неисчерпаемы. актуальност ь Такие назвать слова каждого 

наделены выраж ения соединительным потряс ающий словообразовательным значением, т.е. нурта са 

соединением щитовой значений глагольными мотивирующих о монимии основ в о бычно одно целое.  

Например: ц ель Вседорожная живым  мужская обувь. (вседорожный; х арак терны 

мотивирующее с одержание  слово - дорожный; п роявляется способ высшая образования - узуальный, 

сложение; ц елостных семантика - «с тилей  Для увеличи тельное всех дорог, омон имы ассоциация с массе внедорожником - к оторые 

повышенная проходимость). 

средства х Следует путем обратить к афе внимание на част ым суффиксальные прилагательные. В в седорожная 

языке оце нок рекламе ино странного основную п о вторении массу слов, специфик и образованных д ея тельностью  этим способом, причинами 

составляют образования, домишко мотивированные существительными. Например: восприн имается 

Самый кон кретного провансальный «Провансаль» ( м еждународной Майонез «Провансаль») 

(провансальный; целью мотивирующее изв естной слово - «Провансаль»; неординарн ости способ располагается 

образования - узуальный, суффиксация; журналистка семантика - пл аном самый обяза тельным настоящий пристр астие 

майонез «Провансаль о бращена »).  

использо ванием Необходимо любое обратить радио рекламе внимание на прилагательные, дор ог образованные начала 

окказиональным а вт окомфор т способом пр евосходная междусловного наложения. Subscribe.Ru: с вои 

реклаУМный ход! (Subscribe.ru) (реклаУМный; взросл ой мотивирующее попробуйте слово - ка честв 

рекламный + умный; крестья нину способ составл яет образования - окказиональный, соединением междусловное 

наложение; п окупайте семантика - изъявительного умный п родуктом рекламный ход).  

может ВоСКИТительный существенн ое майонез (оп исывает Майонез «СКИТ») (ВоСКИТительный; определенн ому 

мотивирующее пос редством слово - лекс ике восхитительный + образование название может майонеза «Скит»; лучший 

способ общему образования - окказиональный, различных междусловное наложение; к онкурент ов 

семантика - диф ференциация восхитительный другим и майонез «Скит р амками  »).  



нельзя Замечтательный язык овых объем (Замечтательный; морфо нология мотивирующее т акой слово - прос той 

замечательный + мечта; дейст вий способ завершающей образования - окказиональный, уче б 

междусловное наложение; каламб ур семантика - доске замечательный гипер болизацией как мечта). 

 Глаголы, прет ерпевает как контексту альным неоднократно п лощадки  подчеркивалось в о днако  исследованиях по о лицетворение 

современному в ыражают окказиональному образованию, краткий выступают в удовол ьствие качестве акад 

наименее в кусом продуктивного осн овы лексикограмматического разряда. знач имая Однако в падеж числе 

превосхо дит рекламных стр емя новообразований побуждения немало глаголов, известность созданных по совреме нному различным 

моделям. Так, в обраще ний рекламе родительный  частотны соединение м неологические старают ся отсубстантивные 

глаголы. Например: глаго льной Жизнь хороша, этому когда морфемика серфишь неспеша? (Фирма: 

lifegoods.ru) (серфишь; мотивиру ющих мотивирующее сонорными слово - серфинг; первого способ пока зательных 

образования - узуальный, суффиксальный; ж анра семантика - объ ясняется заниматься 

серфингом, о бщим вид прочитать  водного теряю т спорта - глаг оле скольжение по емко сть гребню важную волны сам ым прибоя на книгам 

специальной доске, стоя, факультатив ные без креплений).  

наблюдаю т SOSкочи с наркотиков! д ядя SOSтавь в опрос компанию ч астым живым (п рямо наркологическая 

слогов  клиника «Кундала») (SOSкочи; м ногозначности мотивирующее со здателей слово - соскочить; с лон способ нарко тиков 

образования - узуальный; ф илологическо й семантика - результат перестать б еги употреблять наркотики).  

Не к лобуко в тормози - п онравится  сникерсни ( гре ч шоколадный л ингвистически й батончик «Сникерс») 

(сникерсни; нуле м мотивирующее мор фем слово - «Сникерс»; м еждусловное способ способност ь образования - 

узуальный, суффиксальный; в ыставляет семантика - фразеологизмы съешь «Сникерс»). 

функций  Таким образом, бытие среди репу тацию отобранных двигате ль окказиональных у дарений  единиц текстов  

присутствуют б ыли продуктивные флексии. иного родний Особенно холодным частотны в те нденция рекламных мотив ирующими 

текстах р оль  существительные с флексиями, я рким иллюстрирующие п окупа телю поиск часто  автором дополня ют 

новых у глуб ленный экспрессивных п рефиксом  средств гипноти зирующее для способная  привлечения самым  внимания к дальнейш им 

рекламируемому товару. С относятся точки вне шними зрения максимальным особенностей структуры, в состоять 

окказиональной фак т лексике основ ное рекламы между  преобладают посл еднюю узуальные з вуковые  способы 

словопроизводства. С ко гда точки слоги зрения семантики, ме тафоры активное множес твенного использование т вердых 

флексий в разны е рекламных спроса текстах птичь е объясняется разн ый емкостью исследо ваниях окказиональных 

единиц, вы зывать возможностью простой придать образование тексту и сследовакни я экспрессию и брокер деавтоматизировать 

восприятие. 

 



ВЫВОДЫ 

 

падежным и Таким образом, исследование, влиять  проведенное во е сть второй главе, опре деленный позволяет р ечи 

сделать культу ру следующие выводы: 

1. В п адежам  современной товары  рекламе подбор е активно м одификаци и используются т щатель ного продуктивные 

флексии, бы вает которые каф е характерны истори ческие для эффект языка вообще. преподноситься Они непро дуктивные призваны не познан ие 

только м нению  подчеркнуть п ротяженными  достоинства д рем учем рекламируемого товара, но и обр азованных 

сформировать в л ичных  сознании д анного читателя п роведенного  определенный б ликфанг  образ негативное  этого 

товара.  

2. В н ельзя  процентном с ервис отношении р азличения  существительные г азетных  составили 40% в н апример 

рекламном тексте, был а прилагательные – 30%, включают глаголы – 30%. 

3. создател и Что изобр ажение касается нижегоро дского качественной с тык оценки при надлежит флексий ко нтексте существительных в п редложны й 

рекламном тексте, мега наиболее желательного распространённым с ложного является когда 

Именительный ч ислам подлежащего («Солпадеин» - о тталкивают мощное оружие, п ризнаки 

бьющее офи циальное точно в цель!) (Кашель и хрипота атакуют? Насморк л ичных 

нарушает правила? «Halls» форман т поможет н ачинающихся быть в игре к афе !)  и обращения, образ ования 

Родительный к омплек сная отношения (кр оме Пумпан - п окинет надежная глаголь ных работа вашего 

сердца!), интелл ектуально сферы (вызывать  герой труда) и с тепень  даты (б ывают празднование 1 апреля), физ ическую 

Предложный п овышение места («Halls» и ног да поможет приставк а быть в игре!),  

экспресс ивную Это - о бразности Тантум п оявляется Верде Форте 

формах Убивает он к ра ткость микробы в горле 

 В разделить количественном милослав ский отношении т ексту характерно д ругой употребление об разности 

существительных в выр ажающее именительном падеже. 

4. разговор ному Глаголы поистине используются рекламна я обычно в рекл аумный двух формах. п освященной Наиболее обществе частотная биз нес 

форма 1 выделяют  лица метафоре  единственного н алож ений числа (куплю, продам), и 3 ч итателю лица неисчерпаемы 

единственного м о тивами множественного в есьма  числа (с оставляет фирма арендует, группам  кашель 

атакует) . 

 

 



5. употребл яясь Прилагательные п роизведениями согласуютсся с клу бничным существительными в роде, по пробуйте числе и 

падеже, зубрил а поэтому х арактерны наиболее форматив  частотны составе именительный и б ольшая родительный 

падежи. 

  



ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

удобен Результаты н едоверие проведённого создателей исследовакния классификац ии позволяют должен сделать сердца 

следующие выводы: 

1. положите льным Флексии заг ородный играют прибежать  выжную иссл едования роль в тексте, помож ет поскольку j uicy отвечают за о писывают связь 

предоста вляющим слов в предложении. явлениях Более введен ие наглядно кажд ого это услугам видно в разряда рекламном тексте. 

2. граммати ческих Сегодня прод уктивными для м икробы создания делятся рекламных в озникают текстов и менительном  широко наиме нее применяются 

предложно-с ре дства падежные конструкции. основные Однако не памят и теряют качест в своей п ревосходство 

значимости и свид етельство беспредложные конструкции. свойства Поэтому коне чной окончание в предм етное 

рекламном большу ю тексте морфе мами играет не подчеркнуть последнюю роль. 

3. В о тносится  современной способ ствуют рекламе жажда активно с оотве тствии используются п одробн о продуктивные 

флексии, л учшим которые типов характерны о тобранных для жанров языка вообще. может Они короткие призваны не образности 

только п адежи подчеркнуть п редставлена  достоинства п рила гательное рекламируемого товара, но и вып исали 

сформировать в живым сознании входит читателя парадигме определенный тексте образ свободно этого 

товара.  

4. меняется Наиболее характеристик ах частотны выразителем флексии слон существительных в измен ению Именительном 

падеже. кардинальные Этот мес тах факт гра мматика можно веков объяснить тем, газетной что то льятти тексты энци кл рекламного характерно 

дискурса в ыражат ься очень отрицани е короткие и в д ичь них какой мало ин тереса распространённых 

конструкций. 
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54. многозна чности Ученова ч ередуются , интенсивнос ти Вмногозначн ости .отвечает Вэфф ект . идет Реклама волг : спорт ивная палитра состав  жанров психологию  /аффик с Внашего .лексемы  Вмусатов . куртенэ  Ученова стремитс я . ск лонении Мличных  .: о бразовании Гелласлужит  -авто комфорт принту силения , содержанием 

2014х ороший .-основн ая 248 состав сопоздать  .видоиз меняющее  

55. граммати ческого Фастисследовакн ия , замка Лсло ги . антипод Национально с емантически -р оли культурная муж чина специфика певуче языка корнем маркетинга оценок : отоб ранных 

рекламное ре кламного послание вызывают в телефон лингвистическом с оединением  аспекте с водятся / радио  Лто же . пре паратов Фаст мн огофонемные // составных Русский п роблемы язык 

своим за если рубежом с войственны . разр яда -лежат 2015детей , неологические № ссср 1бликфа нг .-дремучем Схаракте рны . текста 22 характеристикам  -производн ого 25практич еской .ко мпанию  

56. выступае т Феофановгла гольных , нередко  Олюдей .виде Акатегорий . строго Реклама имеющее : фузионный новые необходимые технологии падежны е в числу России во сприятие / противополож на Ооблысения .слоги Ака чество . флинта Феофановследуе т .- касатк ин 

СПб к орню .: п рилагательных Питер п реобл адает , хочет 2016 иных .-кор ню 384 преобладают ссоо тветствуют .бочковому  

57. начале Филиппова услуги Лсерфингом .развивать Слитерату ру . пе реплетается Современный каламбур русский ролик а языкисточника . эпитеты Морфемика тарифище . творчестве 

Словообразование р азуму : по купателю учеб мор е . объяс няется пособиефра зеологизм ./ море Лреляционн ы й . словесном Сбыли  . упусти ть Филиппова с делать . исконной – ч исле Мпроцессами  .: св ое Флинта данному  : люди Наука о тсутствовать 

, сразу  2009сушь . подачи – опредмеченны й 248 теории сдействий .значимым   

58. способа  Хромов существуе т Лрассчитан  .текст у Нстано вится . отношение  Рекламная ос новном деятельность р ыночн ой : вариант  искусство д о верять , фактичес ки теория изменяемого  , зубрила практика о бразное  . которого - экспресси вности 

Петрозаводск п р одуктивных : инверсии Фолиум п ризваны  , этому 2014 внешней . им ени тельный –отно сят 158 мировых спродук ция  

59. него Шанский м еняется Нт оваров . особую Мпоиском  . именительно го Очерки брэнда по долж ен русскому д вус торонних словообразованиюс т роиться . пустить Изд широко  -побудител ьных во ло бовой МГУосновой , фрукт 

1968п рименялся . ассоциация  

60. изменяем ых Шапочкин с оот ветствуют , работы  Дэлементами  .фор ма Вобъекты  . в озможностей  Многозначность в ведение  дискурса формально го и доля  неоднородность д вигатель  его лексическое  видов против  в 

настояще е условиях в ыражающий современности на учная / сни керсни Д картридж .с пецифики Вналожения . устан овок Шапочкин о бразовывать // падежа Культурологические и зделий и рв ан 

типологические п оистине аспекты сфер а языковых мо рфема единиц л ексическое . признак ам Тюменьгип нотизирующее : племя Издательский в ыражающий центр 

сопровож дает Академия отталкивают , сути 2015с водятся . факульт ативные - невыражен ной Справило . окка зиональные 98а ромагии -из меняемых 102например .техники  

61. волны Шарковф лексии , составе Фкварти ру .вымя Инумераци ю . языков ой Теория м орфему коммуникации с к лонение : дней учеб б езумия . визуализ ации пособие основном для любую вузов в еков / форм Фжанр ов .мотивирующ ее Ипростой . т щательного 

Шарковп рефиксам  .-маркированности Мопо здать .: метаф оры РИПб ь ющее -пляж холдинг с группиро вали , историчес кие 2015выи грышном . четыре  247 сферу саффиксов .окончание   

62. употребл яя Шейновматер иальную , групп Вплемя .больш ее Пэкспрессивным . выражать Эффективная оказываютс я реклама дело : широко секреты до стижения успеха слог анов / которой Вчередую тся .объем Пнастр оем . сог лашение Шейновч астицы . сопоставления - основные Мвысш 

.: съ ешь Осьакт уальности - большая  2016бытие  . облысения – рассчита н 286 устному Стакое .певуче  



63. набору  Шмелевсерфинго м , пляж Дсред у .молодежи  Нотрицательные  . пляж Проблемы к вартиру  семантического основ ам анализа б лизки лексики свя зную / вначале Дэффек тов .мнению  Нбазу . учеб  Шмелеввопроса  

. товар ам -преобла дают Мценам .: сле дующих Наука п оказать ,элементам и 2017воск лицательных . сл абую -лекси кой 280 активная спредл ожный .о бладающей  

64. репутаци ю Янкопер ед -пред метов Триницкая ре кламируемую Нс ложного .варьируется Ар одительный . согласуютсся  Словообразование разводит в стилю современном определение русском в олг языкена бору . инфан това 

– наложения Мподоб ной :. слогано в Издательство у сечённ о й «представляет ся Индриксо бирать », выжн ую 2001сог ласной  

суффиксы  
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